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Mazda: Ausrutschen
auf Werbemitteln

In der Autokampagne
setzt Tunnel23 auf 3D
und Interaktion.

Dass ein Auto-Allrad-Antrieb im
Winter von Vorteil sein kann, will
nun Tunnel23 fiir die neue Mazda-
Kampagne abbilden. Dabei setzt
die Digital-Kreativagentur auf eine
tibergreifende Digital-Strategie mit
zahlreichen Werbemitteln. Mittels
3D-Rendering produzierte Tunnel23
Bumper-Ads fiir YouTube, die Bot-
schaften wie ,Machen Sie die Strafie
zur Piste“ oder ,Jeder Untergrund ein
guter Grund“ vermitteln. In interak-
tiven Werbemitteln lief§ die Agentur
scrollende User mit dem Finger auf
dem Werbemittel ausrutschen - was
mit der Allrad-Serie von Mazda nicht
geschehen kann, so die Message.
Tamara Scheiflinger, Online-Mana-

Alle nétigen Lizenzgebuhren sind vertraglich geregelt.

gerin von Mazda: ,,Wir mdchten mit
der aktuellen Kampagne auf unsere
SUV-Modelle mit i-Activ Allrad auf
vielseitige, kreative Art im Onlinebe-
reich aufmerksam machen.“ Fiir die
Kampagne produzierte die Agentur
unterschiedliche individuelle Wer-
bemittel. Uber Geotargeting in Be-
zug auf winterliches Wetter spielt die
Kampagne verschiedene, an die Ziel-
gruppe angepasste Textmutationen
aus. Zusdtzlich gibt es eigene Banner-
Ads fiir mobile Endgerite. NOH

Mit Geotargeting und Textmutation
sollen die User erreicht werden. o Tunnel23
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