REICHLUNDPARTNER

The Power

vt

: ._\'_-3:
@ ([T ma—

Reichl und Partner Werbeagentur Gesellschaft m.b.H. | www.reichlundpartner.com
A-1010 Wien | Franz-fosefi-Kai 47 | Tel.: +43 (0) 1 535 48 38 | Fax: +43 (0) I 535 48 38-12 | vienna@reichlundpartner.at
A-4020 Linz | Promenade 256 | Tel.: +43 (0) 732 666 222 | Fax: +43 (0) 732 666 444 | linz@reichlundpariner.as




Wir starken
die Wettbe-

werbsfahigkeit
unserer Kunden
nachhaltig.




Die Agentur
der Zukunft.

Unsere Wirtschaft ist mittlerweile nahezu
komplett globalisiert. Viele kreative Frei-
raume wurden uns als inhabergeflhrter
Agentur fir den deutschsprachigen Raum
genommen. Und dennoch erkennen immer
mehr Unternehmen, dass gerade die Nahe
zum Markt und die Wahl der richtigen
Kommunikationsagentur fiir den Erfolg
entscheidend sind. Viele Firmen verstarken
daher ihre internationalen Aktivitaten
zunehmend durch lokale Kampagnen,

die wiederum uns die Méglichkeit

geben, kreativ zu werden. Denn die

Zeiten sind vorbei, in denen globale

Rainer Reichl | CEO

Kemmunikationskonzepte einfach lbersetzt
und fir den jeweiligen Markt synchronisiert
wurden. Innovatives Denken ist wieder
angesagt. Jeder einzelne in unserer Agentur
ist daher tagtaglich bemdht, kreative
Héchstleistungen zu erbringen. Das alles
geht aber nur in enger partnerschaftlicher
Zusammenarbeit mit unseren Kunden,

den Medien und auch unseren kreativen
und technischen Geschdftspartnern. Die
nachfolgenden Seiten geben Einblick in die
Philosophie und Unternehmensstrategie
einer der erfolgreichsten Agenturgruppen
Osterreichs.

Indus

EXZELLENT.

Sektor der Creative




REICHLUNDPARTNER

ist nicht nur die leistungs-
starkste Agenturgruppe
Osterreichs, 2.500 m?
rmachen den Linzer
Standort auch mit
Abstand zu einer der
gréBten Agenturen

des Landes.




Osterreichs
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Agenturgruppe.

Wer wir sind.

Wir sind mehr als eine Werbeagentur.
REICHLUNDPARTNER wurde im September
1988 mit der Vision gegrundet, eine unabhan-
gige Agentur zu schaffen, die schlagkraftiger
sein sollte, als es die internationalen Agentur-
nefzwerke in der Region je sein kdnnten.

Heute sind wir die groBte Agenturgruppe
Osterreichs mit 170 fix angestellten Kreativ-
und Wissensarbeitern, darunter Generalisten
und Spezialisten aus allen Bereichen der
Kommunikation. Auf Freelancer verzichten
wir komplett.

Wir werden in Zukunft verstarkt talentierte,
unternehmerisch denkende Menschen im
Bereich der Marketingkommunikation fordern
und uns auch als Investor fir Starf-ups sowie
als strategischer Partner fir die Entwicklung
neuer Business-Maodelle engagieren.

Damit unsere interdisziplinare Zusammen-
arbeit innerhalb der Agentur funktioniert,
haben wir uns in eigenstdndigen Units

organisiert, die jeweils von einer Geschafts-

fiihrung geleitet werden. Alle Units werden
durch das REICHLUNDPARTNER Flhrungs-
team koordiniert,

Wir haben zukiinftige Entwicklungen schon
immer frithzeitig antizipiert.

So haben wir als eine der ersten Agenturen
aus der Kreativagentur heraus eigene
Agenturen fiir Web-Development und Social
Media gegriindet. Auch im Bereich der
Live-Experience-Kommunikation sind wir mit
der Griindung der Gesellschaft fiir Erlebnis-
marketing schon frith neue Wege gegangen.

Wir denken ganzheitlich.

Wir sehen die Zukunft der Kommunikation nicht
im .Entweder-oder", sondern im .Und". Es geht
letztendlich um das ganzheitliche Zusammen-
spiel von analoger, digitaler und Live-Kommu-
nikation. Unabhdangig vom Kommunikations-
kanal wird es fiir uns als Kreativagentur immer
darum gehen, Strategien und Ideen zu ent-
wickeln, die interessant sind, zur Marke und
zur Zielgruppe passen und fir eine langere

Kampagnenlaufzeit geeignet sind.

INTERNE KOMMUNIKATION

WIRD GROSSGESCHRIEBEN.

Kleine Tischgruppen in dar
Agentur eignen sich ideal fir
den schnellen Informations-
austausch zwischendurch.
So konnen sich unsere
Mitarbeiter laufend mitein-
rul?slimnwn. '
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UNSERE AGENTUR

im architektonisch sehr
anspruchsvollen k47"
am Franz-|osefs- Kai
liegt im Herzen von Wien
und ist fur viele unserer
Kunden auch die Bricke
nach Zentral- und
Osteuropa.




REICHLUNDPARTNER

advertising

Die Werbeagentur fiir ganzheitliche Kommunikation
beschaftigt sich mit der Positionierung von Marken, der Kreation und Planung von
Werbekampagnen sowie Corporate-Design-Projekten.
GeschaftsfGhrung: Rainer Reichl, Helmut Ramil, Michael Piber

REICHLUNDPARTNER

media

Die Mediaagentur fiir 360°-Mediaplanung und Mediaeinkauf
ist auf ganzheitliche Kommunikation tber alle Kandle
(analog, digital, face-to-face) spezialisiert und beschdaftigt sich mit strategischer
und taktischer Mediaplanung sowie dem Mediaeinkauf.
Media Directors: Karina J&ger, Sabine Abt, Raffaela Hinterreiter

REICHLUNDPARTNER

public relations

Die PR-Agentur fir Unternehmens- und Markenkemmunikation
beschdftigt sich neben der klassischen PR-Arbeit auch mit allen Themen der Online-PR
und der PR in den sozialen Netzwerken im gesamten deutschsprachigen Raum.
Geschaftsfihrung: Daniela Strasser, Michael Obermeyr

REICHLUNDPARTNER

eMarketing

Die Agentur fiir die digitale Kommunikation
ist auf die Konzeption und Umsetzung von Websites, Web-Portalen,
Apps, Web-Shops, Search Engine Optimization (SEQ), Content-Management und
Interactive-Design-Projekten spezialisiert.

arbsitern ¢ 3 Geschaftsfihrung: Rainer Scharinger, Andreas Gartner
Rahmen, um fagl
iy

UNSER NEUER STANDORT
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SOCIAL MEDIA COM

Die Social-Media-Agentur
ist auf die Kommunikation in den Social Networks spezialisiert.
Sie wurde 2011 von Petra Huber-Ackerl, Markus Huber und Rainer Reichl
gegrindet und wird seither als eigenstandiges Unternehmen gefiihrt.
Die Agentur beschéftigt sich mit der Konzeption und Umsetzung von ganzheitlichen
Social-Media-Strategien und Content-Management.
Geschaftsfiihrung: Petra Huber-Ackerl, Markus Huber

GESELLSCHAFT FUR ERLEBNISMARKETING®

Die Event- und Incentive-Agent
wurde 1993 von Rudolf Lumetsberger und Rainer Reichl gegriindet
und wird seither als eigensténdiges Unternehmen geflhrt.
Sie zahlt auch international zu den renommiertesten Eventagenturen der Branche.
Die Agentur mit Sitz in Wien ist weltweit tatig.
Geschaftsfihrung: Rudolf Lumetsberger

SR CrRAZY FiLM

Die Video- und Filmpreduktion
unter der Leitung von Filmemacher Alexej Sigalov wurde 2016 gegriindet.
Sie ist auf die Entwicklung und Umsetzung von Bewegtbild, Videoclips, Commercials,
Musikvideos und Unternehmensfilmen spezialisiert.
Geschdaftsfiihrung: Rainer Reichl

A GREAT PLACE TO WORK.
Unsere Agenturraumlich-
keiten biaten verschiedene
inspirierende Bersiche fir
Small Talk und Kreativitat.




Wir freuen uns dbar viele
Auszeichnungan, vor allem
iber den Bronze Lion beim

62™ Infernational Cannes Lions.
Festival of Creativity 2015, den
German Design Award 2017 und
den xcellence.award 2018,

REICHLUNDPARTNGER




REICHLUNDPARTNER

The Power
of Creativity.

Die Kreativagentur mit NS

dem Background einer . N e
Mediaagentur,

Digitalagentur, A\ U
Social-Media-Agentur, 3 L fesk
PR-Agentur und elsl’:ungs—
Eventagentur. SRe Kl

‘\\Q\\\\\\\‘\

nn&\\\

Strategie & Taktik

+ Strategisch fundierte, ganzheitliche Beratung
+ Entwicklung von neuen Business-Modellen

« Positionierung von Marken

= Entwicklung von Marktforschungsdesigns

A I R R

N

Kreation & Design

= ,; » Entwicklung ven Kreativstrategien
e + Entwicklung ganzheitlicher Werbekampagnen
e = Entwicklung einzelner Werbemittel
Die REICHLUNDPARTNER-WERBEAGENTUR -:;_"// « |dentitatsstiftendes Grafikdesign
ist eine auf ganzheitliche Kommunikation

spezialisierte Kreativagentur. Wir starken Projektmanagement
die Wettbewerbsfdhigkeit unserer Kunden + Reibungsloses Job Processing

» Kostenmanagement

durch Innovation, Kreation und Design -

auf allen Ebenen der Kommunikation. » Zeitmanagement

RN



REICHLUNDPARTNER

The Power
of Awareness.

Die Mediaagentur mit

dem Background einer

Kreativagentur, SR

Digitalagentur, . Unser
Social-Media-Agentur, N0 S Leistungs-
PR-Agentur und - -/ spektrum
Eventagentur. \ 7 sk

= Strategisch fundierte, ganzheitliche
Mediaberatung

+ Strategische Mediaplanung (klassisch,
online)

« Taktische Mediaplanung (klassisch, onlfne}

» Media-Auditierung

Mediaplanung & Mediaeinkauf

« Mediaoptimierung (klassisch, onling) = = ..
y + Media-Research (klassisch, online)

REICHLUNDPARTNER-MEDIA “1; | = Mediaeinkauf (klassisch, online)

ist eine auf ganzheitliche Planung spezialisierte . 1 : : 1 e \ » Eigener Ad-Server

Mediaagentur. Unsere Philosophie ist es, den . . £

Einsatz bezahiter Medien (Paid Media) durch P ] \7 o7/ - 3 Projektmanagement {

den Einsatz eigener Medien (Owned Media) _ _ ’ - i = Reibungsloses Job Processing

sowie durch PR und soziale Medien (Earned frs 5 DL % = Kostenmanagement

Media) zu verstarken. aut £57 = : » Zeitmanagement




REICHLUNDPARTNER

=35 The Power
of Digital Media.

Die Digitalagentur mit
dem Background

einer Kreativagentur,
Mediaagentur,
Social-Media-Agentur,

Unser
Leistungs-
spektrum

PR-Agentur und
Eventagentur.

Strategie & Taktik

« Strategisch fundierte,
ganzheitliche Beratung

= Entwicklung von Online-Strategien

Design, Development & Content

+ Web-Design

+ Web-Development

+ eCommerce-Systeme

« Search Engine Optimization (SEO)
« Search Engine Advertising (SEA)

« Web-Analytics

+ Newsletfer-Marketing

« Content-Management

Projektmanagement = : : REICHLUNDPARTNER-eMARKETING
» Reibungsloses Job Processing : : G ist eine auf Online-Kommunikation spezialisierte
» Kostenmanagement Wk Digitalagentur. Die Agentur wurde 1998 von

« Zeitrmanagement PR Rainer Scharinger und Rainer Reichl gegriindet.




REICHLUNDPARTNER

The Power ' -
of Public ///
Opinion. .

Die PR-Agentur mit <

dem Background Unser
einer Kreativagentur, \ SRR Leistungs-
Mediaagentur, RS ¢ spektrum
Digitalagentur,
Social-Media-Agentur \ X e e
und Eventagentur. ' v

REICHLUNDPARTNER-PR
ist ein uf Marken-PR spezialisierte Public- ; + Reibungsloses Job Processing

Michael Obermeyr und Rainer Reichl gegrindet. + Zeitmanagement
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SOCIAL MEDIA COM

Unser
Leistungs-
spekirum

Strategie & Taktik
« Strategisch fundierte, ganzheitliche

« Entwicklung von Social-Media-Strategien
= Positionierung ven Marken in Communities
» Social-Media-Research und -Monitoring

Kreation & Design
« Kreation von Social-Media-Kampagnen
+ Interactive Design

Projektmanagement
» Reibungsloses Job Processing
» Confent-Management
. lKosienmanugemeni
 « Zeitmanagement

The Power
of Social
Interaction.

Die Social-Media-Agentur
mit dem Background

einer Kreativagentur,
Mediaagentur,
Digitalagentur,
PR-Agentur

und Eventagentur.

SMC Social Media Com

ist eine auf soziale Netzwerke spezialisierte
Social-Media-Agentur, die 2011 ven

Petra Huber-Ackerl, Markus Huber und

Rainer Reichl gegrindet wurde. Seither wird

sie als eigenstandiges Unternehmen gefihrt.



The Power
of Live
Experience.

Die Eventagentur mit
dem Background

einer Kreativagentur,
Mediaagentur,
Digitalagentur,
PR-Agentur und
Social-Media-Agentur.

Unser
Leistungs-
spektrum

Strategie & Taktik
» Strategisch fundierte Beratung

= - Incentives




Retail &

Betreuung:

Sait 2015

Betreuung durch:
REICHLUNDPARTNER-ADVERTISING
REICHLUNDPARTNER-MEDILA
REICHLUNDPARTNER-PR

U die Frequenz in den Wiener Filialen zu steigern, galt es eine
aufmerksamkeitsstarke Kampagne zu entwickeln, die gleichzeitig
die gunstige Preispolitik von ZGONC dramatisieren und anhand
von zwei kankreten Produkten bewseisen sollte. Die Kampagne
umfasst Anzeigen, Plakate, City Lights, Rolling Boards,
Verkehrsmittel-Branding sowie animierte Infoscreens.
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Muthgasse 20
1180 Wien




Betreuung: Betreuung durch:
Seit 2014 REICHLUNDPARTNER-MEDIA

bauhaus.at

BAUHAUS

BAUHAUS setzt in Osterreich auf die langjahrige Erfahrung von
REICHLUNDPARTNER-MEDIA. Durch eine budget- und reichweiten-
optimierte Mediaplanung soll ein Maximum an Werbeeffekt erreicht
waerden. Leitmedien dabei sind TV und Radio, deren jewsiligen
Starken zweckspezifisch herausgearbeitet warden. Insbesendere

wenn es um aine effiziente Zielgruppenansprache geht.

Betreuung: Betrouung durch:

Seit 1997 REICHLUNDPARTNER-MEDIA
REICHLUNDPARTNER-PR
SMC Secial Media Com

intersport.at

VINTERSPORT

Y INTERSPORT

AUS LIEBE ZUM SPORT

intersport.at

Intersport ist ein Kunde, der kreative Meadiaplanung tber clle
Medienkandle zuldsst und auch sehr offen fir Sonderwerbeformen
sowie neue Ideen abseits der klassischen Planung ist. Diese
Méaglichkeit nehmen wir gerne wahr und kombinieren klassische,
digifale und scziale Medien zu schlagkraftigen Kampagnen, Vor
kurzern wurde unser Aktionsradius auch noch um den Bereich

Public Relations erweiterl. So kénnen die Markenbotschaflen sowohl
breitenwirksam kommuniziert als auch ganz spitz in die Zielgruppen-
Communities hineingetragen werden.

Intersport



ERLEBEN
SIE SHOPPING
EINMAL ANDERS.
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RINGSTRASSEN-GALERIEN
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207 galt es, die Ringstrassen-Galerien, das urbane Einkaufserlebnis
direkt neben der Wiener Staatsoper, neu zu pesitioniaren. Wir stellten
dabei den .affordable luxury® sowie den charmanten Boutique-
Charakter der Mall in den Fokus: .Anders shoppen” hebt uns wesent-
lich von den herkdmmlichen Einkaufszeniren ab und 1asst uns neue

Zialgruppen erschliefen.

Betreuung: Betreuung durch:

2005 bis 2013, REICHLUNDPARTNER-ADVERTISING

seit 2017 REICHLUNDPARTNER-MEDIA
REICHLUNDPARTNER-PR

A e B W —— [ e e B v e s 1t e

ANDERS SHOPPEN

IN DEN BOUTIQUEN DER  RINGSTRASSEN
GALE|

RIEN
ringstrassen-galerien.at



Tankbare Preise. ' |

WINTER-FIT

mit e
ALITATS-
Ql"rREIBSTOFF

Betreuung: Betreuung durch:

Seit 2002 REICHLUNDPARTNER-ADVERTISING
REICHLUNDPARTNER-eMARKETING
REICHLUNDPARTNER-MEDIA
REICHLUNDPARTHER-PR

Zum NT—
DlSKgR X T

Qualitéts-Treibstoff
zum Diskont-Preis!

Seit 2002 betreut REICHLUNDPARTNER die Doppler Minercléle GmbH mit Sitz in Wels, zu der auch die héchst
erfolgreiche Turmal Gruppe mit Gber 200 Tankstellen gehart. Das macht Turmdl zu Osterreichs groBlem
privaten Tankstellen-Diskonter.

Nichts weniger als .Qualitats-Treibstoff zum Diskont- Preis” erwartet die Kunden bei Turmél - und natdrlich
laufend neue Aktionen. Passend dazu entwickelte REICHLUNDPARTNER unter dem Motto .Normal? Nein, super!”
eine markenbkildende Kampagna. Dazu kommen verschiedene absatzférdernde Prometions zu saisenalen
Anlassen quer durchs Jahr. Die Bewerbung erfolgt vor allem direkt an den Tankstellen sowie sterreichweit

im Radie.

Ihre osterreichische

i L
“weree rest | Diskont-Tankstelle. u r m o
turmél.at




Wagners
Weinshop

PETRA

TOSCANA

Betreuung:
Seit 2003

Betreuung durch:
REICHLUNDPARTNER-ADVERTISING
REICHLUNDPARTMER-eMARKETING

wagners-weinshop.com

Ein erlesenes Gesamtpaket.

Die Besenderheit dieser Vinothek liegt darin, nicht Weine anzubieten, die

man ohnehin Gberall erhalt, sondern ganz bewusst auch in unbekannteren
Regionen nach Winzern und Weinen zu suchen, die sich durch ihre Einzigartigkeit
auszeichnen. Unsere Aufgabe war es, einen ansprechenden Auftritt zu gestalten
sowie eine integrierte Online-L&sung fir Website, E-Shop und Newsletler-System
zu entwickeln, Wichtig dabei war die Optimiarung fir mobile Devices sowie

die einfache Handhabung sowohl fir das Shop-Team als auch fir die Kunden.
Dazu zdhlen unter anderem auch die automatisierte Ubernahme und laufende
Aktualisierung von Produktdaten, die zeitgesteuerte News-Funktion sowie eine
intelligente Site-Suche.



Intersport Eybl

Eine erfolgreiche Zusammenarbeit Uber 25 Jahre und deren Fertsetzung. Es war Dietmar Eykl,
der unserer neu gegriindeten Agentur besonderes Vertrauen entgegenbrachte. Der Visionar und
Sportler ging leider alizu frih von uns. Sein Geist allerdings lebte in den Intersport Eybl Hausern
und heute in der Marke Intersport weiter.

Unsere Zusammenarbeit startete im jahre 1988. In der Folge entwickelten wir fir Intersport

Eybl intelligente Kormmunikationsstrategien, die die Wettbewarbsfahigkeit des Unternehmaens.

nachhaltig stérkten. Unter anderem wurden Erlebniswslten am POS, Osterrsichs groBtes TV-Spet TEAM

individualisiertes Kundenbindungspragramm mit mehr als 1,8 Millionen Adressen sowie alle Die Starke von Intersport Eybl lag in seinen kompetenten und
markenbildenden Kampagnen fiir TV, Radio und Kino, Kataloge und Events entwickelt. Im Bereich sportbegeisterten Mitarbeitern. Darunter viele Spitzensportler,
der absafzférdernden MaBnahmen wurde auf Anzeigen, Prospekte, Radic-Spots und Direct Mails die wir gerne in einem TV-Spot prdsentierten.

gesatzt. Dardber hinaus durfte REICHLUNDPARTNER das Unternehmen in die digitale Zukunft
begleiten und ein eCommerce-System entwickeln.

REICHLUNDPARTNER war auch fir die Betreuung der Eigenmarke Seven Summits und der
Diskantrmarke Sporis Experts verantwertlich. In dieser Zeitwurde umfassendes Retail- und
eCommarce-Know-how aufgebaut, das waitarentwickelt wurde und heute allen Kunden der
Agentur zur Verfigung steht. Unsere Sportbegeisterung lebt waiter: Wir sind sehr stolz darauf,
seit 1987 flr die Marke Intersport Austria tatig zu sein.

TV-Spot SEVEN SUMMITS

Die neus, hochwartige Eigenmarke Seven Summits wurde durch
die Testimonials Wolfgang Fasching und Hermann Maier extrem
aufgewertet.

L TV-Spors
reichlundpartner.com/Eybl
TV-Spot SPRUNGSCHANZE TV-Spot 80 JAHRE EYBL
In diesemn legendaren TV-Spot radelte der Europameistar im Mit dieser Kampagne dankte das beliebtaste Sporthaus der
Mountainbiken fir Eybl auf die Bergisel-Sprungschanze. Osterraicher allan Kundan fir 80 Jahre Sportbegeisterung.

TV-Spot LET IT SNOW Betreuung Intersport Eybl:
Uber 5 Jahre hindurch wurde der Winter mit diesen Spet erfolgreich 1988 bis 2013
eingaleitet und die alpine Skisaison erffnet.

Betreuung durch:
REICHLUNDPARTNER-ADVERTISING
REICHLUNDPARTNER-eMARKETING
REICHLUNDPARTNER-MEDIA
REICHLUNDPARTNER-PR
Gasellschaft fir Erlebnismarketing



Marionnaud

Betreuung:
2002 bis 2017

mariennaud.at

TRAGE NICHT ZU DICK AUF.

Aufer

JSiir Deine Mutter.

/’harionnaud

Sei Du selbst.

bei Komplimenten

Betreuung durch:
REICHLUNDPARTMNER-ADVERTISING
REICHLUNDPARTMNER-eMARKETING
REICHLUNDPARTMNER-MEDIA
REICHLUNDPARTNER-PR
Gesellschaft fur Erlebnismarketing

Im Jahre 2002 wurde REICHLUNDPARTNER mit der
Einflhrung der Marke Marionnaud in Osterreich
beauftragt. In Felge war die Agentur fiir die europaweite

Positicnierungsstrategie verantwortlich.

In nur zwei Jahren
zur Nummer 1.

PR

mwamwﬁn.;‘"
[

Der Anfang einer 15-jahrigen

Erfolgsgeschichte.

Mit dem Kerngedanken einer Gegen-
positionierung zu den etablierten
Parfimeriemarken wurde die Eintritts-
hwell d ich herab-
gesetzt, Das machte die Marke auch
einer jlingeren Kauferschaft zuganglich.
Zudem wurde eine individualisierte

Mari
zu Mar

Zielgruppenkommunikation iiber alle

Alterssegmente gastartet,

Das umfassende Kundenbindungs-
pregramm war Herzstiick der Strategie.
Das eigene Marionnaud Journal wurde
zum wichtigsten Medium. Neban Radio-,
Print- und Digital-Kampagnen setzie die
Kommunikationsstrategie ven Marionnaud
auch auf Produkt-, Marken- und
Lifestyle-PR.

(G Radio-Spot
reichlundpartner.com/Mari

Bereits im zweiten Jahr konnte
Mariennaud den Hauptmitbewerber in
Osterreich sowohl umsatzmaBig als auch
in der Distribution Ubertrumpfen.

Mit der Ubernahme des Unterneshmens
dureh einen chinesischen Eigentimer
deckten sich die Werte des Unternehmens
nicht mehr mit unseren.

Wir haben daher die Kollaberation
mit Marionnaud 2017 - nach 15 Jahren
ausgezeichneter Zusammenarbeit —
aus eigenem Willen und im besten
Einvernehmen nicht fortgesetzt.

fur alle ‘@

Vorteilskartenbesitzer!

LT LI TUM VALETITAGH

) 4 0?. ist §
V';}:nﬁnslag"

Unsere Kompetenz im Bereich Beauty,
Wellness und Kosmetik lebt allerdings
waiter: REICHLUNDPARTMER gewann
2018 den Pitch fir die Entwicklung einer
europaweit aktiven Online-Parfumerie
der Superlative.

Wir wirden gerne dariber berichten,
dirfen jedoch noch nicht. Se viel schon
jetzt: Die neue Marke wird im vierten
Quartal 2018 enline gehen.




Betreuung: Betreuung durch:

Seit 1992 REICHLUNDPARTNER-ADVERTISING
REICHLUNDPARTNER-eMARKETING
REICHLUNDPARTNER-PR
SMC Social Media Com

Willkommen
in der Vielfalt.

Maximarkt ist ain erfolgreiches Hypermarkt-Format der Interspar
Gruppe. Ziel ist die permanente Schaffung von Kaufimpulsen
durch breit gefacherte Sortimentsdarstellung - basierend auf
den vier Leadership-Themen Regionalitdt, Frische & Qualitdt,
Markenvielfalt und Sertimentsvielfalt.

kndprchen
TUSS man haben

maximarkt.at



UOber
40.000
Produkte

Hotel?

shop-apotheke.at

trivago

SHOP APOTHEKE

Die Online-Apotheke fir Osterreich

trivago

Shop Apotheke

Betreuung: Betreuung durch: trivago ist ein internationaler Kunde, der besonderen Betreuung: Das suropaweit agierende e Commerce-Unternehmen

Seit 2012 REICHLUNDPARTNER-MEDIA Wert auf regionales know-how legt. In Osterreich Seit 2005 ist seit 2016 auch am Ssterreichischen Markt tatig
vertraut trivago seit Jahren auf die Erfahrung und wird seither von REICHLUNDPARTNER-MEDIA
ven REICHLUNDPARTNER-MEDIA. Im Fokus aller Betreuung durch: umfassend betreut. Mit sehr gezielten Zielgruppen-
mediastrategischen Ubarlegungen steht die Lead- REICHLUNDPARTNER-MEDIA Programmierungen in TV und Radio wird versucht, die
Generierung iber alle Kandle, sprich die Konvertierung Kauferschaft loufend auszuweiten und neue Inferessenten
von Warbekontakten in Klicks. Dies erfordert eine anzusprechen. Mit groBem Erfolg.
permanente Mediaplanoptimierung sowie eine enge

trivage.at Verschrdnkung klassischer und digitaler Méglichkeiten. shop-apetheke.at



Betreuung:

Seit 2009

unitedeptics.at

Betreuung durch:
REICHLUNDPARTNER-ADVERTISING
REICHLUNDPARTNER-e MARKETING
REICHLUNDPARTNER-MEDIA

HENMWA

BSECHOSER

+ BRILLEMKAUF
=4 Tt G

Die
Fachoptiker-
Kette.

UNITED OPTICS vereint nicht nur fihrende
Facheptiker aus Osterreich und Deutschland
unter ginem ansprechenden Markendach,
sondern auch Fachkompetenz mit den
glinstigen Preisen von Handelsketten.

Dass dabei Qualitat und Trendsicherheit

i Mittelpunkt stehen, zeigt sich auch am
optischen Auftritt, der sowohl im TV als auch
am POS Lust auf sine neue Brille macht.

UNITED OPTICS ¢
%)

ANGEBOTE 2018

0] TV-Spor
reichlundpartner.com/UO

RegelmaBige Kunden-
magazine sind Teil
des Marketingmixes
und betonen die
modische Kompatenz
der Marke.



Vier Diamanten

Der Markitfihrer
fur Thunfisch.

Marktfihrer Vier Diamanten ist Teil der Princes Group, einem
international flihrenden Lebensmittel- und Getrankekonzern,
und darf sich die beliebteste Thunfischmarke Osterreichs
nannen. Mit unserer neuen Kampagne setzen wir auf
sympathische Ehrlichkeit statt auf glatt geschiiffene Bilder
aus der heilen Welt — wir stellen die Premium-Qualitat und
Nachhaliigkeit in den Fokus.

Goods

Vier -+ Diamanten

Consumer

CRLATIY CLUB AUSTAIA Betreuung:

(/] Seit 2016
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REICHLUNDPARTNER-ADVERTISING
REICHLUNDPARTNER-eMARKETING
REICHLUNDPARTNER-PR

O
U Betreuung durch:
O

vierdiamanten.com

) TV-Spot
reichlundpartner.com/vd




Confiserie
Heindl *“

Betreuung:
Seit 2012

heindl.co.at

" ORIGINAL ©
| WICNER |

wwaen: Hapillonlaler

REICHLUNDPARTNER-ADVERTISING

H —

 NOUGAT |

Die Confiserie Heindl, ein dsterreichisches Familienunternehmen,
ist seit 1953 fir ihre stiBen Késtlichkeiten berlhmt. Im Bereich
Packaging-Design vertraut man seit Jahren auf die Kompetenz
von REICHLUNDPARTNER - auch bei der angestrebten Verjungung
der Marke unter dem Matto .Differentiate or die”.

... die Lust
am Naschen.



Betreuung:
Seit 2018

ML MACL MGG AKONIN  do0M WAL O

schokosnack.at

Mit dem neuen Milka Schoko Snack wird im Herbst 2018 erstmals
zarter Milka Genuss in die Kihlregale in Deutschland, Ostarreich, der
Schweiz, Russland und Frankreich kemmen. REICHLUNDPARTNER
hat in enger Abstimmung mit TSC, The Chilled Snack Company,
einem Lizenznehmer von Mendeléz International, das gesamte
Verpackungsdesign entwickelt und alle Verkaufsunterlagen

fiir den Markteintritt gestaltet. Fir den Verkaufsstart wird eine
380"-Einflihrungskampagne in mehreren Ldndern umngesetzt,

die Print, Online, Social Media, POS, Out of Home, Sampling und
PR-MaBnahmen umfasst.

Betreuung durch:
REICHLUNDPARTNER-ADVERTISING
REICHLUNDPARTNER-eMARKETING
REICHLUNDPARTNER-MEDIA
REICHLUNDPARTNER-PR

SMC Social Media Com




ein Meisterwer

Die Paul Reber GmbH steht mit ihren Spezialitdten fir
Uber 150 Jahre Confiserie-Tradition. Die Website und
der Webshop lassen die User in diese Welt eintauchen
und verbinden die gelebte Tradition der Marke mit dem

Komfort einer modernen eCommerce-Losung.

Betreuung:
Seit 2015

Betreuung durch:
REICHLUNDPARTNER-ADVERTISING
REICHLUNDPARTNER-eMARKETING
SMC Social Media Com

reber.com




Bitte alle
einsteigen!

Toffifee ist die Nr. 1 unter den Familienpralinen und eine der fiihrenden
Marken der international tatigen STORCK Gruppe. REICHLUNDPARTNER
entwickelte eine impactstarke Promotion in Kooperation mit den OBB -
mit dem Ziel, Kunden zum Mehrfachkauf anzuregen.

Betreuung: Betreuung durch:
Seit 2016 REICHLUNDPARTNER-ADVERTISING
SMC Social Media Com

toffifec.at




r.

New times. New food.

Betreuung: Betreuung durch:

Seit 2017 REICHLUNDPARTNER-ADVERTISING
REICHLUNDPARTNER-eMARKETING
REICHLUNDPARTNER-MEDIA
REICHLUNDPARTNER-PR

Seit Herbst 2017 bereichert die Osterreichische Marke vegini
das vegane Sortiment im heimischen Lebensmittelhandel.
Dach anders als herkémmliche .Fleischersatzprodukie” wird
vegini nicht aus Soja hergestellt, sondern aus Erbsen. Das
Besondere daran: vegini ist 100 % natirlich, frei von Gantechnik,
Gluten, Laktose und Zusatzstoffen, hat mehr Protein als ein
Steak, ahnliche Koch- und Biss- Eigenschaften wie Fleisch und
ist in der Herstellung urnweltfreundlicher.

Kurz: vegini ist gut fir Mensch, Tier und Umwelt. Die Kampagne,
die @s zu entwickeln galt, sollte diese neue Werthaltung lber alle
Kanale zum Ausdruck bringen und sowohl Sell-in als auch
Sell-out ankurbeln. Was auch gelungen ist!

G Radio-Spor
vegini.at reichlundpartner.cem/vegini



Der Name FRAUSCHER steht seit 1927
fiar Tradition und Qualitat im Bootsbau,

Die ausgezeichneten Boote und Yachten

erfrauen sich weltweit groBer Beliebtheit.

Ziel des Website-Relaunches war es,

die Besucher das virtuose Design, die

. besindruckenden Fahreigenschaften

I-u us -Yach te nun d = sc hlﬁe' und die herausragende Qualitat der
FRAUSCHER Moteryachten, Elekiroboate

und Segelyachten splren zu lassen.

Goods

.
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-
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Betreuung:
Sait 2014

Betreuung durch:
REICHLUNDPARTNER-oMARKETING

frauscherboats.com




CcCIviIiC

NIMM DIE HERAUSFORDERUNG AN.

H I UND ENTDECKE, WOHIN SIE DICH FUHRT.

Betreuung: Betreuung durch:
Seit 1993 Honda Ausiria, REICHLUNDPARTNER-ADVERTISING
sait 2014 Honda CE: REICHLUNDPARTNER-eMARKETING
Osterreich, Tschechien, REICHLUNDPARTNER-MEDIA
Slowakei und Ungarn REICHLUNDPARTNER-PR

SMC Social Media Com

)~ Effie
' in Gold.

2006 erfolgte der Launch des Henda Civic der

Jetzt anmelden 8. Generation: ain Aufsehen erregendes Modell

www.new-civic.at n damals vollig neuartigem Design. Unter dem

Maette .Der bissigste Civic aller Zeiten” wurde eine
ntegrierte Markelingkampagne entwickelt, be
der alle Units der REICHLUNDPARTNER Gruppe
Hand in Hand gearbeitet haben. Die Kampagne
wurde mit einem Effie in Gold pramiert,

Kiulvik

LEGNAGYORE s
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HONDA CE

Mit Schaffung der Unit ,Honda Central Europa” im Frihj

erhielt REICHLUNDPARTNER die Chance, insgesamt vier Markte fur
die Automebil-Marke zu betreuen, Wir adaptieren internatienale

honda.at/cars
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Karcher

makes a difference

Wik

N — ——

Karcher macht den Unterschied! Auch in der Kommunikation (berzeugt der

Waltmarktfihrer in Sachen Reinigungstechnik mit einer kreativen Bildsprache und
starken Aussagen.

In enger Abstimmung mit Kércher Osterreich und Kércher International realisiert
REICHLUNDPARTNER eine Reihe von Werbemitteln und macht das Unternehmen so zu
einer bagehrenswarten Marke.

KARCHER ‘

Betreuung: Betreuung durch:
sit 1998

REVOLUTIONARE
2-IN-1 BODENREINIGUNG.

kaercher.at




Betreuung:
Seit 2015

Betreuung durch:

REICHLUNDPARTNER-eMARKETING

IF  Ausstattungslinien

Erster Eindruck:

,  Charskterstark.
g //

Die Aktionsseite

Auf dieser Microsite von Mercedes-Benz Osterreich werden alle

aktuellen Aktionen dbersichtlich und ansprechend prasentiert.
Neben einem Konzept fir sine méglichst flaxible Content-Pflage
liegt ein starker Fokus ouf der laufenden Erfolgsmessung anhand
der User-Interaktion. Dieses Projekt wurde 2015 von WEBAWARDS
als beste Aulomobilwebsite weliweit cusgezeichnet

mercedes-aktionen.at




Dirndimode
seit 1920.

Betreuung:
Seit 2018

Betreuung durch:
REICHLUNDPARTNER-ADVERTISING

Wenger z&hlt zu den fiihrenden Dirndl-
Herstellern in der Trachtenbranche. Sei
rund 100 Jahren steht das Gsterre he
Familienunternehmen fiir Qualittsarbeit
und perfekte Passform. Aber auch fur
eressante Neuinterpretationen. Fur
e Vorstellung der Jagd-Collection 2018
urde daher ein bewusst puristisches
stahen im
ahlen ihre
eine gelungena
\aterialien
sgewdhiten Themen-Req)
Entworfen, um die bekennende Jagerin

auf die richtige Fahrte zu |

wenger.at




Brucknerhaus

it BRUCKNER

“ TTmmmm HAUSLINZ

Betreuung:
Seit 2017

Betreuung durch:
REICHLUNDPARTNER-ADVERTISING
REICHLUNDPARTNER-2eMARKETING
REICHLUNDPARTMNER-PR

brucknerhaus.at

Das Brucknerhaus ist ein infernationaler Fixpunkt der oberéster-
reichischen Kulturszene. Ziel des neuen Kommunikatiensauftritts ist
es, das Haus als abwechslungsreichen, lebendigen Ort darzustellen.

[ o -

Im Mittelpunkt steht daher ein dynamisches Logo, das

benutzt, um die pragnante Silhouette des Brucknerhauses nach-
zubilden. Die Art der Soundwaves kann von Saison zu Saison oder

auch von Thema zu Thema variieren - und ver allem auch animiert
werden. Davon ausgehend wurde ein neues Corporate Design
entworfen, das auf alle Werbemittel umgelegt wird.

-
7
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Betreuung: Betreuung durch:

Seit 2016 REICHLUNDPARTNER-ADVERTISING
REICHLUNDPARTNER-eMARKETING
REICHLUNDPARTNER-MEDIA
SMC Social Media Com

dad.at

Die alles
Direktbank.

Die DADAT ist ein vélliger Neueinsteiger im Online-
Bankensektor. Unsere Aufgabe bestand darin, die Bank
mit einem vergleichsweise limitierten Marketing-Budget
erfolgreich auf diesern hart umkémpften Pflaster zu
etablieren und sowoh| den Namen als auch die URL
prominent in Szene zu setzen.

ICH DADAT NIX
FURS KONTO

DADAT

BaNK

ICH DADAT DIE BANK ICH DADAT NIX FURS
WECHSELN. KONTO ZAHLEN.

L@ TV- und Radio-Spor

reichlundpartner.com/DADAT
DA;)AT
-
wE

ICH DADAT NOCH
GUNSTIGER TRADEN.

DADAT

€3,95

DADAT



LINZ AG

fﬂiit’-s.tBSi'T_rinltcl\_gva_sser | J [ : Lebensqualifaf fﬁr Sie.

qualitat.

Saubere Energie

Wohlige Wéarme
fiir mehr Lebensgualitat. —‘
T

fiir mehr Lebensqualitét.

Die LINZ AG ist mit ca. 2.600 Mitarbeitern das

groBte Energie- und Infrastruktur-Unternehmen

in Oberasterreich. Quer durch die verschiedanen
Kampagnen starkt REICHLUNDPARTNER das Vertrauen
der Kunden in das Unternehmen. Dabei steht passend

zum Slogon die Lebensqualitat immer an erster Stelle
Betreuung:

Seit 2000

Betreuung durch:
REICHLUNDPARTNER-ADVERTISING
REICHLUNDPARTNER-aMARKETING
REICHLUNDPARTNER-MEDIA

Lebensqualitit Tag fiir Tag Lebensqualitét Tag fiir Tag
und Nacht fiir Nacht

linzag.at
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SILBERMONZE
MICHAEL - DER. SCHUTZENGEL

——

AR
ABCHATE - DS SCOFTFANGE

Betreuung: Die Miinze Osterreich mit Sitz in Wien ist weltweit fir die erstklassige Verarbeitung von
Seit 2015 Edelmetallen und die Herstellung von Minzen bekannt. Als Global Player gehort das

Unternehmen zur Welt-Elite der Minzpragestatten
Betreuung durch:

REICHLUNDPARTNER-eMARKETING
Neben der Hauptaufgabe der Produktion
ven Umlaufminzen fir die Republik

Ostarreich liefert die Minze Osterraich
auch in zahlreiche Lander weltweit. Der
Onlineshop der Miinze Osterrsich hat

sich in den vergangenen Johren zu einem

wesentlichen Vertriebskanal entwickelt

und erfreut sich groBen Zuspruchs aus der

Community. Der Onlineshop wurde komplett

neu umgesetzt und wird laufend optimiert
muenzeoesterreich.at und waiterentwickelt.
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Betreuung: Betreuung durch
Seit 20017 REICHLUNDPARTNER-ADVERTISING

tille Nacht

«Stille Nacht” wird weltweit von 2,5 Milliarden Me: . h des 200-jahrigen
Jubildums seiner Entstehung wurde REICHLUNDPARTNER von der SalzburgerLand Tourismus GmbH
mit der Neukonzeption und Infernationalisierung der Marke .Stille Nacht® beauftragt. Fir das Logo
lieBen wir uns von einer typischen alten Handschrift in ieren, die an die Originalkompesition aus

dem Jahr 1818 erinnern Woeitere MaBnahmen werden folgen.

© SALZIBURGER
- LAND

stillenacht.at




Ein neuer Auftritt
mit Vorsprung.

Als Hersteller und Dienstleister sichert und verbessert Ausgehend von einer Unternehmenspositionierung wurde ein

Richter Pharma die Versorgung mit Arzneimitteln durchgdangiger Kommunikationsauftritt sowohl fir die Gruppe als
und Gesundhei dukten fir M h und Tier. auch die einzelnen Geschéfisbereiche entwickelt. Unter dem Claim
Das Familienunternehmen mit hundertjahriger Nersorgt mit Vorsprung” erarbeitete REICHLUNDPARTNER unter
Tradition setzt dabei als Gestalter und Innovator anderem das gesamte Corporate Design sowie die Key Visuals fur
MaBstabe am Markt. die ichen Kommunikationsthemen.

Richter
Pharma

Betreuung: Betreuung durch:
Seit 2017 REICHLUNDPARTNER-ADVERTISING
REICHLUNDPARTNER-PR
richter-pharma.at SMC Social Media Com
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Wellness




WWW.DIABETESHERT.AT

oehringer
Ingelheim

Betreuung: Betreuung durch: Der Pharmakonzern Boehringer Ingelheim hat sin
Seit 2017 REICHLUNDPARTNER-ADVERTISING Medikament entwickelt, das nicht nur den Blutzucker-
REICHLUNDPARTNER-e MARKETING spiegel, sondern auch das Risike ven Herz-Kreislauf-
Erkrankungen senkt. Do die Gesetzgebung aber

eina direkte Bewerbung verschreibungspflichtiger
Medikamente untersagt, galt es, Typ 2-Diabetiker
auf kreative Art darauf hinzuweisen, auch an ihr
Herz zu denken.

diabetesherz.at

Think
of your
heart!

3 Tv-Spor
reichlundpartner.com/BI
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Isoflavon iorte

90 mg Dragees

Hormonelle Balance fir die Frau ab 40
inden
garantiert hormonfrei, plus Vitamin 86

Dr. Bohm

Betreuung: Betreuung durch:

Seit 2000 REICHLUNDPARTNER-ADVERTISING
REICHLUNDPARTNER-eMARKETING
REICHLUNDPARTNER-MEDIA

dr-boehm.at

Alles fur meine
Gesundheit.

Dr. Bhm® steht seit jahrzehnten fur hohe Qualitat und
beste Rezepturen aus Pflanzen und Mineralstoffen, die
immer den neuesten ernahrungswissenschaftlichen
Erkenntnissen entsprechen,

Nun unterzog sich die beliebte Nr. 1 aus der Apothek
einern Markenrelaunch. Aufgrund der groBen Anzahl der
Stammkunden und der bestehenden Bekanntheit bei den
Fachkunden (Apotheker und Arzte) entschied man sich fiir
eine evolutionare Waiterentwicklung des Aufiritts.

Ausgehend von einem sanften Logo-Relaunch wurde die

Verpackungslinie harmonisiert und medernisiert, ebenso {
wie der gesamte Print-, Online- und Hérfunkauftritt. |

| Isoflavon torie

Besiroe i cho fron o6 4

Dr. B6hm* ISOFLAVON forte.
Wohlbefinden und Vitalitat in den Wechseljahren.

Lebensgenuss mit 0plus! Mt den Wirkstoffen aus Rotkies, Soia, Nachikerzentl
und dem Vitamin B6 unlerstitzt Or. Bohm® ksoflaven forte ctie Regulierung dor
Hormontitigksit und soig S0 Ganz natlrich fr ungatritte Lebensireude in cen
Wechseliahren.

Dr. Bona - Dy ML 1 BUS O0r ADOINGE

MEINE LIBIDO
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©r. B&hm® Damiana -

[ Radio-Spot
raichlundpartner.corn/DB



Research
Institute

kampf-dem-krebs.at
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Kampf dem Krebs!

0] TV-Spor
reichlundpartner.com/SCRI

Betreuung:
Seit 2007

Betreuung durch:
REICHLUNDPARTNER-ADVERTISING
REICHLUNDPARTNER-eMARKETING
REICHLUNDPARTNER-MEDIA

SMC Social Media Com

Das Salzburg Cancer Research Institute (SCRI) an

der Universitatsklinik Salzburg unter der Leitungvon
Univ.-Prof. Dr. Richard Greil z&hli zu den effizientesten
Forschungslaboratorien Osterreichs und findet auch
international groBe Beachtung. REICHLUNDPARTNER
startete im Frihjahr 2017 eine erfolgraiche Initiative,
um Spendengelder fiir die Krebsforschung am SCRI
zu lukrieren



www tips.at

Tips ist in Oberé&sterreich die fihrende Wochenzeitung
und liefert ihren Leserinnen und Lesern jede Woche
ragionale Infos zu den unterschiedlichsten Themen-

bereichen gratis ins Haus. Neben Kampognen zur
Leserschaft und somit zur breiten Bevlkerung hin gilt
@3 in der Kommunikation, Tips bei Anzeigenkunden als
regionale Ergdnzung bei dsterreichweiten Kampagnen
zu posilionieren.

Tips ist .ganz nah dran® am Regional-
geschehen. Spannende Close-ups
ziehen die Betrachter ins Bild hinein, eine
Geschichte entsteht, ein Gefihl, als ware
man selbst dabei. Eben .ganz nah dran”.

Betreuung:
Seit 2010

Betreuung durch:
REICHLUNDPARTNER-ADVERTISING




Lies was
G’scheits!

Betreuung:
Seit 2010

Betreuung durch:
REICHLUNDPARTNER-ADVERTISING
REICHLUNDPARTNER-eMARKETING
REICHLUNDPARTNER-MEDIA

SMC Social Media Com

(@ Radia-Spot
reichlundpartner.com/ooen

nachrichten.at

OONachrichten
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Entsprechend dem Redaktionskonzept
positioniert REICHLUNDPARTNER die
OONachrichten als Marke mit Fokus auf
hohe Qualitat und Regionalitat - sowohl
im Print als auch online. So wird einerseits
Leserndhe generiert, anderarseits auch
das Engagement der Redaktion fir serids
recherchierte, neutrale Information her-
vorgehoben. In diesem Sinne:

Lies was G'scheits!

Osterreich bt jede.
Menge zu bieen-

Das Beste fiir Sie.

Wir faan

I_M'l[liovl




Naturlich

schuitzt
am besten:

Biologische Pflanzenschutzmittel von Kwizda.

Kwizda ist einer der fihrenden Anbiefer von
Pflanzenschutzmitteln und Blattdlngern mit
Produktions: ort in Osterreich. Urn das Por
an biologische hutzmitteln zu push
hat REICHLUNDPARTNER .out of the box” geda

und proakiiv sine Multi-Sujet-Kampagne entwickslt

Kwizda
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Austria Juice

~—’ Your juice.

Contains all the Your choice!

ingredients for %‘ e ol o
your business NP raif fir ain frisches, gasamt-
to flourish.

kommunikatives Konzept, dos die
Leidenschaft des Unternehmens

fiir ganzheitliche Getrankekonzepte
in den Mittelpunkt rackt und die
naue Marke AUSTRIA JUICE stark
positioniert,

We are your experts in both bever-
29¢ and favour concepts that om-
Dody sound technical knowlkdge as
woll as intensive research and de-
velopment efforts. We identify solu-
tions that yield innovative products
and allow your busingss to grow and
flourish

Your juice. Your choice!

Benefit from

o sxperuse AUSTRIA

o JUICE - Pl oSt
® ol valuable
' ingredient:
passion.
Betreuung: Betreuung durch:
Seit 2012 REICHLUNDPARTNER-ADVERTISING

REICHLUNDPARTMNER-eMARKETING

.I}gISTRIA
1 ‘ =
austriajuice.com E

Betreuung:
Seit 2012

Betreuung durch:
REICHLUNDPARTNER-ADVERTISING
REICHLUNDPARTNER-eMARKETING
REICHLUNDPARTNER-MEDIA

S,

SEYCOND

HORIZOMS

Beyond Horizons.

FACC hat sich in den letzten Jahren zu einem weltweit
fiihrenden Technolegieunternehmen in Design, Entwicklung
und Fertigung von Leichtbausysternen fir die globale
Aerospace-Industrie entwickelt. Uber bestehende Horizonte
hinauszugehen und die Mobilitét der Zukunft aktiv mitzu-
gestalten, sind die Antriebsmotoren des dynamischen
Unternehmens mit Hauptsitz in Osterreich.

Der Auftrag lautete: Relaunch des globalen Markenauftritts,
der das Selbstverstdndnis und die Zukunftsorientierung

rational und emotional kemmuniziert sowie Innovations-
kraft, Hightech, Nachhaltigkeit und Premiumqualitat des
Unternehmens fransportiert.

Ausgehend von der gemeinsam mit dem Unternehman
entwickelten Positionisrung, Vision und Mission realisierte
REICHLUNDPARTNER den gesamten Markenauftritt - vom
visuellen und verbalen Kern bis hin zur Print- und Online-
Kemmunikation. Darauf aufbavend wurden Kampagnen

sowohl fir externe als auch interne Zielgruppen erarbeitet.

facc.com
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List verwirklicht fir die reichsten Menschen der Welt
einzigartige Interieur-Trdume - sei es zu Wasser
auf einer Yacht oder zu Land. Die Herausforderung

bestand darin, eine ebenso auBargewdhnliche
Kommunikation zu entwickeln. Was uns gelungen ist,
denn unsere Arbeit wurde mit ainer CCA-Venus und
einem Cannes-Léwen pramiert!

Betreuung: Betreuung durch:
Seit 2014 REICHLUNDPARTNER-ADVERTISING
REICHLUNDPARTNER-eMARKETING

listge.at




Betreuung:
Sait 2014

Betreuung durch:
REICHLUNDPARTNER-ADVERTISING
REICHLUNDPARTNER-eMARKETING
REICHLUNDPARTNER-MEDIA
REICHLUNDPARTNER-PR

SMC Social Media Com
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Welcome to B Lving LOGISTIOS
our world
;

— *\://Hfﬁml.n\\\\\_

OINUS

[ ’3=(< TGY “JIAQE\\.: C-roopemd et weltweit hochadynamischa,
‘ Was uns L sind

ursens knnpc’uuﬂ Metarbaiter mit ihrer Leidenschadt und
hvern Teamspirit!

Living Logistics.

Die Handalsstruktur verdndert sich rasant und mit ihr wachsen auch
die Anforderungen an die Logistiksysterne. Die Konsumenten von heute
erwarten, dass Waren jeder Art sofort verfigbar sind, Immer mehr
Artikel finden daher in immer kiirzerer Zeit ihren Weg zurm Kunden -
stationér genause wie im Versandhandel. Méglich wird dies durch die

automatisierten Lageriésungen von TGW.

Die Zusammenarbeit mit REICHLUNDPARTNER startete 2014 mit

dem Relaunch des Markenauftritts. Als zusatzlicher Kommunikatiens-
schwerpunkt wurde eine Employer-Branding-Kampagne entwickelt,
die jedes Jahr fortgesetzt und erweitert wird.

REICHLUNDPARTNER begleitet TGW mit integrierter Kemmunikation
im Print (Plakat-Kempagnen, Messeauftritte ete.) und online beim
spannenden Transfer vom Produkfionsbetrieb zum Technologie-

tgw-group.com unternehmen.



voestalpine Matal Forming Division

voestal

ONE STEP AHEAD.

Q

pine

voestalpine ist ein weltweit fihrender Technologie-
und Industrieglterkonzern in der Welt des Stahls.

Kandenspezifische Rohre und P temibsungen
Beanchen mit hichsten Anforden

Seit 1998 setzen unferschiedliche Divisionen und
Unternehmen auf die integrierten Kommunikations-
konzepte von REICHLUNDPARTNER. Diesa reichen
ven infernationalen Online- und Social-Media-
Auftritten bis hin zu Printkampagnen, Verkaufs-
férderungsaktionen und Messeauftritten.

Eine Division - mehr als 50 Standorte I Immer dort, wo unsere Kunden uns brauchen i Metal Forming Division |

Betreuung durch:
REICHLUNDPARTNER-ADVERTISING
REICHLUNDPARTNER-eMARKETING
REICHLUNDPARTNER-MEDIA

SMC Social Media Com
Gesellschaft fiir Erlebnismarketing

Betreuung: voestalpine.com/stahl
Seit 1998 voestalpine.com/metalforming
veestalpine.com/welding




Stone
@ for Life

Betreuung: Betreuung durch:
Seit 1988 REICHLUNDPARTNER-ADVERTISING
REICHLUNDPARTNER-aMARKETING
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stonesfor

Wer erfolgreich ist, sollte @inen Teil dieses Erfolges Menschen zur
Verflgung stellen, die weniger Gliick im Leben haben. Aus dieser
Uberzeugung heraus haben wir seit der Griindung der Agentur im
Jahre 1988 immer wieder Sozialprojekte unterstitzt und 2007 die
Privatstiftung Stones for Life ins Leben gerufen, die Kindern weltwaeit
hilft, Das Markenzeichen von Stenes for Life sind die ven malawischen
Kindern selbst bemalten Steine. Sie erinnern uns daran, dass es oft nur
etwas Fantasie braucht, um die Welt zu verdndern. Flirweiterflihrende
Informationen Uber Spendenméglichkeiten und Mittelverwendung

wurde eine eigene kleine Website gestaltet: stonesfeorlife.com
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Cancer
Awareness

Betreuung: Betreuung durch: Mit der BCA-Kampagne 2015 wollten die Estée Lauder -*
Seit 2005 REICHLUNDPARTNER-ADVERTISING Companies maglichst viele Frauen dozu aklivieren, - /! - S
REICHLUNDPARTNER-MEDIA regelmatig zur Vorsorgeuntersuchung zu gehen und ( \ \ ( ¥ I - I{
AL - A d
B,

|

Pestings auf #BCAstrength oder der Homepage zu

hintarlassen, um die Forschung zu unterstiitzen. Das

haben wir in reduziertem Stil aufmerksamkeitsstark

urmngesetzt und wurden mehrmals fir diese Kampagne

ausgezeichnet: 2007 Winner German Design Award, L@ TV- und Radio-Spor
BCAcampaign.com 2016 Caesar in Gold sowie Adgar in Bronze. reichlundpartner.com/BCA




oLo8AL 2000 -
alpenverein
e b vensin

Die Natur
ist dreckig genug

Global 2000 und der Alpenverein haben eine App
entwickelt, die Miill-Hotspots im Land identifizieren
soll, um dann gezielt dagegen vorgehen zu konnen.
Dabei wird die Bevélkerung nicht nur in Hinblick auf
die Vermdllung sensibilisiert, sondern direkt an der
Beseitigung beteiligt. Eine breit angelegte Kampagne
soll fir die gréBtmégliche Teilnahme der Bevélkerung
sorgen. Neben dieser zeichnet REICHLUNDPARTNER
auch fir das Naturputzer-Loge verantwertlich,

Betreuung: Betreuung durch:
Seit 2015 REICHLUNDPARTNER-ADVERTISING
REICHLUNDPARTNER-MEDIA

naturputzer.at

Naturputzer:

App laden
statt abladen!

¥ cLoBaL 2000

g alpenverein

edelweiss/gebirgsve

O
GLOBAL 2000

NATUR
PUTZER

naturputzer.at

NATURPUTZER APP LADEN STATT ABLADEN!

App laden » Mill fotografieren » taggen
» entsorgen » sauber gemacht



Das UNO-Flichtlingshilfswerk UNHCR

trat 2009 an uns heran und bat um
Unterstitzung. Wir haben sofert zugesagt
und arbeiten seither gemeinsam - und
natirlich gemeinniizig - an impactstarken
und hech emefionalen Kampagnen sewie
aufklarendem Informationsmaterial zum
Thema Flucht.

Flucht ist nie freiwillig.

Niemand entscheidet sich dafilr, alles aufzugeben, seine Heimat zu
verlassen, eine lange, gefahrliche Reise auf sich zu nehmen und in einem
fremden Land um Asyl anzusuchen. Das entscheiden andere fOr thn.

® L1 e
Hilfe fur
www.unher.at Wo nur Flucht hilft, hilft UNHCR. Refugee Agency

UNHCR

Betreuung: Betreuung durch: q u f d e r
Seit 2009 REICHLUNDPARTNER-ADVERTISING

REICHLUNDPARTNER-e MARKETING
REICHLUNDPARTNER-MEDIA FI u chf @
REICHLUNDPARTNER-PR ° e
4 { UNHCR
stk ey

Q TV—SP!}I Wao nur Flucht hilft, hilft UNHCR.

reichlundpariner.com/UNHCR
unher.org



Warum wir
ur viele
nternehmen

er ideale
Partner sind?

1.

Wir sind eine der leistungsstarksten und erfolgreichsten Agenturen im deutschsprachigen Raum.

2;

Wir denken ganzheitlich. Wir positionieren Marken, entwickeln Werbestrategien sowie Kreation & Design
und beschdftigen uns mit der Umsetzung iber alle Koemmunikationskandle hinweg.

3.

Wir sind mehr. Wir sind Kreativagentur, Mediaagentur, Digitalagentur, Social-Media-Agentur,
Public-Relations-Agentur und Eventagentur unter einem Dach.

4,

Wir sind ein echtes Multi-Talente-Team. Unsere 170 Kreativ- und Wissensmitarbeiter zeichnen sich
durch beste Ausbildung und groBteils langjahrige Erfahrung aus.

5.

Wir verfligen liber eigene interdisziplindre Kompetenzzentren flr Markenpositionierung,
Retail & eCommerce, Consumer Goods, Fast Moving Consumer Goods, Health & Wellness,
Dienstleistungen, Medien, Social Advertising und B2B-Kommunikation.

6.

Wir sind ein ésterreichisches Unternehmen mit Niederlassungen in Deutschland
und der Schweiz sowie starken Kooperationspartnern in Zentral- und Osteuropa.
Und wir sind weltweit mit 90 weiteren unabhdngigen Agenturen des ICOM Netwaorks vernetzt.

7.

Wir sind eine echte Alternative zu den oft rein finanzgetriebenen multinationalen Agenturnetzwerken.

8.

Wir sind inhabergefuhrt, verfligen aber aber ein starkes Management-Team.

9.

Wir sind unabhdangig und an kein Nefzwerk gebunden.

10.

Wir sind groB genug, um komplexe Aufgaben zu ldsen, und wir sind klein genug,

um die individuelle Betreuung zu garantieren.



Wir sind grof3
genug fur
komplexe
Aufgaben ...

... und klein
genug fur die
individuelle
Betreuung
unserer




