
POST X MARINA HOERMANSEDER

_HERAUSFORDERUNG
Bekanntmachung der Kooperation der Österreichischen Post mit Top-Designerin Marina Hoermanseder.
Mediale Verwertung der neuen, von Marina Hoermanseder entworfenen Uniformen sowie des neuen Looks
der Post in Corporate Identity Multiplikation des Imagetransfers mit der Zielsetzung, breitestmögliche
Berichterstattung zu generieren und für neue Markenidentität zu sensibilisieren.

_MASSNAHMEN
Idee, Konzeption und Umsetzung zweier innovativer Pressepräsentationen inklusive Fashion Show im
Beisein von Post Geschäftsführer DI Georg Pölzl und Designerin Marina Hoermanseder. Lead-Funktion in
Produktion und Umsetzung eines Fashion Shootings im Vorfeld.

_ERGEBNIS
Rund 25 Online- & Print-Redakteure und TV-Teams aus den Ressorts Chronik, Wirtschaft und Mode & 
Lifestyle sowie 10 Influencer vor Ort; Berichterstattung im gesamten deutschsprachigen Raum mit TV-
Beiträgen in verschiedensten Formaten des ORF sowie österreichischem Privat-Fernsehen. Highlights: 
KRONE
Cover mit Foto sowie Beitrag auf www.vogue.de. „Gelbe Welle“ mit Fotos und Berichterstattung zum
Event in sämtlichen österreichischen Print- und Online Medien. 
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