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_HERAUSFORDERUNG
PR Kick Off zur Spring/Summer Kollektion 2018 sowie Positionierung der Nachhaltigkeitsstrategie von C&A
bei Lifestyle- & ModejournalistInnen in einem Rahmen, der dem Look & Feel sowie dem neuen Ansatz der
Marke Rechnung trägt.

_MASSNAHMEN
Idee, Konzeption und Lead-Funktion in der Umsetzung eines Press Days mit einem Set-Styling, das selbst
im Winter Tropen-Feeling vermittelt, sowie Präsentation der Produktneuheiten mit C&A Marketingleiterin
Sabina Vanek als Schirmherrin des Events. Virale Verwertung des Events durch Appearances von
ausgewählten, hochkarätigen Fashion Influencern.

_ERGEBNIS
Stärkung der Top-of-Mind-Awareness von C&A bei rund 25 ModejournalistInnen aus Online, Print
und TV. Virale Verbreitung durch Multiplikation von drei Top-Influencern.




