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Wetten ist unser Sport.

Wetten ist unser Sport.

BEIM WETTEN BEIM WETTEN
HEISST’S: HEISST’S:
COOL BLEIBEN. COOL BLEIBEN.
e wie einfach . . v v
Pension neu gedacht
mit Garantie auf Ihr Erspartes.
Jeden Tag wird unsere Welt komplexer.
Wie sollen wir uns zurechtfinden 100€ s R 100€ s
Springer &JOCOby IEO|9T dem e« wie einfach. UNIQA, 16 Bogen-Plakat Inferwetten, 8 Bogen-Plakat Ritter Sekt, Anzeige

Einfachheit macht unsere Botschaften
schneller, auffallender, zugénglicher und
menschlicher als andere.

Es ist nicht leicht, jeden Tag immer alles
einfach zu machen. Um ehrlich zu sein:
Es ist verdammt schwer. Aber es lohnt sich.

SchlieBlich macht es Sie und uns erfolgreicher
als andere.

Kommen Sie mite

15 JAHRE

SPRINGER & JACOBY

OSTERREICH

Wien Energie, TV-Spot

Julius Meinl, TV-Spot

Infersport Briindl, Imagefil

WEINVIERTLER

G ENKINO

Weinviertel DAC, Anzeige

X
¥ Kindertraum &
Therapie-Rad

Spenden Sie, damit er wahr wird.

Stiftung Kindertraum, Anzeige
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Julius Meinl SO BUNT WIE MEIN LEBEN.
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Springer & Jacoby Osterreich
Ich habe einen Freund, der ist

Werber

Pistolenfon
Verlag




Diewers Werboluchs gehird:

Liebe Freunde, Kollegen, Kunden, zukinftige Freunde,
zukiinftige Kollegen und zukiinftige Kunden,

Gber die Werbebranche erzdhlt man sich ja so einiges:
P0r+ys, Koks, scharfe Models und Schompus schon zum
Frihstuck. Leider ist es aber nicht ganz so, wie ihr euch
das vorstellt. In diesem Buch zeigen wir, wie es wirklich
ist, und geben euch einen Einblick in den Arbeitsalltag
von Springer & Jacoby.

Liebe Grufe
Ralf und Paul

Springer & Jacoby Osterreich

Ich habe einen Freund, der ist

Werber



Mein Freund Ralf ist Werber. Heute darf ich ihn in seine Agentur
begleiten. ,,Hallo Egon!“, begriift mich Ralf, ,,Ich hoffe, du hast
viel Zeit mitgebracht — wir haben heute einiges vor. Doch bevor
wir starten, trinken wir zuerst einmal einen Kaffee.‘

Kaffee und Friihstiick stehen in der Kiiche jeden Tag fiir alle
bereit. Dort, bei der Kaffeemaschine, steht auch schon Paul.
,Komm, Egon, schauen wir uns mal das Biiro an!“ Wahrend
wir losgehen, erzahlt Paul: ,,Wir sind (ibrigens eine unabhan-
gige Firma. Das ist wichtig,
denn nur wenn wir uns
selbst gehdren, kénnen
wir auch das machen,
was wir fir richtig halten!



Auf einmal fallt mein Blick auf eine Skulptur oder
so etwas Ahnliches. ,,Das ist unser Pistolenfén,
das Logo von Springer & Jacoby*, klart mich Ralf
auf. ,,Die Agentur wurde ja urspriinglich 1979 in
Hamburg gegriindet. Und 2002 haben wir in Wien
aufgemacht. Aber was der Fén bedeutet, ist ... ein
Geheimnis, das erst gelliftet wird, wenn jemand
die Probezeit bei uns bestanden hat.*



,,Bevor wir mit der Arbeit loslegen, setzen wir uns jeden Montag Da gehen wir unsere Kundenliste durch und besprechen jeden
in der Frih zur ,Shortlist zusammen*, erklart Ralf. ,,Was das ist? Job im Detail, damit nichts tibersehen wird und aktuelle Projekte
Ein Meeting, an dem alle in der Agentur teilnehmen. gleich diskutiert werden kénnen.“



Die Kaffeemaschine.
Spendet Lebenselixier.

Die wichtigsten Utensilien im
Das Strichpapier. Alltag von Springer & Jacoby
Eine fast leere Flache
mit viel Platz fir
neue ldeen.

Der Kopierer.
Fiir musikalische
Untermalung:
,,Kkrrrkkk,
summ, biep,
surr...“

Pflanzen.
Gibt es nicht. Hier
wachsen nur Ideen.

Der Wuzzler.

Fir sportliche Betati-
gung in den Pausen.

Zum Abschalten und
Kopffreimachen.

Die Mikrowelle.

Ein geheimnisvolles Gerat,
von dem keiner genau weil3,
wie es funktioniert.

Das Gehirn.
Lauft immer
auf Hochtouren.



Apropos Gehirn. Wann und
wo ihm eine Idee kommt,
ist unberechenbar.



,»Bis zu einer Prdsentation ist es ein langer Weg*, erklart mir Paul. Manchmal aber leider auch gar keines. Dann geht es bei
,,Bei uns lduft das so ab: 1.) Das Team bekommt die neue Aufgabe, Punkt 2 von neuem los. 39.) Die Entscheidung ist gefallen.
das sogenannte Briefing, gestellt. Das ist der Startschuss. Jetzt kann die Prasentation zusammengestellt werden.
2.) Die Kreativen sitzen stundenlang zusammen und gribeln,
kritzeln, streiten und verwerfen; lassen ihre Képfe rauchen,
bis Ideen auf dem Tisch liegen. 3.) In der Kreation wird dann
zu jeder Idee das passende Layout am Computer gebaut.

4.)—38.) Der Drucker spuckt ein buntes Blatt nach ® @) @@ @ ?

dem anderen aus. Aber von den vielen Layouts, @ €D) ®
die an die Wand geklebt werden, wird am @ D)
Ende nur eines ibrig bleiben. Z € @%@

® @@% 3

® ® ©®
@ ®



Jetzt schauen wir uns die Kundenberatung an. ,,Hier sitzen Meistens sind sie den ganzen Tag am Telefonieren,
unsere Kontakter‘, erklart mir Ralf. ,,Sie sind die Schnittstelle
zwischen den Kunden und der Kreation und auch verantwort-
lich fiir die Timings und die Kosten.*

deshalb ist es in diesem Zimmer immer besonders laut.



»Erfolgreich zu arbeiten bedeutet, dass alle an einem Strang
ziehen*, sagt Ralf zu mir. Deshalb gibt es die drei E, nach denen
hier alle arbeiten: einfach, einfallsreich, exakt. ,,Einfach bedeu-
tet, dass unsere Werbung immer einen klaren Gedanken hat
und dass alles, was wir tun, fir jeden nachvollziehbar ist.

Eine Aufgabe einfallsreich und kreativ gel6st zu haben
hélt uns frisch und fhrt dazu, dass die Kunden uns als
kompetenten Partner und Berater sehen. Dazu zdhlt,
dass wir immer - bei allem, was wir tun — einen exakten,
aufgerdumten Eindruck hinterlassen.



Bevor Ralf und Paul Feierabend machen, prdsentieren sie
dem Kunden die Kampagne. Das ist der Moment, auf den
das ganze Team wochenlang hingearbeitet hat. Ich darf die
Prasentationsmappen, die Paul zusammengestellt hat, aus-
teilen und hére ihm gespannt zu.

Nach der Prasentation beginnt das Warten auf die Ent-
scheidung des Kunden. Das kann manchmal mehrere
Wochen oder sogar Monate dauern.



Doch am Ende hat dem Kunden die Prasentation gefallen Wenn dir dieses Buch gefallen hat,
und in der Agentur wird ausgiebig gefeiert. Aber nicht zu interessieren dich vielleicht auch diese:
lange, denn das nachste Briefing liegt schon auf dem Tisch.

Tch habe einen Freund, der ist Tch habe einen Freund, der ist

Kunde Praktikant
bei S&J bei 8&J
Das Geheimnis der Der Gratis-Pitch

|| @

Wir bedanken uns bei den Mitarbeitern und Kunden von Springer & Jacoby
Osterreich fiir die Mithilfe bei der Entstehung dieses Biichleins.

Mehr Informationen iiber Springer & Jacoby Osterreich im Internet:
www.sjaustria.com und www.facebook.com/SpringerJacobyAustria



Ich habe einen Freund, der ist Werber

Was passiert bei Springer & Jacoby? Sind wirklich
alle die ganze Zeit nur am Feiern? Wann Lliiftet sich
das Geheimnis um den Pistolenfon? Antworten auf
diese und viele andere Fragen geben die Werber
Ralf und Paul in dieser Geschichte.

Illustrationen:
Viktoria Huber



