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Ausgangssituation
• Das Wiener WIESN-Fest ist Österreichs größtes Brauchtums- und Volksfest und fand 2018 vom 27. 

September bis 14. Oktober bereits zum achten Mal auf der Kaiserwiese in Wien statt. Wir betreuten 
erstmals die Kommunikation des 14-tägigen Fest und kommunizierten die Werte gepflegtes 

Brauchtum, zeitlose Tradition und angeborene Geselligkeit nach außen. 

Aufgabenstellung
• Als roter Faden sollte sich das vielfältige Kulturprogramm mit Volksmusikstars, Schmankerl aus ganz 

Österreich und auch die Präsentation der Bundesländer durch Musikkapellen und Trachtenvereinen 
durch die gesamte Kommunikation ziehen. 

• Berichterstattung und mediale Präsenz in allen österreichischen Medien (Print/TV/Online/Radio)
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Das 8. Wiener WIESN-Fest 
Startschuss der PR-Arbeit war die offizielle Eröffnungszeremonie. Die Herausforderungen waren 
einerseits vor allem die Werte Brauchtum und Kultur in den Mittelpunkt zu stellen und das 
Volksfest nicht auf Party und Alkohol zu reduzieren, sowie die Krisenkommunikation bei 
möglichen Vorfällen während des Events. 

Umsetzung
• Ankündigung bei Journalisten
• Betreuung und Akkreditierung der offiziellen Eröffnungszeremonie und VIP-Empfang
• Fokussierung der Nachberichterstattung auf Regionalmedien und Bundesländer
• Nachbericht inkl. Mutation für Wirtschafts- und Lifestyle-/Society-Medien
• Ankündigung der Programm-Highlights sowie Nachberichte zu einzelnen Programmpunkten
• Akkreditierung der Journalisten zum Event für Nachberichterstattung
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ca. 1000 Print-
und Onlineartikel
Im Zeitraum von August 
2018 bis Dezember 2018
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ca. 15 TV-Beiträge 


