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Ausgangssituation
Was vor 40 Jahren als Idee des Kunststofftechnikers und damaligen Jungpapas Peter Röhrig begann, ist heute ein 
internationales Unternehmen. Röhrig versuchte 1976 einen optisch ansprechenden und funktionalen Schnuller zu 
kreieren. Die Babyartikel-Marke MAM steht seit vier Jahrzehnten für Qualität, Innovation und besonders auch für 
Design. Ganz nach dem Motto „Wir arbeiten für Babys“ steht der Service für Nachwuchs sowie Eltern im 
Mittelpunkt jeglicher Bemühungen.

Aufgabenstellung
Ein Kind zu bekommen und groß zu ziehen, gehört zu den aufregendsten und schönsten Aufgaben im Leben. 
Gleichzeitig ist es mit zahlreichen neuen Situationen und damit auch Unsicherheit verbunden. Ziel war es daher für 
mehr Transparenz in Sachen Elternschaft zu sorgen, Aufmerksamkeit für diese einzigartige Zeit zu generieren und 
zu erheben, was Eltern von heute bewegt.
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So ticken Österreichs Eltern!
• Idee: Um neue Erkenntnisse über Österreichs Eltern (in spe) zu genieren, wurde eine landesweite Studie in 

Zusammenarbeit mit Marketagent.at in Auftrag gegeben. Mehr als 500 Eltern haben daran teilgenommen und ihre 
Erfahrungen und Meinung zur Elternschaft zum Besten gegeben. Für die entsprechende Aufmerksamkeit für das 
Thema, sorgten strategisch getimete Presseaussendung zu den großen, österreichischen Feiertagen, bei denen 
Mama und Papa im Fokus stehen: dem Mutter- sowie Vatertag.

• Umsetzung: 
• Beauftragung Marketagent.com mit der landesweiten Erhebung
• Analyse und Aufbereitung der Ergebnisse sowie Grafiken
• Strategische Planung des Versand und Veröffentlichungszeitraums (rund um Vater- und Muttertag)
• Gezielte, individualisierte Ansprache von regionalen Medien
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Ergebnis: Rund 90 Medienberichte



5

Clipping-Auszug: „So ticken Österreichs Mütter“ 

46 Medienberichte
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Clipping-Auszug: „So ticken Österreichs Väter“ 

41 Medienberichte


