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Michael Katzlberger, Tunnel23
Eine digitale Kampagne funktio-
niert plattformiibergreifend, hat
eine enorme Reichweite, die Aus-
steuerung kann zielgruppengerecht
und in Echtzeit erfolgen. In diesem
Sinne ist sie dem Print und dem
linearen Fernsehen bereits weit vo-
raus. Auch wenn das in Osterreich
viele nicht wahrhaben wollen.
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Alle nétigen Lizenzgebiihren sind vertraglich geregelt.
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_0ld School mit interaktiven New Kids on the Block”

Heimische Digital-Experten analysieren fiir den MebieNManacGer die groBten Pluspunkte digitaler Medien/Werbeformen und wagen
einen Blick in die Zukunft.

Was ist der grofite Pluspunkt von Was war fiir Sie die grofite ,,digitale Welche digitale Werbeform/Medi-
digitalen Medien/Mediengattungen Uberraschung* 2018 - und warum? enform hat fiir Sie das grofite
gegeniiber Print fiir werbetreibende Potenzial — und warum?
Unternehmen?
Ursula Amold,  Der grofite Vorteil ist die Messbarkeit des Wer- Es war nicht wirklich eine Uberraschung, aber Nach wie vor Mobile, dazu kommen jetzt
Mindshare be- und Kampagnenerfolgs in Echtzeit. das grofite und alles beherrschende Thema Voice und Visuality. Bei Content Marketing
war mit Sicherheit die DSGVO. haben wir noch lange nicht das Ende der Fah-

nenstange erreicht.

Foto: Nuno Felipe Oliveira

Mathias Messbarkeit, Relevanz durch Personalisier- Keine Uberraschung, aber es ist schon Content Marketing, weil es wirklichen Mehr-

Fanschek, barkeit, Interaktion. sehr interessant und - um ehrlich zu sein wert und dadurch Brand Experience schafft.

Isobar - auch alarmierend, dass kaum jemand, Aktuell ist dieser Bereich noch unterreprésen-

[ o auch in der Branche, die Facebook AGBs tiert und wird in Osterreich noch viel zu sel-
i jemals gelesen hat, wie sich beim Cam- ten zum Sammeln von Daten geniitzt.

bridge-Analytica- ,Skandal” gezeigt hat.

Foto: DAN Austria

Gerhard Der grofite Pluspunkt ist der direkte Riick- Die grofte digitale ,Uberraschung” bzw. Ganz Kklar der mobile Kanal. Die laufend neu-
Giinther, kanal, sprich die Interaktionsmoglichkeit, Freude ist fiir mich, wenn Player, die werblich en Funktionalititen, Prozessorkapazititen,
Digitalsunray  gapaart mit den Moglichkeiten von Engage- jahrzehntelang digital resistent waren, auf Bildschirmauflésungen usw. ermoglichen
ment und Gamification sowie darauf aufbau- uns zukommen, um nun doch endlich den stindig neue Wege bei den Werbeformaten
) enden neuen KPIs (z. B.: Interaktionsraten vs. digitalen Weg mit uns zu gehen. Ansonsten bzw. der direkten Ansprache der Kunden. Per-
2 reinen Klickraten). Weiters die Kombination sehe ich keine wirklichen Uberraschungen, sonlich favorisiere ich aber vor allem kreative
é aus Kreativitdt, Targeting und Smart Data, sondern nur sehr viele spannende digitale Umsetzungen, nativ eingebunden, spiele-
£ dies ist bei keinem anderen Medium in dieser Entwicklungen auf uns zukommen: Al, Voice, risch, {iberraschend ... und nicht die plumpe
Art und Weise moglich. Und wir stehen hier die Moglichkeiten von 5G/IoT ... Das ldsst die Werbung direkt ins Gesicht.
erst am Anfang ... Fantasien spriihen.
Steffen Kai, Die Wirtschaftlichkeit. Der individuelle Kon- Eine der groBeren digitalen Uberraschun- Data Driven Marketing! Denn der aufstreben-
Omnicom takt innerhalb der Kernzielgruppe sowie das gen 2018 war fir den einen oder anderen de digitale Werbemarkt steht zunehmend vor
MediaGroup Adressieren von personalisierten Botschaften wohl, dass es die Digitale Werbung nach neuen Herausforderungen. Data Driven Mar-
sind vergleichsweise giinstig in Bezug auf an- dem 25. Mai auch noch gab... Meine per- keting biindelt viele Vorteile, wie ein genau-
dere Medien, die vor allem gtinstig Reichwei- sonlich grofte ,digitale Uberraschung 2018~ eres Targeting mit geringen Streuverlusten,
te generieren. Zudem ist die Produktion von war, dass es auch Unternehmen gab, die die der Ansprache mit individuellen Botschaften
§” digitalem Content und die Distribution in- Ubergangszeit bis zur Anwendbarkeit der eu- in der richtigen Nutzungssituation sowie der
£ nerhalb digitaler Medien haufig weniger auf- ropdischen Datenschutz-Grundverordnung Moglichkeit der unmittelbaren Interaktion
wendig und damit — ganzheitlich betrachtet (DSGVO) nahezu untdtig haben verstreichen mit der Marke!
- auch oft kostengiinstiger als bei analogen lassen...
Mediengattungen.
Michael Der grofte Pluspunkt ist wohl die Flexibilitat, Ein Konzept, das mich 2018 fasziniert hat, Ich denke, dass die kiinstliche Intelligenz als
Katzlberger, mit der man sich in den digitale Medien be- war das des ,Artificial Moon“, den chinesi- Basistechnologie in den néchsten Jahren wei-
unnel23 wegen kann. Eine digitale Kampagne funktio- sche Wissenschaftler ab dem Jahr 2020 nachts terhin enormen Einfluss auf die Kreativbran-
niert plattformiibergreifend, hat eine enorme in der Stadt Chengdu aufsteigen lassen moch- che nehmen und die Marketingautomatisie-
Reichweite, die Aussteuerung kann zielgrup- ten, um Energie fiir die Straenbeleuchtung rung vorantreiben wird. Sie beeinflusst jetzt
N pengerecht und in Echtzeit erfolgen. In die- zu sparen. Das ist ein digitales Meisterwerk schon die Art, wie wir kommunizieren — und
E sem Sinne ist sie dem Print und dem linearen ganz nach meinem Geschmack: eine intelli- das wird sich auch in den Medien- und Wer-
£ Fernsehen bereits weit voraus. Auch wenn das gente, kreative Idee mit disruptivem Kern, die beformen niederschlagen.
in Osterreich viele nicht wahrhaben wollen. nachhaltig ist.
Joachim Digitale Medien bieten unzidhlige Moglichkei- Die von Trump eingeleitete Twitter-Renais- ,Das grofite Potenzial” ist nun wirklich
K’“Q_EL ten, Menschen zu iiberraschen. Nur werden sance ... Twitter hat weltweit 2018 etwa schwer vorauszusagen. Aber in Osterreich
Media 1 diese Moglichkeiten noch zu wenig genutzt. 11 Mio. ,Monetizable Active Users” dazuge- sehe ich sehr grofie Entwicklungschancen fiir
Als Markenverantwortlicher wiirde ich hier wonnen und den Umsatz um 24 Prozent ge- Digital Out of Home. Hier wird ,Best of Both
unglaublich viel Potenzial sehen und versu- steigert. Worlds” vereint: Reichweite der ,Old School
[ chen, dieses moglichst mutig zu nutzen. Massenmedien” und Zielgruppenansprache
s im Stil der ,interaktiven New Kids on the
£ Block“!
Christoph Die personalisierte Ansprache der User ent- Mit der KPI-basierten Abrechnung bringt der Voice Activation schafft eine neuartige Nut-
';:r'g’r:"ics lang der Customer Journey. Dadurch schaf- Publisher Factor Eleven neuen Schwung in zungs- und Interaktionsmoglichkeit mit der
fen wir ein Plus an Relevanz und Mehrwert. die digitale Medialandschaft. Das traditionel- Marke und bietet Moglichkeiten, die weit
Digital unterstiitzt dabei die Mass-Communi- le TKP-Modell wird damit abgelost. uber den werblichen Einsatz hinausgehen.
9 cation der reichweitenstarken Gattungen wie Als strategischer Partner empfehlen wir eine
E TV oder Print im Sinne des Business-Ziels un- ernsthafte Auseinandersetzung mit Voice fiir
El serer Kunden. das eigene Business. Immerhin niitzen bereits
£ 79 Prozent der Osterreicherinnen und Oster-

reicher Sprachassistenten.

Alle nétigen Lizenzgebiihren sind vertraglich geregelt. Skalierung 83%



