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Use Case Wie Tunnel23 und die Allianz
auf den Standort der User setzen. @

Alle nétigen Lizenzgebuhren sind vertraglich geregelt.
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LANDSTRASSE ERSTEN
NACH NACH NACH
LANZAROTE. FLORENZ. EDINBURGH,
Versichert
Die Kampagne
- e der Allianz zeigt:
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Die Agentur Tunnel23 setzte schon haufig Hyper
Local Targeting ein — beispielsweise fur die Allianz.

WIEN. Um auf die Reiseversiche-
rung der Allianz speziell in Wien
aufmerksam zu machen, entwi-
ckelte die Agentur Tunnel23 eine
Methode, die User gezielt auf ih-
ren Standort hin anspricht. Hier-
zu arbeitete man technisch und
kreativ eng verschrankt.

Gultigkeit auf der ganzen Welt
Das Ergebnis kann sich sehen
lassen: Mithilfe von Hyper Lo-
cal Targeting wurden die GPS-
Daten von Smartphone-Usern
ausgelesen und dann dem ent-
sprechenden Wiener Gemeinde-
bezirk zugeordnet — jedem User
konnte darauf ein individuell
auf ihn abgestimmtes Werbe-
mittel ausgespielt werden.

Ein Werbemittel, das ge-
nau auf seinen Standort Bezug
nahm - mit Botschaften wie

,Von Meidling nach Miami” und
,Von Josefstadt nach Jesolo”. So
konnte tiberzeugend demonst-
riert werden, wo die Allianz Rei-
seversicherung ihre Giltigkeit
hat: zu Hause (am Standort des
Users) und auf der ganzen Welt.

Uber 50 Kampagnen
Hyper Local Targeting setzte
Tunnel23 fiir eine Kampagne fiir
Casinos Austria ein. Um die Treff-
sicherheit der Kampagne ,Dinner
& Casino” zu erhohen, arbeitete
man mit der genannten Methode.
So entstanden iiber 50 Kampa-
gnen, die auf die Einwohner von
mehr als 50 Orten in Deutsch-
land und der Schweiz entlang der
Osterreichischen Grenze zuge-
schnitten waren, um sie zu bewe-
gen, die ,ausgezeichneten kulina-
rischen Highlights” von Casinos

Bezug

Austria zu geniefSen. So konnten
User in den unterschiedlichen
Gemeinden mit individualisier-
ten Headlines angesprochen wer-
den. Dabei entstanden unterhalt-
same Claims wie ,Nur Asketen in
St. Margarethen” oder ,Sagen Sie
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Die Reisever-
sicherung gilt
zu Hause und
Uberall auf der
ganzen Welt.

es nicht allen in St. Gallen”, die
auf den Ortsnamen Bezug nah-
men.

Die Kreativagentur
Als Kreativagentur realisiert
Tunnel23 vielfach preisgekronte,
digitale Werbekampagnen auf
dem neuesten Stand der Technik.
Die Spezialgebiete der Agentur
sind digitale Konzepte, Display-
werbung, Responsive Landing
Pages, HTML5-Produkte sowie
strategische Beratung. Fiir Auf-
sehen sorgte beispielsweise ein
Gedicht, dass die Agentur von
einer Kiinstlichen Intelligenz
verfassen lief8. (gs)

Weitere Informationen:
www.tunnel23.com

.
Dhnner im
Casino

Fur Casinos Austria setzte Tunnel23 auf 50 unterschiedliche Headlines.
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| Die neuesten Kampagnen
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