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Regionalkunde ist Kdnig

‘Regionale Medien — von

der Bundeslander-Tages-
zeitung bis zu lokalen
Bezirksbldttern — genie-
Ben sowohl bei Lesern
und Usern als auch bei
Werbern hohes Anse-
hen.

Sie sollten nicht unterschatzt wer-
den: Die regionalen Medien des
Landes — von Print-Produkten bis
zu Radiosendern oder lokalen Fern-
sehstationen - bieten oft Vorteile
gegeniiber landesweit agierenden
Publikationsméglichkeiten. Am
hiufigsten wird die Ndhe zur Re-
zipienten-Zielgruppe genannt und
deren starkes Interesse an Neuig-
keiten aus der Umgebung.

Gedenteng. Andrea Kainz, Chief
Investment Officer (CIO) der
Mediaplanungs-Agentur ~ Media-
com, beschreibt die Bedeutung
der ,Regionalen” so: ,Es kommt
auf die Zielsetzung der Marken
bzw. Produkt-Kampagne an, wel-
che Zielgruppen im Vordergrund
stehen, die Starke der Penetration
oder auch spezifische Streugebie-
te fur Botschaften, die tief in die
Region getragen werden sollen.”
Dadurch, dass auch intensiv mit
regionalen Mutationen gearbeitet
werden kann, kénne die Zielgrup-
pe noch gezielter angesprochen
werden: ,Fir die Medienauswahl
stellt die Reichweitenmessung ein
wichtiges Kriterium dar, die durch
Auflage wund Verbreitungsdaten
angereichert wird.” Ursula Arnold,
CEO von Mindshare Osterreich,
beurteilt dhnlich: ,Fir regionale
Kampagnen haben Regionalmedi-
en hochste Relevanz. Abhingig
von der Branche, Zielsetzung und
Zielgruppe varijert der Stellenwert
der Regionalmedien in der Media-
planung.” Es gehe auch auf regio-
naler Ebene um die Antwort auf die
Frage, welche Masse muss mit wel-
chem Budget aktiviert werden, um
die definierten Ziele zu erreichen.”

! zrinste. Der Vorteil von
regionaler Werbung und Mediapla-
nung ist die effiziente Konzentrati-
on auf ein bestimmtes Gebiet ohne
Streuverluste. Arnold: ,Regionale
Medien in nationale Kampagnen
mit einzubeziehen, ist dann sinn-
voll, wenn eine spezifische lokale
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Botschaft angewendet werden soll.
Oder wenn zur nationalen Mar-
ken-Kampagne eine lokale Verstir-
kung erfolgen soll.” Wie fiir alle
anderen Medien auch, gelten die
wichtigsten Media-Kennzahlen als
MafBstab fiir die Planung: ,Neben
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der klassischen Reichweite der Me-
dien ist die Relevanz fiir die Ziel-
gruppe zur wichtigen Kennzahl in
der Planung geworden”, erldutert
die Mindshare-Chefin.

e Die digitale Per-
spektive nimmt einen immer ho-
heren Stellenwert in der regionalen
Welt ein, glaubt Mediacom-CIO
Andrea Kainz: , Die ,Angebotswelt’

muss dementsprechend ausgerich-
tet sein.” Die Unterscheidung zu
iberregionalen Medien liegt in
der Fokussierung auf die Region
und dem lokalen Servicecharakter.
Mindshare-CEO Arnold erkennt
noch eine Verstarkung der beson-
deren Art: ,Wir sehen, dass der
regionale Markt wie der nationale
von Transformation gepragt ist.”
Gezeigt habe sich dies in vielfalti-
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ger Weise: Print wurde zu E-Paper
und Adressable TV wurde zum
Fernsehen mit regional gesteuer-
ten Werbebotschaften. Ursula Ar-
nolds Prognose: ,Digitale Medien
und ihre Buchungsmoglichkeiten
gewinnen in Verbindung mit der
Nutzung der Daten und dem Aus-
steuern von individualisierten
Massen laufend an Bedeutung.” =
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