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S<anadenlos ehrlich™:

die Siegerkampagnen

Bei der 35. Effie Gala wurden am Mittwochabend die besten
Kampagnen ausgezeichnet. Resultat: 15 Awards in zehn Kategorien.

m Mittwoch diesewr

Woche wurden in der

Halle E des Wiener

MuseumsQuartier

die goldenen, silber-
nen und bronzenen Effie Awards
verliehen. Die Veranstalter — das
IAA (Interactive Advertising Bu-
reau Austria) Austrian Chapter—
vergab die Effies dieses Jahr be-
reits zum 35. Mal in Osterreich.
Durch den Abend fihrten Kathi
Woérndl (RTLzwei) und Philipp
Hansa (Hitradio 03).

Gleich zu Beginn der Effie
Gala gab es - statt der tiblichen
Rede — einen kurzen ,Wortrap”
zwischen TAA-Prisident Walter
Zinggl (TP Osterreich), IAA Glo-
bal-Generalsekretérin Beatrice
Cox-Riesenfelder sowie Oliver
Bohm (beide ORF-Enterprise),
in dem sie das TAA Jahr Revue
passieren lieRen.

Verdndern fiir Verdanderung

,Getreu dem Motto unserer
Jahreskampagne: ,Tun Sie was,
dann tut sich was’, hat die TAA
2019 viele Aktivitdten zum Nut-
zen ihrer Mitglieder initiiert.
Begonnen bei der IAA Quality
Pitch Charta fiir eine faire Pitch-
kultur, der mittlerweile mehr als
50 Agenturen, Unternehmen und
Medien angehoren, iiber kosten-
lose Business-Veranstaltungen,
bis hin zu unternehmensfreund-
licheren Mitgliedsbeitrdgen
und einem kuratierten Weiter-
bildungsangebot zu deutlich
reduzierten Kosten fiir Mitglie-
der, den IAA Masterclasses” , so
Zinggl. Eine Fortsetzung fand
der 2018 begonnene Relaunch-
Prozess fiur die Effie Awards:
Der Einreichprozess wurde
weiter optimiert und die bran-
cheniibergreifenden Kategorien
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Gemeinsam Oliver Bhm (ORF-Enterprise), Beatrice Cox-Riesenfelder (IAA) und Walter Zinggl (IP Osterreich, v.1.).

IAA

AUSTRLA

Verkiindung
Kathi Wérndl
(RTLzwei), Tho-
mas Prantner
(ORF), Philipp
Hansa (Hitradio
03, v.l.) auf der
BUhne in der
Halle E des Wie-
ner Museums-
Quartiers bei der
Effie Gala 2019.

Effie Awards 2019
Award Kampagne Agentur Kunde Award Kampagne Agentur Kunde
Kategorie Brand Experience Kategorie Konsumgiiter Non Food
Belvedere: People 5 o . tesa — das clevere FCB Hamburg mit Vizeum
Bronze matching artworks We Love\TBWA Osterreichische Galerie Belvedere  Bronze e S Austria Media Service tesa
Kategorie Dienstleistungen Kategorie Newcomer
Unhashtag Vienna. Klimt ) . . A1 Digital - Gemeinsam . : - e .
Gold sehen — nicht #£Kiimt Wien Nord Wiener Tourismusverband Bronze GroBes schaffen Heimat Wien mit iProspect A1 Digital International
Silber tipp3 Sportwetten Club-Launch Sefvicapn AUSHia it Osterreichische Sportwetten _Kategorle P_gsntlve (LT T TO MR

OmniMedia (dentsu X)

Kategorie Finanzdienstleistungen

Bronze Schiuss mit dem Theater!

Wien"f\lord mit Carat Austria

ING Austria

Kategorie Industrie- und Investitionsgtiter

TransAnt revolutioniert

Silber Schienengiterverkehr Kiska Rail Cargo Austria
Kategorie Konsumgiiter Food & Beverages

. G'spritzter: Ohne i - . . )
Silber Schnickschnack. Mit Plus. VMLY&R mit Wavemaker Osterreich Wein Marketing
Bronze Rosa Erfalg macht gliicklich! DDB Wien mit OMD Manner
Bronze Bieder & Maier Kobza and The Hungry Eyes M2 Kaffeemanufaktur

Quelle: IAA Ausirian Chapter

Gold Jal Natdrlich Palmotirei Merlicek & Partner mit OMD Ja! Naturlich Naturprodukte

Bronze Caritas Social Team Day We Make (Stories) Caritas der Erzdidzese Wien

Kategorle Soziales
Auf dem richtigen Weg - )

Gold firr die ,Schimetterlingskinder” Lowe GGK mit Mindshare Debra Austria

Bronze Caritas Social Team Day We Make (Stories) Caritas der Erzditzese Wien

Kategorie Transformation

Unhashtag Vienna. Klimt

ol sehen — nicht #Klimt

Wien Nord

Wiener Tourismusverband

nachgeschérft. Drei — statt wie
bisher zwei — Juries ermdglich-
ten es, dass sich jeder Juror noch
eingehender mit den Kampagnen
beschiéftigen konnte. Insgesamt
wurden 15 Effies in zehn Kate-
gorien verliehen — darunter vier
in Gold, drei in Silber und acht
in Bronze.

Bei dem von der ORF TVthek
2017 ins Leben gerufenen, in-
teraktive Publikumspreis ,JAA
Audience Award” konnten die
Géste vor Ort online voten. Der
diesjéhrige Sieger war VMLY&R
mit Wavemaker fir die Kampa-
gne ,G'spritzer. Ohne Schnick-
schnack. Mit Plus”,

Pléne fiir die Zukunft

L Wir werden auch 2020 mit aller
Kraft daran arbeiten, dass die
TAA und der Effie innerhalb und
auflerhalb unserer Branche noch
mehr Beachtung finden, damit
wir unsere gemeinsamen Anlije-
gen — sind wir doch die einzige
Vereinigung, die sowohl Agentu-
ren, als auch Unternehmen und
Medien vertritt — deutlich und
mit noch mehr Nachdruck arti-
kulieren und in weiterer Folge
auch durchsetzen konnen. Ich
bedanke mich beim Vorstand,
dem Advisory Board und beim
IAA Office fiir ihren Einsatz. Gro-
Ber Dank gilt selbstverstdndlich
auch unseren Effie-Sponsoren,
Partnern, Unterstiitzern und
auch der OBB Werbung fiir die
gnadenlos ehrliche Effie-Kam-
pagne”, erklarte IAA-Prisident
Walter Zinggl.

Weltweit aktiv

Die IAA mit Hauptsitz in New
York wurde vor 80 Jahren ge-
grimdet und ist mit ihren mehr
als 30 Chaptern auf allen Kon-
tinenten vertreten. Das IAA
Austrian Chapter ist mit rund
300 Mitgliedern sowie rund 150
Mitgliedern der IAA Young Pro-
fessionals das grofite weltweit
und seit mehr als 50 Jahren in
Osterreich erfolgreich titig. (nri)




