HORIZONT DOSSIER

WEB AD

Bewegte, laute
und soziale

Online-Welt

Der iab WebAd gilt als wichtigster
Gradmesser der Digitalbranche. Fiinf
Trends pragen deren Entwicklung

mafigeblich.

Bericht von Birgit Samer

ie Zukunft ist digital: Das

wird alljdhrlich betont

und mit Glamour-Faktor

bei der herbstlichen iab-
WebAd-Galazelebriert, die auchheuer
wiederinihrenunterschiedlichen Ka-
tegorien die gesamte Palette des digita-
len Marketings widerspiegelt. Ebenso
vielfdltig zeigen sich die zahlreichen
Gewinner (siehe Seiten 35 bis 40), die
mitihren gekiirten Arbeiten undIdeen
den Weg der digitalen Werbezukunft
skizzierenund prigen gleichermafien.
Der Glanz der Digitalbranche ldsst
sich auch in Zahlen giefSen: Um fast
14 Prozent auf 55 Milliarden Euro ist
der europdische Digitalwerbemarkt
laut AdEx-Benchmark-Studie des IAB
Europe 2018 gestiegen. Osterreichs
Anteil als traditionelle Print-Nation
bleibt dabei mit 675 Millionen noch
relativ bescheiden - und doch haben
Werber die Online-Vorziige langst fiir

sich entdeckt. Fiir mehr als 72 Prozent
der Entscheidungstriager aus den Be-
reichen Kommunikation, Medien, PR
und Werbung haben digitale Marke-
ting-Kanéle in den letzten fiinf Jahren
stark an Bedeutung gewonnen, fiir
iiber 33 Prozent sind sie eher wich-
tig geworden. Das zeigt der ,Digital
Trend Report 2019 der Osterrei-
chischen Marketing Gesellschaft,
erhoben von Marketagent.com. HO-
RIZONT beleuchtet fiinf wichtige
Trends im Online-Marketing.

1. Let’s stay social

Social-Media-Marketing erfreut sich
weiter stetig steigender Beliebtheit:
Laut Spendings-Studie der Wiener
Kommunikationsagentur Momen-
tum werden heuer mehr als 73 Millio-
nen Euro der Spendings in Facebook,
YouTube und andere Plattformen flie-
f3en, was einen Anteil von elf Prozent
am gesamten Online-Werbekuchen
ausmacht. Beeindruckender ist hier

das Wachstum im Vorjahresvergleich,
das ebenfalls bei ganzen elf Prozent
liegt. Nicht zuletzt im letzten Wahl-
kampf setzten die Parteien bekannt-
lich vermehrt autf die Werbewirkung
von Facebook. Gerade an letzterem
Punkt ldsst sich fiir iab-austria-Ge-
schiftsfithrer Stephan Kreissler indes
ein ,absehbarer Abriss des Social-
Media-Hohenflugs” festmachen (sie-
he Interview umseitig).

Hierzulande ist die Affinitét zu So-
zialen Medien im Marketing-Kontext
stark ausgeprédgt: Rund 97 Prozent
halten den Einsatz von Instagram-
Werbung laut ,Digital Trend Report
2019“ fur einfach umsetzbar, Social-
Media-Storys liegen mit 92 Prozent
auf Platz zwei im Ranking (siehe
Grafik Seite 34). Dass die werberele-
vante junge Zielgruppe Facebook zu-
nehmend den Riicken kehrt, gilt als
erwiesen - und ist doch kein Grund
zu Social-Media-Abgesdngen: Im
Vorjahr hatte Facebook einen Markt-

anteil von knapp 62 Prozent an allen
Seitenabrufen auf Social-Media-
Plattformen in Osterreich. Die Daten
des Webtraftic-Analysten StatCounter
zeigen dabei iber die letzten beiden
Jahre sinkende Marktanteile. Welche
Sozialen Netzwerke nun die Jungen
um sich scharen und dabei eine wer-
bewirksame Spendings-Quelle dar-
stellen, zeigt der ,Austrian Millennial
Report 2018“: Instagram wird mittler-
weile mit einem Anteil von 75 Prozent
in der Altersgruppe der 15- bis 25-Jah-
rigen stdrker genutzt als Facebook
(44 Prozent).

Auch YouTube punktet hier am
starksten in der jungen Zielgruppe
(70 Prozent 15 bis 25 Jahre, 55 Prozent
26 bis 39 Jahre). Doch auch Facebook
hatweiter - je nach gewlinschter Ziel-
gruppe - etwas zu bieten: 49 Prozent
der 26- bis 39-Jdhrigen bevorzugen
das Zuckerberg'sche Ur-Netzwerk.

Lesen Sie weiter auf » Seite 34

WIEDER EIN JOB, DEN
DU DEINEN ELTERN NICHT

ERKLAREN KANNST.

Wir suchen Brand Experience Manager

bayerundhofmann@vmlyr.com

@ irina/stock.adobe.com @ijab
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Reformhaus

Warum iab-austria-Geschéfts-
flhrer Stephan Kreissler die
Reformen beim WebAd im
Nachhinein ftr ,goldrichtig”
halt und welche Trends er aus
den diesjghrigen Arbeiten
herausliest

- Seite 34

Webby-Gewinner

Alle Gewinner, ihre Arbeiten,
die verantwortlichen Kreativen
und Mediaagenturen im gro3en
Uberblick

- Seiten 35 bis 40
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den Jungen erfreut sich Bewegtbild
steigender Beliebtheit: Bei Menschen
im Alter bis 29 Jahre findet laut Be-
wegtbild-Studie 2019 bereits 47 Pro-
zent des Bewegtbild-Konsums online
statt. 95 Prozent der Nutzer gaben in
der ,Video Marketing Statistics“-Stu-
die des Explainer-Video-Producers
Wyzowl an, sich schon einmal Videos
angesehen zu haben, um sich iiber
ein Produkt zu informieren, 81 Pro-
zent waren danach iiberzeugt und
schlugen zu.

Auch Marketer haben die be-
wegte Welt langst fiir sich entdeckt:

zudem zunehmend auf die Stories-
Funktion auf Instagram, Snapchat
und bei vergleichbaren Angeboten:
92 Prozent der Befragten des ,Digi-
tal Trend Report 2019“ sehen grofle
reale Umsetzungschancen in Social-
Media-Stories (siehe Grafik).

3. Data ist King

Wer den Konsumenten heute nicht
auch digital persénlich abholt, verliert
schnell das Wettrennen um dessen
Aufmerksamkeit. Auch Kreissler sieht
Daten als ,Treibstoff fiir jede Kampa-
gne. Programmatischer Handel wire
ohne umfangreiche Big Data nicht
darstellbar Programmatic Adverti-
sing und Personalisierung haben ge-
rade auch fiir die Entscheidungstréger
in Werbung und Marketihg enormes

UMSETZBARKEIT VON DIGITAL MARKETING

Bitte bewerten Sie die Umsetzbarkeit der folgenden Mdglichkeiten aus

dem Bereich Digital Marketing.
Angaben in Prozent

Einsatz von Instagram-Werbung
Einsatzvon Content Marketing
Social-Media-Stories

Influencer Marketing

97,4
92,1
92,1
89,5

Einsatz von Video Content/Bewegtbild 88,8

Geo-Marketing
Social-Messenger-Apps
Omnichannel Marketin

87,5
82,9
78,9

Programmatic Advertising 77,6

Personalisierung 75,0

Nutzting von User Experience (1)

62,5

Visual Search. 60,5
Multichannel Analytics 59,2
Chatbots' 59,2

Marketing-Autornatisierung

72 Prozent der Marken gaben in
der Wyzowl-Studie an, dass Video
ihre Konversionsrate verbessert
habe. Branchenexperten attestieren
Video-Instream-Werbung - nach
bezahlter Social-Media-Werbung
- in der ,Focus Werbebilanz 2018
mit sechs Prozent das zweitgréfte
Wachstum. Kreissler sieht hier ,so-
wohl programmatische als auch klas-
sische Spendings von Video befeuert"
Die starke Nutzung am Smartphone
treibe Video-Werbung weiter voran.
,2Momentan ist kein Ende des Trends
absehbar. Die Bestrebungen der
Fernsehanbieter zu gemeinsamen
Video-Plattformen werden ihn wei-
ter verstirken, weil Video noch leich-
ter konsumierbar und allgegenwér-
tiger wird“ Gerade auch in Sozialen
Netzwerken setzen Werbetreibende

5270

Quelle: OGM; Marketagent; Statista 2019

Potenzial (siehe ,Digital Trend Report
2019 mit je 77,6 und 75 Prozent). Von
welcher Bedeutung Personalisierung
gerade fiir den Endverbraucher ist,
lasst sich mit Blick iiber den natio-
nalen Tellerrand eindrucksvoll illus-
trieren: Demnach fordern 46 Prozent
der deutschen Verbraucher in einer
McKinsey-Umfrage oft oder zumin-
dest manchmal personalisierte Wer-
bung an. Allein, an der Umsetzung
scheint es 6fters noch zu hapern: Fast
ebenso viele Befragte (42 Prozent)
fithlen sich durch personalisierte
Digital-Werbung in ihrer derzeitigen
Form noch nicht abgeholt. Fiir sie
wirken jene Werbebotschaften wie
Massenausspielungen und nicht in-
dividuell zugeschnitten. Dabei wiirde
jeder Dritte (27 Prozent) persénliche
Werbebotschaften 6ffnen - vor allem,

wenn es sich um Informationen zu
gesuchten Produkten handelt. Der
Datenschatz alleine reicht im Unter-
nehmen folglich nicht aus, kénnte
sich bei richtiger Nutzung allerdings
umso umsatzsteigernder auswirken.

4. Mit der Kraft der Stimme

Das geschriebene Wort wird allerdings
nicht nur durch Video zunehmend ins
Hintertreffen geriickt. Alexa, Siri und
Kollegen ndhren den Voice-Marketing-
Trend. Gab man sich beim ,Mindsha-
re Voice Commerce Day“ geradezu eu-
phorisch ob der Einsatzmdglichkeiten
(siehe Bericht auf Seite 14), scheint die
Gesamtbranche noch etwas verhalten
ob der neuen Entwicklungen: 45 Pro-
zent sehen Voice Marketing im ,, Digital
Trend Report“ als umsetzbar an.

Die Nutzerzahlen von Voice Assis-
tants zeigen dagegen weiter bestdn-
dig nach oben. Im Jahr 2019 nutzen
bereits rund 450.000 Osterreicher
laut aktueller E-Commerce-Studie
von KMU Forschung Austria und
Handelsverband einen digitalen
Sprachassistenten - das stellt mehr
als eine Verdopplung im Vorjahres-
vergleich (200.000 Nutzer) dar. Das
Wissen um den Einsatz von Voice
Assistants liefert auch bedeutende
strategische Insights fiir die Kampa-
gnen-Planung: Vermehrt wird damit
Musik gehort, gefolgt von Fragen zu
Wetter und Sportereignissen sowie
dem Abspielen von Horbiichern, Ra-
diosendern und Nachrichten.

5. Packende Storys iiber Werbung

Bei den schier unbegrenzten Online-
Werbemdéglichkeiten ldsst sich auch
der Uberdruss bei Konsumenten
nachfiihlen. Storytelling mittels Con-
tent Marketing tut sich hier als Trend,
der von Display Ads und vergleichba-
ren Angeboten wegfiihren soll, hervor.
Oft kontrovers gefiihrten Diskussio-
nen um die Kosten-Nutzen-Relation
schlégt eine positive Spendings-Ant-
wort aus der Branche entgegen: 2018
lagen die jdhrlichen Investitionen fiir
Content Marketing laut ,,CMF-Basis-
studie 2018“ in der D-A-CH-Region
bei geschitzten acht Milliarden Euro.
Gegeniiber 2016 stellt das einen Zu-
wachs von 17 Prozent dar. Fiir mehr
Akzeptanz reicht allerdings oft schon
das passende Umfeld: Native Advers-
tising fiihrt laut Oath-Studie zur posi-
tiveren Wahrnehmung der beworbe-
nen Marken als Display Ads: Konkret
konnten die positiven Assoziationen
um 34 Prozent gesteigert werden, auf
mobilen Geriten gar um 49 Prozent.
Gldnzend funktioniert das eben nur
in der passenden Umgebung. .

,Umdenken im Gang'’

Iab-austria-Geschafts-
fithrer Stephan Kreissler
iiber Trends und neue
Kommunikationsvorzei-
chen.

Interview von Birgit Samer

HORIZONT: Welche Trends
konnten Sie im Hinblick auf die
heurigen WebAd-Einreichungen
beobachten?

STEPHAN KREISSLER: Die Reform
der Kategorien war goldrichtig. Rund
13 Prozent der Einreichungen sind
auf die neuen Kategorien , Beste KPI-
Kampagne’, ,Beste B2B-Kampagne*
und ,Corporate Responsibility” ent-
fallen. Knapp die Halfte dieser Einrei-
chungen hat es auch auf die Shortlist
geschafft, und mehrere werden mit
Gold ausgezeichnet. ,Corporate Re-
sponsibility” und ,B2B-Kampagnen“
sind extrem relevante Themenberei-
che. Auch die mobilen Kategorien
»Apps und mobile Anwendungen”
oder ,Beste mobile Kampagne“ ha-
ben durch das Werbeverhalten und
die User-Nutzung enormes Potenzial.

Apropos ,,Corporate Responsibili-
ty“: Gibt es auch einen werblichen
Trend zu sozialer Verantwortung?
Wir hatten hier auf Anhieb 25 Ein-
reichungen auf sehr hohem Niveau.
Soziale und gesellschaftliche Verant-
wortung sind aus erfolgreichen Kom-
munikationskonzepten nicht mehr
wegzudenken und werden von den
Konsumenten eingefordert. Sie hal-
ten auch in der klassischen Wer-
bung Einzug und formen den
Markenkern. Folgerichtig hat
diese Kategorie fiir Unterneh-
men einen besonders hohen
Stellenwert, weil es nicht um
einzelne Produkte, sondern das
gesamte Unternehmensimage
und die Rolle als Corporate Citi-
zen geht.

Das iab kritisiert
Spendings-Abfliisse zu
den US-Digitalgiganten.
Social Media wird beim
WebAd ebenfalls aus-
gezeichnet. Ist ein Ende
des Booms absehbar?

Ja, die Griinde fiir einen
absehbaren Abriss des
Social-Media-Hohenflugs

sind vielseitig. Vor allem haben sie
mit hausgemachtem Vertrauens- und
Relevanzverlust zu tun. Inhaltliche
Qualitidt, Verldsslichkeit und vertrau-
enswiirdiger Journalismus spielen
heimischen Publishern in die Karten.
Die zuriickliegende Nationalratswahl
hat deutlich gezeigt, dass man auf
Social Media keinen Wahlkampf ge-
winnt - weder durch Spendings noch
durch Engagement.

Wie duflert sich das in der Praxis?

Bei vielen Kommunikationsverant-
wortlichen ist bereits ein Umdenk-
prozess im Gang. Multinationale
Banken haben etwa ihr Engagement
deutlich eingeschrédnkt. Die aktuelle
Anndherung von Facebook an Me-
dienanbieter zeigt, dass Qualitéts-
content hdnderingend gesucht wird.

Um eine weitere Kategorie, die
Gamification, wird es im Digital
Marketing zunehmend ruhiger. Wo
hat sie noch ihre Berechtigung?
Vielleicht muss man die Begriffs-
definition etwas anpassen. Diverse
Nudging-Modelle werden bei zahlrei-
chen Digital-Platformen gerade sehr
erfolgreich eingesetzt, die auf Gami-
fication-Elementen beruhen. Auch
Likes in Sozialen Medien machen sich
spielerische Belohnung zunutze. Die
Auseinandersetzung mit Gamifica-
tion ist stark abhingig vom Zeitbud-
get der User, das tendenziell riick-
ldufig ist. Nach einem ersten Boom
ist Gamification vielerorts im Alltag
angekommen, womit es naturgemafs
etwas ruhiger um ein Thema wird als
zu Zeiten der exsten, auffil-
ligen Versuche im Um-
gang damit. .

Digitalexperte
Stephan Kreissler
ist seit Janner
2018 als iab-austria-
Geschaftsfuhrer tétig.

©leisure at/Christian Jobst

INFOSCREEN erreicht erstmalig 837.000 SeherInnen pro Tag!

INFOSCREEN

REICHWEILTE

Mehr Reichweite fiir Sie: Testen Sie, mit wieviel Budget Sie welehe Reichweite erzielen. Probieren Sie unseren Mediaplaner auf www.infoscreen.at aus - wir beraten Sie gerne!
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Die Gewinner der WebAds

PARENTS ON PORNHUB

BEST IN SHOW

Kunde: SeXtalks 2.0
Kreativagentur: VMLY&R Vienna
Mediaagentur: VMLY&R Vienna
Jury: Kreativ

Beste Kampagne (MIT DIGITALEM SCHWERPUNKT)
Jury: Kreativ

Corporate Responsibility

Jury: Kreativ

VOLVO SMART LEARNING PIXEL

BEST IN SHOW

Kunde: Volvo Car Austria
Kreativagentur: Mindshare
Mediaagentur: Mindshare
Jury: Media

Beste KPI-Kampagne
Jury: Media

BRONZE

Online und Mobile Werbung
Jury: Kreativ

Online Video
Jury: Kreativ

BRONZE

Corporate Responsibility
Jury: Media
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TWICE THE NICE,

Kunde: Erste Group Bank
Kreativagentur: Jung von Matt/Donau
Mediaagentur: Wavemaker

Beste digitale Kampagne
Jury: Media

Online Video

Jury: Kreativ

Beste Kampagne (MIT DIGITALEM SCHWERPUNKT)
Jury: Kreativ

Craft (HANDWERK)

Jury: Kreativ

Einsatz von Social Media
Jury: Kreativ

Content & Native Advertising
Jury: Kreativ

Online Video

Jury: Kreativ

JO BONUS CLUB
LAUNCH KAMPAGNE

Kunde: Unser O-Bonus Club
Kreativagentur: Heimat Wien
Mediaagentur: Mindshare

Beste integrierte Kampagne (CROSSMEDIA)
Jury: Media

Beste digitale Kampagne
Jury: Media

i schau, ganz
5| schdn schlau.

Nachwuchstalent des Jahres
Jury: Media

WIEN TOURISMUS - UNHASHTAG VIENNA

Kunde: Wiener Tourismusverband
Kreativagentur: WIEN NORD + NOW
Mediaagentur: Osterreich Werbung &
Bacon&Bold

International
Jury: Media

BRONZE

Beste Kampagne (MIT DIGITALEM SCHWERPUNKT)
Jury: Kreativ

Einsatz von Social Media

Jury: Kreativ

Websites & Microsites
Jury: Kreativ
International
Jury: Kreativ

FIRST CHRISTMAS

Kunde: Erste Group
Kreativagentur: Jung von Matt
Mediaagentur: Wavemaker

Online Video
Jury: Kreativ

SILBER

Craft (HANDWERK)

Jury: Kreativ

Einsatz von Social Media
Jury: Kreativ
International

Jury: Media

Beste Kampagne (MIT DIGITALEM SCHWERPUNKT)
Jury: Kreativ

Best in Show

Jury: Kreativ
International

Jury: Kreativ

DIE E.V.A. INITIATIVE

Kunde: Volvo Car Austria

Kreativagentur: Mindshare & Forsman& Boden-
fors & Grey & FUEL

Mediaagentur: Mindshare

International
Jury: Media

THE FUTURE ISYOURS

Kunde: Erste Bank und Sparkasse
Kreati\}agentur: Jung von Matt
Mediaagentur: Wavemaker

Websites & Microsites
Jury: Kreativ

SILBER

Craft (HANDWERK)
Jury: Kreativ

BRONZE

Content & Native Advertising
Jury: Kreativ

Corporate Responsibility
Jury: Kreativ
International
Jury: Kreativ

THE I‘-‘;_U__TURE'E,-.YOURS.
#GLAUBANDICH

Beste Kampagne (MIT DIGITALEM SCHWERPUNKT)
Jury: Kreativ
Best in Show
Jury: Kreativ

KENWOOD: 16 % UMSATZSTEIGERUNG
DURCH DYNAMISIERTE WERBEMITTEL

Kunde: DE'LONGHI - KENWOOD
Kreativagentur: Fuchsfabrik Digitalagentur
Mediaagentur: dentsu X a division of media.at

| KENWOOD N

Beste Data-Insight-Kampagne
Jury: Media

BRONZE

Beste digitale Kampagne
Jury: Media

BEa fLE 9
EEES O

= e K
a5 e i

Nachwuchstalent des Jahres
Jury: Media
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B2B MARKETING s e WIR FAHREN MIT DER U-BAHN
NEU GEDACHT

Kunde: Wiener Linien BRONZE
Kreativagentur: Traktor
Kunde: Raiffeisen Bank International Mediaagentur: Traktor Einsatz von Social Media

Kreativagentur: Beyond & Satisfiction & Minds- Jury: Kreativ

hare RS
Mediaagentur: Mindshare = L =
Content & Native Advertising - -
m encudenkenbenst Jury: Kreativ Best in Show
- < ) N Beste Kampagne (MIT DIGITALEM SCHWERPUNKT) Jury: Kreativ
Beste B2B-Kampagne Sl ek T~ Jury: Kreativ Corporate Responsibility
Jury: Media Craft (HANDWERK) Jury: Media
Jury: Kreativ
BRONZE Online Video
Jury: Kreativ

Beste B2B-Kampagne
Jury: Kreativ

WEINGUT BECK -
REBEN.REDEN

Kunde: Weingut Beck
Kreativagentur: Heimat Wien
Mediaagentur: Havas Media™

Apps 6 Mobile Anwendungen
Jury: Kreativ

BRONZE

Craft (HANDWERK)

Jury: Kreativ | !

TIPP3 & OFB
#CHECKTHESACK

Kunde: tipp3
Kreativagentur: Serviceplan

Corporate Responsibility
Jury: Kreativ

BRONZE

Beste Kampagne (MIT DIGITALEM SCHWERPUNKT)
Jury: Kreativ

Initiative zur Hodenkrebs-Fritherkennung

11

BMW X2

Kunde: BMW Austria
Kreativagentur: Virtual ldentity
Mediaagentur: Virtual Identity

MINDSHARE-—+

15 JAHRE IAB WEBAD Wi
#TEAMMINDSHARE

Jury: Media

Wir bedanken uns bei unseren innovativen Kunden 1 '

und unserem grofartigen Team! f

&

www.mindshare.at / ' MINDSHARE
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NESPRESSO MASTER ORIGIN -
PROGRAMMATIC MEETS HIGH IMPACT

Kunde: Nespresso Osterreich
Kreativagentur: YOC CEE
Mediaagentur: UM PanMedia

NESPRLSSO

SILBER

NESPRISSO

Beste Data-Insight-Kampagne
Jury: Media

BRONZE

Beste mobile Kampagne
Jury: Media

OBB - DAS NACHSTE KAPITEL BEIM
KLIMASCHUTZ

Kunde: OBB Werbung

Kreativagentur: Aandrs

Mediaagentur: MediaCom « .,
e, SR Tox »,',;»:

SILBER

Corporate Responsibility
Jury: Media

Beste integrierte Kampagne (CROSSMEDIA)
Jury: Media

PETS2

Kunde: Universal Pictures
Kreativagentur: Screenagers
Mediaagentur: Wavemaker

SILBER

Beste integrierte Kampagne (CROSSMEDIA)
Jury: Media

MERCEDES SMART TAKTIK

Kunde: Mercedes Benz
Kreativagentur: Publicis Emil .
Mediaagentur: OMD summ summ wird.

SILBER

Beste KPI-Kampagne
Jury: Media

MAGDAS ANKERSAAL

Kunde: magdas —Caritas Services
Kreativagentur: We Make

SILBER

Beste B2B-Kampagne
Jury: Kreativ

Fur alles.

EMMI CAFFE LATTE.
WICHTIG IST, WAS DRIN IST.

Kunde: Emmi CAFFE LATTE
Kreativagentur: Saint ElImo's Berlin
Mediaagentur: Wavemaker

SILBER

Beste integrierte Kampagne (CROSSMEDIA)
Jury: Media

Bevor aus brumm brumm

LIETZ LEAST

Kunde: Raiffeisen Leasing
Kreativagentur: Mindshare
Mediaagentur: Mindshare

SILBER

Beste Social-Media-Kampagne
Jury: Media

Einsatz von Social Media

Jury: Kreativ

Beste digitale Kampagne

Jury: Media

Beste Data-Insight-Kampagne
Jury: Media

Wolchos Autc wird momenlan am rtarkaton baworban?
TV Lve GRP Leveiz

L P m——

Nach welcham Auto wird am aurkatan gesucht?
Google Hor Trands

g Curch sin kumullertes Ranking allor Markan und

Modafle Konntan wir bel jedem Voring dia akfuslion %
L = i

#HOFERN

Kunde: Hofer
Kreativagentur: NIMEH & Partners
Mediaagentur: Styria Content Creation

SILBER

Beste mobile Kampagne
Jury: Media

Beste digitale Kampagne
Jury: Media

Kunde: Magenta Telekom
Kreativagentur: VICE Brand Studio
e e Mediaagentur: MediaCom
17 Mio+ 1

_'-’. IMPRESSIONS 1500+ SlLBER

1=

R

T-MOBILE CROWD & RUBEN

Content & Native Advertising
Jury: Kreativ

MAGENTA CONSUMER MARKENLAUNCH

Kunde: T-Mobile Austria
Kreativagentur: TUNNELZ23
Mediaagentur: MediaCom

SILBER

Beste digitale Kampagne
Jury: Media

FRUCHTIKURS

Kunde: A. Darbo
Kreativagentur: Demner, Merlicek & Bergmann
Mediaagentur: Media 1

SILBER

Websites & Microsites
Jury: Kreativ

DER KUSS

Kunde: Wiener Linien
Kreativagentur: Traktor
Mediaagentur: Traktor

SILBER

Einsatz von Social Media
Jury: Kreativ
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AMNESTY #OSTERGLEICH

Kunde: Amnesty International Osterreich
Kreativagentur: We Make

BRONZE

Beste Kampagne (MIT DIGITALEM SCHWERPUNKT)
Jury: Kreativ

Corporate Responsibility

Jury: Kreativ

Corporate Responsibility

Jury: Media

Beste Social-Media-Kampagne
Jury: Media

WIENERINNEN LINIEN

Kunde: Wiener Linien
Kreativagentur: Traktor
Mediaagentur: Traktor

BRONZE e

Corporate Responsibility
Jury: Kreativ

Online Video
Jury: Kreativ

GLEISGESCHICHTEN

Kunde: OBB
Kreativagentur: Virtual Identity -
Mediaagentur: MediaCom

BRONZE

Online Video
Jury: Kreativ

JUGO URDENS - WARTE

Kunde: Manner
Kreativagentur: Traktor
Mediaagentur: Traktor

BRONZE

Craft (HANDWERK)

Jury: Kreativ

Content & Native Advertising
Jury: Kreativ

Online Video

Jury: Kreativ

EVA ZEFFERER

Titel: Twice the Nice 2pacca
Kreativagentur: Jung von
Matt/Donau

Nachwuchstalent
des Jahres

Jury: Kreativ

LIVIA LOIGGE

Titel: Lietz Least
Kreativagentur: Mindshare

Nachwuchstalent
des Jahres

Jury: Media

MIT ASMR GEGEN
HASSPOSTINGS

Kunde: ZARA —Zivilcourage und
Anti-Rassismus-Arbeit
Kreativagentur: TUNNELZ23

BRONZE

Beste Data-Insight-Kampagne
Jury: Media

Einsatz von Social Media

Jury: Kreativ

Corporate Responsibility

Jury: Kreativ

THE MAGIC INSIDE -
ERLEBNISWELT DER
NESPRESSO BARISTA
CREATIONS

Kunde: Nespresso Osterreich
Mediaagentur: UM PanMedia

BRONZE

Beste integrierte Kampagne (CROSSMEDIA)
Jury: Media

Das 41. Jahrbuch des Creativ Club Austria.
Jetzt auf www.faltershop.at

#GAGAGESCHENKE

Kunde: Hutchison Drei Austria
Kreativagentur: Virtue Austria

BRONZE

Einsatz von Social Media

Jury: Kreativ

Beste Kampagne (MIT DIGITALEM SCHWERPUNKT)
Jury: Kreativ

Beste digitale Kampagne
Jury: Media

creativclub.at




