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Durch die konzernweite Zusammenarbeit mit Mindshare will man Synergien innerhalb der Lufthansa Group besser nutzen.

Come fly with me

Einheitliche Media- und Datenstrategie fiir die Airline und
verstarkte mediale Positionierung als rot-weiB-rote Brand.

WIEN. Die Lufthansa legt we-
gen des Gewinnschwunds bei
ihren T6chtern Austrian Airlines
und Brussels Airlines sowie im
Frachtgeschift ein Sparpro-
gramm auf. Da das Marktum-
feld immer schwieriger werde,
miissten die Gesellschaften mit
geringem Gewinn oder Verlust
ihre Leistung verbessern, erklar-

te kiirzlich der Finanzchef des
Mutter_konzems, Ulrik Svensson.

Synergien nutzt man jetzt
auch in der konzernweiten Ko-
operation mit Mindshare: Die
Agentur wird ab Jdnner 2020
— als Ergebnis der ersten Luft-
hansa Group-weiten und globa-
len Mediaagenturausschreibung
— nicht nur den Media-Etat der

heimischen Airline betreuen,
sondern auch jenen von Luft-
hansa und Swiss. Mindshare
wird fiir Austrian Airlines sowie
auch fir die anderen Airlines
der Gruppe eine individuelle
Markenstrategie entwickeln; die
mediale Positionierung von Aus-
trian als Osterreichische Marke
soll dabei gestdrkt werden.

Wir wollen jetzt eine
ganzheitliche Media-
und Datenstrategie
erarbeilen, um uns
1 der wettbewerbs-
mntensiven Airline-

branche noch starker
2u positionieren.
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Zentrale Aufgabe von Mind-
share Osterreich wird es da-
bei auch sein, den Markenkern I|
— insbesondere in Bezug auf
<~Austrianness” - gemeinsam mit
Osterreichs fithrender Airline in
die Welt zu tragen. ,Wir freuen
uns, dass uns zukinftig Mind-
share weltweit als Agenturpart-
ner begleiten wird”, bekraftigt
Isabella Reichl, Marketingchefin
von Austrian Airlines, die Ent-
scheidung. (red)
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Kochen in Echtzeit
Media 1 gewinnt ORF Onward fur Darbo-Sitebar.

WIEN. Kochen, wihrend man
scrollt: Fur die , User-Controlled
Sitebar” fiir den Kunden Darbo
erhielt Media 1 kiirzlich den
ORF Onward in Silber.

Bei dem neu entwickelten
Werbemittel wurde innerhalb
der Sitebarfliche ein Kochre-
zept dargestellt, und zwar abge-
stimmt auf die Mausbewegun-
gen des Users iiber dem Content
des Publishers. Die Idee beruht

auf dem Insight, dass die Ziel-
gruppe den Darbo Fruchtikus
nicht nur als Zwischenmahlzeit
versteht, sondern vor allem als
Zutat fur Snacks, Kuchen und
andere Speisen.

«Dieses ausgezeichnete Wer-
bemittel animiert die Zielgrup-
pe auf einzigartige Weise, Neues
mit dem Darbo Fruchtikus aus-
zuprobieren”, heifft es seitens
der Mediaagentur. (red/Is/
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Je nachdem, wie schnell der User scrollt, schreitet das Rezept voran.




