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ORF AWAR

Glanzvolle Gala

mit multimedialem

Edelmetall

Fernsehen, Radio, Internet: ,Unstoppable;
,Werbewunder Radio‘ und der
,Lebkuchenmann‘ holen Gold bei den ORF

Awards. ,Really, George?‘ reiissiert international.

Bericht von Ralf Dzioblowski

ie ORF-Programmpri-

sentation gilt als eihes

der jahrlichen Highlights

auf der Agenda der hei-
mischen Wirtschafts-, Medien- und
Kreativszene. Vor allem, weil im Zuge
der Galaveranstaltung die Verleihung
der ORF Awards eingebettet ist - seit
2014 auch gemeinsam in den drei
Kategorien ,Top Spot*, ,Werbehahn“
und, Onward” , Die ORF Awards zeich-
nen als einziger Preis herausragendes
Teamwork zwischen allen aus, die an
grofien Werbeerfolgen beteiligt sind.
Sie bieten Auftraggebern, Media- und
Werbeagenturen sowie Produktions-
firmen eine gemeinsame Biithne und
heben die Bedeutung der Zusam-
menarbeit fiir grofSe Werbewirkung
in den ORF-Medien hervor, betont
Oliver Bohm, CEO des Vermarkters
ORF-Enterprise. ,Wédhrend zahlrei-
che Awards mit riickldufigen Zahlen

ORF =

ENTERPRISE

zu kdmpfen haben, erfreuen sich die
ORF Awards aufgrund dieser Sonder-
stellung iber konstanthohe Einreich-
zahlen.” In diesem Jahr sichtete eine
54-kopfige Jury insgesamt 219 Einrei-
chungen, die zwischen 1. Mirz 2018
und 28. Februar 2019 in den Medien
des ORF geschalten wurden.

Fur ORF-Enterprise-
CEO Oliver Bshm neh-
men die ORF Awards
bei Auftraggebern,
Agenturen und
Produktionsfirmen
eine Sonderstellung

ein. e ORF-Enterprise

Die Gewinner sind in der Kategorie
,Top Spot International“ Nespresso
mit dem Werbefilm , Really, George?”
der Kreativagentur McCann World-
group und der Mediaagentur
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Um PanMedia sowie der Produkti-
onsfirma Untitled Inc. Auf nationaler
Ebene siegten Erste Bank und Spar-
kasse mit ,Unstoppable” in Gold, re-
alisiert von der Kreativagentur Jung
von Matt/Donau mit der Mediaagen-
tur Wavemaker und den Produkti-
onsfirmen PPM Filmproductions
und Blaut6éne. Der ,,Werbehahn" als
Preis fiir den besten Radiospot ging
an ,Werbewunder Radio” von ORF-
Enterprise, RMS Austria, Creativ
Club Austria und Marx Tonkombinat.
Uber Gold freuen sich die
Kreativagentur Philip Jessica Kraut-
sack, ORF-Enterprise als schaltende
Mediaagentur und das Tonstudio
Marx Tonkombinat. Den ,,Onward“ in
Gold sicherte sich Magenta Telekom
mit dem Sujet ,Lebkuchenmann®,
Tunnel23 fungierte als Kreativagentur
und Produktionsfirma, MediaCom
als Mediaagentur.

,Wihrend zahlreiche andere
Preise sehr stark auf die Agenturen

fokussieren, geht es bei den ORF
Awards auch um die Wiirdigung der
Auftraggeber, die Kampagnen ermog-
lichen. Bei den Shortlists zeigt sich,
dass sehr viele Kampagnen crossme-
dial in der ORF-Medien exzellente
Werbewirkung erzielen und ihre Ziel-
gruppe auf allen Kanilen erreichen’,
so Bohm. Viele Kampagnen seien
mehrfach nominiert und es sei keine
Seltenheit, dass eine TV-Kampagne
auch digital punkte. ,Die Medien des
OREF bieten durch Qualitét, Reichwei-
te, Osterreich-Bezug und journalisti-
sche Vertrauenswiirdigkeit das idea-
le Umfeld, in dem Auftraggeber alle
Zielgruppen effizient erreichen kdn-
nen’ Als offizielle Reprdsentanz der
Cannes Lions International Festival of
Creativity nutzte ORF-Enterprise den
feierlichen Rahmen der ORF Awards
zudem, um den heuer gewonnenen
Bronze Léwen in Cannes an die Erste
Bank und Sparkasse sowie Jung von
Matt/Donau zu iiberreichen. .
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BUCHEN SIE ERFOLG.
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MIT DEN ORF-MEDIEN ERREICHEN SIE
TAGLICH 6,6 MIO. OSTERREICHER/IND

IM DOSSIER

Preisregen in Edelmetall

Gold, Silber und Bronze:
Die Auftraggeber und ihre

Siegerprojekte samt umsetzen-

den Agenturen fur ,Top Spot”,
Werbehahn” und ,Onward"”
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Das sind die Sieger des
ORF Awards 2019

OREWERBEHAHN

Werbewunder Radio — Lichtnahrung ,..wie durch ein Wunder, das

Werbewunder Radio....
Auftraggeber: ORF-Enterprise, RMS Austria, Creativ Club Austria, Marx Tonkombinat
Kreativagentur: Philip Jessica Krautsack
Mediaagentur: ORF-Enterprise
Tonstudio: Marx Tonkombinat
ORFTOPSRPOT

Unstoppable

. IEJI':.IEE) BANK Auftraggeber: Erste Bank und Sparkasse
DIE AN SIE - Kreativagentur: Jung von Matt/Donau
GLAUBT. Mediaagentur: Wavemaker

Produktionsfirmen: PPMFilmproductions / Blauténe

Wow, ich fiihi mich Die besten

wie neu gebacken! Weihnachtsangeﬁote
fiir treue Kunden.

ORF ONWARD T

Lebkuchenmann

Auftraggeber: Magenta Telekom
Kreativagentur: Tunnel23
Mediaagentur: MediaCom

Produktionsfirma: Tunnel23

SILBER

ORFWERBEMARN

So fiihlt sich das Leben fiir ein Schmette

. Lewecoxwebesgene ;M esser, Gabel, Schere, Licht und der Te¢

Tosege T MG somd die Rassel, das Schaukelpferd, der Ball,
und selbst die Schmusedecke konnen b
Beriihrungen Schmerzen verursachen. SO
Leben fiir ein Schmetterlingskind an.

1gsten
It sich das
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