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PHILIPP MADERTHANER

Philipp Maderthaner und sein
Campaigning Bureau haben den
Titel des ,Kanzler-Machers" erneu-
ert. Den Titel freilich mag er nicht
und fihrt den Erfolg auf die
Person Sebastian Kurz
zurlck, den er im Inter-
view mit HORIZONT

mit der Markenstér-

ke von Apple verglich.

Eine Rolle im nachsten
Kurz-Wahlkampf werde

Kopte, die das Jahr pragten

Menschen, die die heimische Kommunikationslandschaft im zu Ende gehenden Jahr
gepragt haben - und Menschen, von denen kommendes Jahr entscheidende Impulse
zu erwarten sind. Eine unvollstdndige Auswahl an Beispielen.

RICHARD SCHMITT

Die ,|Ibiza-Afféare " beeinflusste bei der
Kronen Zeitung nicht nur den Eigentti-
merstreit, sondern auch die Personalia: 3
Zuerst kehrte der damalige krone.at- 4

er trotzdem ,mit Sicher-

Chefredakteur Richard Schmitt langer )
\
heit” ablehnen, legte sich

nicht aus dem Urlaub zuriick und Ende
Maderthaner zuletzt gegentber

dem Kurier fest. Statt Politik wolle er

-

Uberblick von Lukas Zimmer

.

CHRISTOPH DICHAND Juli der Krone Uiberhaupt den Riicken.
Seit September macht er als Chefre-
dakteur von oe24.at

und 0e24TV -
als laut Schmitt
Jtatséchlich
unabhéngi-
gem Medium”

,Bemiihen der Benko-Sei-
te" die Rede. Zuletzt hief?
es, das Schiedsverfahren
zum Streit liege auf Eis, weil
einer der Richter nach der An-
schuldigung zu groRBer Dichand-N&he

entmachten, folg-
te der publizisti-

Herausgeber Christoph Dichand hatte
wohl eines der bewegtesten Jahre im
ewigen Streit um die Kronen Zeitung
mit der Funke-Gruppe und René Benko
als deren nunmehrigem Miteigentiimer.
Nach halbwegs gezlgeltem Ingrimm

sich nun lieber wieder Kunden aus der
Wirtschaft widmen. Uber die bisheri-
gen politischen Erfolge lasst er trotz-
dem nichts kommen. Was er noch we-

sche Gegenschlag,

in dem auch via Heute
gegen ,Raubritter” an-
geschrieben und OVP-Chef

Uber Benkos Uberraschenden Einstieg
folgte im Frihling der offene Krieg:
Einem Versuch, Dichand mit Vorwtir-
fen unkorrekter Spesenrechnungen zu

Sebastian Kurz vor falschen Freunden
gewarnt wurde. Nach ,lbiza" wurde
es stiller, im Sommer war von ,konst-
ruktiven Gesprachen”, im Herbst von

Folge fern. e Mediaprint/Peter Tomschi

das Handtuch geworfen habe. Benkos — dort weiter,
Torggelen-Empfang im November blie- wo er zuvor
ben die Dichands zum zweiten Mal in aufgehort hatte.

Johannes Brunnbauer

niger mag als ,Kanzler-Macher” ist der
Begriff Message Control: Der sei nur
der Versuch, professionelle Kommuni-
kation zu verunglimpfen. e phiips Manihart

Mehr als 958.000 Blickkontakte taglich!

Railscreen Station - jetzt im Osterreichweiten Digital
Out Of Home Netz werben. pro Tag € 4.792,-*

KONRAD MAYR-PERNEK

Ein Medienunternehmen hatte ihm in
seiner Sammlung von Karrierestati-
onen noch gefehlt: Nach dem beruf-
lichen Start im Eventmarketing, dem
Sprung zur Telko- und Tech-Branche
noch in den 90er-Jahren und neun
Jahren als CEO der GroupM-Agentur
MEC sowie deren Begleitung in die
Transformation zu Wavemaker génn-
te sich Konrad Mayr-Pernek einen Teil
des Jahres eine, gegeniiber HORI-
ZONT vorab angekiindigt, Schaffens-
pause. Die hielt er indes nicht lange

MARTIN BERNHOFER

durch und
kam durch
Beratung
von Medi-
en offenbar
auf den Ge-
schmack: Seit
November leitet

er die Stabsstelle Print- und Digital-
verkauf der Regionalmedien Austria
(RMA) und hat sich damit eventuell so
oft neu erfunden, dass er sogar selbst
nicht mehr mitzahlen kann. e rma

Zwei Monate durfte er als interimis-
tischer Leiter ,iben”, bevor Martin
Bernhofer Ende September offiziell auf
Peter Klein als 01-,Channel-Manager"
folgte. Der vormalige Wissenschafts-
chef des Senders muss bisherige
Erfolge fortschreiben: O1 ist unter
Europas offentlich-rechtlichen Sen-
dern mit kulturellem Fokus weiterhin
Reichweiten-Kaiser. Diese Position will
er mit einer weiteren Verjingung des

Programms
ausbauen,
wie er zu-
letzt im ORF-
Publikumsrat
ankdndigte. Zudem

warten neue Herausforderungen auf
Bernhofer: Die Ubérsiedlung auf den
Kiniglberg samt stérkerer organisa-
torischer Anbindung an die Mutter ist

nur eine davon. @ orF/Hans Leitner

-

DANIELA KRAUS

Beherzte Weichenstellungen in Rich-
tung Zukunft hat der Presseclub
Concordia mit diesem Jahr vorge-
nommen. Neben der neuen Vizepra-
sidentin Katharina Schell brachte vor
allem Daniela Kraus als Generalse-
kretérin und damit neue Frau an der
organisatorischen Spitze frischen
Wind in den altehrwirdigen Verein.
Von der Geschéftsfihrung des fjum
kommend starkte sie die Aullen-
wahrnehmung des Presseclubs heuer
nachhaltig, etwa durch regelméaRige
Diskussionen zu aktuellen Medienthe-
men. Demonstrative Schitzenhil-
fe erhielt die Concordia auch durch
Bundesprasident Alexander van der
Bellen zum 160-jéhrigen Jubildum,
bei dem er — aus warnenden Polizeiver-
merken der Grindungstage zitierend
— dem heimischen

Journalismus
den Rlcken
daflr starkte,
Regierenden
,mancherlei
Verlegenheit
zu bereiten”,
1859 wie heu-

te. e Luiza Puiu

FRED KOBLINGER

4Eine Fihrungspersénlichkeit, ein
Neuerer und ein Provokateur”, so be-
schrieb BBDO-Global-CEO Andrew
Robertson heuer bei seinem ersten
Wien-Besuch Alfred

Koblinger. Den
Anlass fiur den
Besuch liefer-
te Koblinger

selbst, zog er

sich doch nach

27 Jahren an

STEFAN KALTENBRUNNER

der Spitze von PKP BBDO und insge-
samt drei Jahrzehnten in der Werbe-
branche — beginnend bei Ogilvy und
dem Schreibtisch-Vis-a-Vis Max Palla
— heuer aus der ersten Reihe zuriick.
Der Riickzug sei ihm nicht leicht ge-
fallen, bekannte Koblinger, der Zeit-
punkt zur Ubergabe an Jana David-
Wiedemann und Roman Sindelar sei
aber ,ideal" gewesen. Ein Jahr aI§
President und Senior Advisor génnte
er sich dann trotzdem noch. e pkp proximity

Stefan Kaltenbrunner traut man in der
Branche vieles zu, aber selten das, was
er dann tatséachlich tut: Als er 2018
als Chefredakteur von kurier.at den
Abschied nahm, hatte kaum jemand
Addendum als nachstes Ziel auf dem
Radar. Noch weniger auf dem Radar
war nach neun Monaten der Wechsel
zu Puls4 heuer im Juni — vorerst als
Online-Infochef und seit Ende August
als Chefredakteur des neuen Senders
Puls24. Von Online Gber verschiedene

M a -
gazin-
Gat-
tungen
— sowohl
far Tageszei-

tung als auch als Rechercheplattform,
— bis zu TV hat er damit in Rekordzeit
eine fast komplette Rundreise durch
die heimische Medienlandschaft ab-
solviert. Obwohl: Radio gébe es noch.

@© Ursula Réck
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OLIVER BOHM

Seit bald sieben Jahren ist Oliver B6hm
CEO der ORF-Enterprise und kann
sich angesichts der fortschreitenden
Digitalisierung — und des Antagonis-
mus’ speziell dsterreichischer Pragung
zwischen Offentlich-Rechtlichem und
Privaten — nicht Uber einen Mangel an
Herausforderungen beklagen. 2020
kénnte dennoch eher einervon Béhms
,Nebenjobs" in den Fokus der Branche
riicken: 2018 durch die Turbulenzen
rund um eine gattungsiibergreifende
Osterreichische Medienstudie zum
Préasidenten des \Vereins

Media Server geworden,
leitete B&hm heuer
den Neustart ein.
JSpéatestens 2020
soll die erste neue
Media-Server-Stu-
die vorliegen, lautet
sein weiterhin auf-
rechtes Versprechen.

©'ORF Enterprise

MARTIN GAIGER

CHRISTINE ANTLANGER-WINTER,

Auch bei Kurier-Di-
gital-Geschéfts-

flhrer Martin
Gaiger kommt
- nota bene

angesichts der
digital-offensi-
ven Plane seines
Hauses - 2020

Sie sind jede fur sich ein gutes Bei-
spiel fur weibliche Leadership, in ih-
rem Zusammenwirken dieses Jahr
umso mehr: Die Ubergabe der CEO-
Agenden bei Mindshare von Christine
Antlanger-Winter, nunmehr Country
Director von Google Osterreich, auf
Ursula Arnold miindete in ein aktives

Jahr mit betréchtlichen
Highlights fir das GroupM-
Media-Standbein: den Rewe-
Konzern und die AUA als Neukunden
gewonnen, das Management neu und
verbreitert aufgestellt, zahlreiche Prei-
se fUr Kampagnensteuerungen einge-
heimst — und zum Ende des Jahres ein

wohl kaum Langewei-

le im Job auf. Aber auch bei ihm

wird spannend, wie er auf einer beruf-
lichen Nebenfront agieren und damit
allenfalls Bewegung in die gesamte
Medienlandschaft bringen wird: Seit
Juni zeichnet er fur die Vermarktungs-
agenden beim Projekt Marketplace
Austria verantwortlich und kénnte
damit die Plane fir eine gesamtdster-
reichische Vermarktungsallianz, der
man zumindest bei gréReren Bridern
(Stichwort netID) bereits konkurren-
zierendes Potenzial zutraut, wesent-
lich voranbringen. e Franz Helmreich

* 10 Sekunden Spot, bei Buchung von 7 Tagen Laufzeit,
302.400 Ausspielungen. Alle Preise zuzliglich Steuern und Abgaben.

GERHARD ZEILER

sich
Kreis oben-

schlielender
drein: mit der Kir Arnolds zur ,FMP
Mediapersonlichkeit des Jahres”
und Antlanger-Winter als Laudatorin.

quasi

© Inge Prader / ® Nuno Felipe Oliveira

Offiziell hat Gerhard Zeiler vor
inzwischen 21 Jahren Ab-
schied von der heimischen
Medienbranche genom-
men. Und tatsichlich ist
sein Portfolio seit Méarz als
Chief Revenue Officer der
gesamten WarnerMedia-
Gruppe im Vergleich zu seiner

vorherigen Position als
Prasident von Tur-

nerInternational
noch einmal be-
trachtlich  ge-
wachsen. Inoffizi-
ell bleibt er freilich
bis auf Weiteres
zudem, passend zum

Mozart-Konnex seiner Osterreichi-
schen Teilzeit-Wahlheimat Salzburg,
der ,steinerne Gast" der Gsterreichi-
schen Medienlandschaft - so lange
schweigend und scheinbar absent, bis
Don Giovannis aus dem medialen oder
politischen Geschaft Anlass bieten,
dass das Denkmal im Hintergrund zum
Leben erwacht. © Johannes Brunnbauer

OBB

WERBUNG

JETZT BUCHEN: werbung.oebb.at

ANDREAS VRETSCHA

Zufallig landete der Publizistikstudent
Andreas Vretscha Ende der 90er-Jah-
re in der Medienforschung des ORF,
zufallig traf er dort Joachim Feher, der
spater zur MediaCom wechseln sollte

EVA WEISSENBERGER

Den wohl prominentesten medialen
Seitenwechsel absolvierte heuer
Eva Weissenberger. Nach 20 Jah-
ren Journalismus — von Presse und
Falter Gber die Kleine Zeitung bis zu

GERHARD RIEDLER

und Vretscha zuféllig zum richtigen
Zeitpunkt anbot, ihm zu folgen. Die

News, mit dem ORF dazwischen —
Ubernahm sie heuer die Leitung des
neuen Data & Media Center der WKO.
Damit bekam sie die Aufgabe, in der

Zufélle fihrten ihn an
die richtige Stelle:

schenbilanz.
Ein paar Wénde
seien seit Sommer niedergerissen, so
Weissenberger, die damit allerdings die
Gestaltung eines physischen News-
rooms in der WKO meinte. o izn ehm

18uft nach Etwas mehr als ein Jahr war Gerhard
Plan", Riedler fir die Gesamtvermarktung
zog sie des Red Bull Media House zustandig —
zuletzt bis es nach dem Willen von Unterneh-
im HORI- menspatriarch Dietrich Mateschitz im
ZONT Zwi- Sommer plotzlich keine Gesamtver-

marktung mehr gab. Eine ,faire Aus-
stiegsregelung” (Riedler) ermdglicht
es dem wegen seiner Mediaprint-Jah-
re Uber Branchengrenzen

hinweg respektier-
ten Vermarkter,

Osterreich.

© MediaCom

PAOLO, GINO & LORENZ CUTURI

2017 wurde Kammer-Kommunikation die Struk-
er CEO der turen eines modernen Newsrooms
MediaCom, zu etablieren. ,Die Transformation
heuer CEO
der gesam-
ten GroupM

Teilen und Herrschen geht offenbar
auch ohne Zwietracht: Die Hofliberga-
be des oberésterreichischen Medien-
hauses Wimmer von ,Padrone” Rudolf
Andreas Cuturi dauerte zwar einige
Jahre langer als geplant, seit Jah-
resbeginn sitzen seine Sohne jedoch
endgliltig am Steuer, und das mit klar

abgegrenz- i—d

ten Agenden:

Paolo Cuturi (li.) betreut das massiv
gewachsene Immobilien-Standbein
des Familienunternehmens, Gino
(Mi.) verantwortet die Print-Agenden,
und Lorenz (re.) fallen die Kompe-
tenzen fir den Werbemarkt sowie

4
\a P

die elektronischen Medien zu. Ne-
ben dem Triumvirat ist sogar noch
fir einen Vierten Platz, der zudem fur
Kontinuitét nach dem Rlckzug des
inzwischen 75-jdhrigen Zeitungs-
doyens steht: Als CFO der Wimmer-

-

’ Johannes Brunnbauer

ohne Eile nach
seiner nachs-
ten Aufgabe
Ausschau
| zu halten.

.

Holding wacht unverdndert
Herbert Achieitner Uber die Bilan-
zen. Vielleicht gelingt ihnen ja, wofiir
Cuturi senior dem Vernehmen nach
seit Jahren eine nie gek&pfte Cham-
pagner-Flasche aufbewahrt: das klare
Uberrunden der Kronen Zeitung auf
dem Heimatmarkt. © volkerweihbeld (3)

HELMUT BRANDSTATTER

Den vermutlich prominentesten Ab-
gang aus der Medienbranche, jedenfalls
aber einen llckenlos dokumentierten,
absolvierte Helmut Brandstatter als
Kurier-Herausgeber. Die stete Ab-
kihlung des Verhaltnisses zwischen
Brandstatter und Chefredakteurin
Martina Salomon lief? sich von au3en
bestens mitverfolgen. War vor ,|biza"
Abkuhlung angesagt, ging es danach
eher in Richtung Schockfrosten, zuletzt
durch Brandstatters Buch ,Kurz&Kickl:
lhr Spiel mit Macht und Angst”. Das
Schreibverbot fur Brandstatter in
der eigenen Zeitung wegen seines
absehbaren Wechsels in die Politik
entfaltete seine Wirkung nicht mehr:
Brandstétter ging, war wenig spater
NEOS-Wahllisten-Zweiter, ist mitt-
lerweile Abgeordneter und hat von
Medien offenbar wirk-
lich genug. Er ist
auBenpolitischer
Sprecher der
NEQS, fur Me-
dien ist jedoch
seine Kollegin
Henrike
Brandstotter
zustandig. © anehm




