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OBB Werbung bringt interaktive Online Kampagne auf den Bahnhof.

Kellnerinnen, Krankenschwestern, Busfahrerlnnen, Polizistinnen — die Liste der
Berufsgruppen, die an Feiertagen, Wochenenden oder spat in der Nacht immer
bereit sind, uns zu helfen, ist grof3.

Billa gibt jetzt im Rahmen der aktuellen Kampagne allen Osterreicherinnen die
Mdglichkeit, dafiir Danke zu sagen.

-
Elke Wilgmann © Billa

"Wir nehmen vieles als selbstverstandlich hin und (bersehen dabei oft, was gut und
schon ist. Als bewahrter Partner fiir ein unbeschwertes Leben wollen wir mit unserem
Weihnachtsspot jene Menschen in den Mittelpunkt stellen, die einen wesentlichen
Beitrag leisten, dass die Dinge funktionieren, die meist erst dann wahrgenommen
werden, wenn es einmal anders ist*, erklart BILLA Vorstandssprecher Robert Nagele
die Idee hinter dem Werbespot und Elke Wilgmann, BILLA Vorstand, erganzt: "BILLA
versteht sich als Verbundeter fiir ein Leben voller Genuss und Leichtigkeit in einer
Welt, die sich immer schneller dreht und hektischer wird. Und in dieser Rolle wollen
wir aufmerksam machen auf jene Menschen, denen wir viel 6fter Danke sagen
sollten.”



Robert Nagele © Billa

Unter Dankesagen.at bietet Billa eine Plattform, diese Dankbarkeit auch &ffentlich zu
machen. Mit einer einfachen Eingabemaske kénnen Billa-Kunden ihr ganz
personliches Dankeschdn im Netz teilen.

Der Clou: Uber Railscreen §tation, dem digitalen Netzwerk auf Bahnhofen, werden
diese Botschaften in ganz Osterreich in Echtzeit und Live Uibertragen und
ermoglichen rund eine Million Kontaktchancen taglich.



Ursula Amold © Nuno Felipe Oliveira
Eine groRe Biihne fiir Danksagungen

"In der BILLA Weihnachts-Kampagne geht es darum Danke’ zu sagen zu Menschen
und fur Dinge, die wir als selbstverstandlich nehmen. So viel Emotion und
Wertschéatzung bringt man am besten mit einer kraftvollen Omnichannel-Kampagne
zum Ausdruck”, sagt Ursula Arnold, CEO Mindshare. Mit TV- und Kino-Spots,
DOOH Screens national, Social Media Aktivitaten und den interaktiven Railscreen
Stationen bekommen Danksagungen nun eine grofRe Bihne.



Diego del Pozo © Wolfgang Pohn

"Um die Reichweite der Userbotschaften, die im Rahmen der interaktiven Online-
Kampagne auf Dankesagen.at mittels fixplatzierter Sonderwerbeformen gesammelt
wurden, zu erhdhen, bot sich eine Verlangerung in den Out Of Home-Bereich an.
Eine Voraussetzung dafur war die Moglichkeit dynamische Inhalte in Echtzeit auf den
ausgewahlten DOOH Screens darzustellen. Die Railscreens der OBB boten dafiir die
ideale Plattform”, so Diego del Pozo, Geschaftsfuhrer TUNNEL23
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Karin Seywald-Czihak, Geschaftsfiihrerin OBB Werbung: "Interaktiv, live oder
vernetzt — Digital Out Of Home ist ein Medium mit viel Potential. Unser Railscreen

Station Netz bietet on top innovative Méglichkeiten die Zielgruppen individuell
anzusprechen."






