IMAGEKAMPEGNE FUR DINERS CLUB, DER ERSTEN KREDITKARTE DER WELT

Es lebe der feine Unterschied!

WWW.DINERSCLUB.AT

Diners Club

INTERNATIONAL

ZIELGRUPPE
Inhaber einer Diners Club Card und potenzielle Neukunden
mit gehobenen Anspriichen.

MARKETINGZIEL
Die Einstellung der Kunden zu ihrer Diners Club Card soll
gefestigt und vertieft werden, Skeptiker sollen fir die Welt
von Diners Club interessiert und begeistert werden. Beides | % & | e _ ‘ v‘ - :
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KAMPAGNENIDEE

Ein groBziigiger Auftritt kreiert fur die Zielgruppe eine
elegante, souverdne und auf den ersten Blick elitare Welt,
die sich in weiterer Folge als Community gleicher Geistes-
haltungen offenbart.

MEDIEN
TV, Print, Direct Marketing, Online




