
Es lebe der feine Unterschied!
IMAGEKAMPEGNE FÜR DINERS CLUB, DER ERSTEN KREDITKARTE DER WELT

ZIELGRUPPE
Inhaber einer Diners Club Card und potenzielle Neukunden 
mit gehobenen Ansprüchen.

MARKETINGZIEL
Die Einstellung der Kunden zu ihrer Diners Club Card soll 
gefestigt und vertieft werden, Skeptiker sollen für die Welt 
von Diners Club interessiert und begeistert werden. Beides 
soll zu Umsatz- bzw. Marktanteilssteigerungen führen.

KOMMUNIKATIONSZIEL
Schärfung der Positionierung als gehobenes Zahlungs- 
mittel und weitere Abgrenzung vom Massen markt durch 
exklusive Kooperationen wie zum Beispiel in der Wein- und 
Golfwelt. Dadurch einer seits Gewinnung neuer Kunden, 
andererseits Bestätigung bestehender Kunden durch 
neue, rele vante und einzigartige Leistungen.

KAMPAGNENIDEE
Ein großzügiger Auftritt kreiert für die Zielgruppe eine 
elegante, souveräne und auf den ersten Blick elitäre Welt, 
die sich in weiterer Folge als Community gleicher Geistes- 
haltungen offenbart.

MEDIEN
TV, Print, Direct Marketing, Online

 wenn für sie der feine unterschied darin liegt, 
                   jeden tag neu aufzubrechen,  gehören sie zu uns.

 
www.dinersclub.at

Entscheiden Sie sich jetzt für die erste Kreditkarte der Welt: www.dinersclub.at

wenn für sie der feine unterschied 
darin liegt, in jedem start einen neuen anfang 
zu sehen, gehören sie zu uns.
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Entscheiden Sie sich jetzt für die erste Kreditkarte der Welt: www.dinersclub.at

wenn für sie der feine unterschied
darin liegt, niemals das staunen zu verlieren, 
gehören sie zu uns.


