PROMOTION ANLASSLICH DER UBERSIEDLUNG EINES KOMPLETTEN AUTOHAUSES

Der grofite Mazda-Handler geht in die
Luft und nimmt seine Kunden mit.

ZIELGRUPPE
Alle Kunden von Rainer Megastore Nord, potenzielle
Kunden im Einzugsgebiet von Megastore Sid.

MARKETINGZIEL

Im Zuge der Zusammenlegung der beiden Megastores am

Standort Wiedner Giirtel sollen mdglichst viele Kunden von
Rainer Nord als Stammkunden am neuen Standort erhalten
zu bleiben.

KOMMUNIKATIONSZIEL

Durch eine maximal dramatische Inszenierung der
,Ubersiedlung” sollen aktuelle und potenzielle Kunden
auf die attraktiven Einstandsangebote im Rainer
Megastore Sid aufmerksam gemacht werden.
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