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GroBe Kur der hesten Promotions
Die Austrian Federation of Sales Promotion lud zur 7. Awardverleihung in den Bruno-Gironcoli-Kristall-Saal der Strabag AG
Bereits zum siebten Mal kiirte die in Vertretung der Fachjury der Pro- von O3-Moderator und ,Dancing Aus rund 130 Ein-

reichungen in zehn
Kategorien gingen
bei der diesjahri-
gen Preisverlei-
hung der AFSP
schlieBlich 30
Preistrédger hervor.

motion iiberreicht. Als klarer Pro-
motion-Sieger des Abends holte sich
AFT Plus zusitzlich in insgesamt
fiinf weiteren Kategorien Gold: Ef-
fektivste Promotion mit ,Nescafé

Star“ Peter L. Eppinger und Andrea
Feichtinger-Tassul moderiert. Mit
viel Charme und Humor holten sie
die insgesamt zehn Goldpreistriger
nacheinander zu sich auf die Biih-

Austrian Federation of Sales Promo-
tion (AFSP) die besten Arbeiten der
Alpenrepublik. Erstmals présentier-
te sich die Verleihung der AFSP-
Awards im Bruno-Gironcoli-Kristall-

Saal der Strabag AG in der Donau-Ci-
ty-Strafde im 22. Wiener Gemeinde-
bezirk. Am 23. Mai 2007 wurden die
besten Promotions in zehn Katego-
rien ausgezeichnet. Somit wurde
der goldene Promotion-Award ins-
gesamt zehnmal vergeben. Zusétz-
lich kiirte der Hauptsponsor, die
Osterreichische Post AG, die Goldge-
winner noch mit einer Sondermar-
ken-edition und erstmals gab es die-
ses Jahr einen Grand Prix, der unter
dem Titel ,The best of the best“ ei-
nen wiirdigen Gewinner fand: Die
AFT Plus Promotion Sales bekam
den Ehrenpreis von Dr. Gabriele Sta-
nek von der Werbe Akademie Wien

Xpress Tankstellen Aktivierung“, Ef-
fizienteste Fiel Marketing Kampag-
ne mit, Coke Light“, , Kleines Budget
- Groe Wirkung"“ mit ,Cappy Fuf3-
ballfreie Zone" (alle drei fiir The Co-
ca Cola Company) sowie den Grand
Prix flir Innovativste/Kreativste Pro-
motion und den Grand Prix flir Beste
Probenverteilungspromotion mit
,Chico Guerilla Aktion“ flr Inter-
snacks. Dazu gibt es einmal Silber in
der Kategorie Beste Handelspromo-
tion mit ,Duplo Speedometer” fiir
Ferrero und einmal Bronze in der
Kategorie Beste integrierte BTL mit

-,Coke Light“ fir The Coca Cola Com-

pany. Die siebte AFSP-Gala wurde

ne.Im Rahmenprogramm verwdhn-
te Starkoch Toni Mérwald die Géste
mit kulinarischen Schmankerln,
wahrend Rocker Hansi Lang samt
Band Don Juan und die Anderen die-
se zum Tanzen animierte. Zum Trin-
ken gab es die pramierten ,Sternen-
weine“ von Markus Truksitz und
ausreichend Wodka Stolichnaya ge-
mischt mit Flying Energy. Gegen En-
de der Veranstaltung gab es auch
noch ein kleine Uberraschung: Mar-
kus Pauli, Schiiler des zweiten Jahr-
gangs der Werbe Akademie
schnappte sich das Mikrofon und
gab eine Einlage a la Bobby McFerryn
von sich. KAZ

Moderator und ,,Dancing

Star“ Peter L. Eppinger begleitete
Andrea Feichtinger-Tassul,
Présidentin der AFSP, durch die
Preisverleihung.

Grund zur Freude iiber Gold in der Kategorie Beste

Freuten sich iiber den gol- Verwendung klassischer Medien hatte Lowe GGK fiir
denen Award in der Kate- = ihre Promotion fiir Osterreichische Lotterien:
gorie Beste Treuepromo- _ ’ e Michael Kapfer-Giuliani, Dieter Pivrnec (beide Lowe

GGK), Elke Plank (Osterreichische Lotterien), Niko-
laus Leischko (Lowe GGK), Elisabeth Romer (Oster-

tion fiir ihre Arbeit ,,Truck-
bag* fiir Mars Austria:

Franziska Zehtmayr (Mars = P ? i« reichische Lotterien) und Alexander Zelmanovics *
Austria), Siegfried Gruber 1t - (Lowe GGK). 2
(M+K Wien Werbeagentur)

o e vy

und Adelheit Zehetner
(Mars Austria).

© STEPHANIE ZAMAGNA (ALLE)

Alexander Zoubek (Division 4 commu-
nication), Katharina Rossmanith (Bei-
ersdorf) und Katharina Nirtl (Division
4) freuten sich zusammen iiber mehre-
re Preise in diversen Kategorien. Unter
anderem fiir die ,,Beste integrierte BTL
Promotion und die ,,Beste Handels-
promotion“ fiir den Kunden Danone
Austria.

AFT Plus holte sich Gold in den fiinf Kategorien: Effektiveste Promotion,
Effizienteste File Marketing Kampagne, ,,Kleines Budget - GroBe Wir-
kung* sowie die Grand Prix fiir nnovativste/Kreativste Promotion und Be-
ste Probenverteilungspromotion. Zusitzlich holte sich AFT Plus den Spe-
zial-Award ,,The best of the best*: Harald Lex (AFT Plus), Tamara Wagner-
Trenkwitz (AFT Plus), Andrea Feichtinger-Tassul (AFSP Présidentin), Petra
Pelzmann, Andrea Florian von Wolf (Intersnacks Austria), Katrin Hodl,
Michaela Szlavich, Kerstin Forgacs, Margreth Schinko und Bernhard
Koppler (alle AFT Plus).

Gold in der Kategorie Beste B2B-Promotion holte sich PKP
proximity fiir die Arbeit ,,Es war einmal* fiir das Unterneh-
men Lohs International. Abgeholt wurde der Preis durch
Helmut Stogerer und Josef Mayerhofer (beide PKP proxi-

mity).
Werbe-Akademie-
Direktorin Gabrie- i E ictra;
e oleg Die AFSP-Preistrdger
(Eieraitor P?:ﬁ: Ldi Platz Agentur Gold Silber Bronze Punkte
ppinger (Hitradio
03) iiberreichten . A.FT. EIUS - " i 1 A
den Grand Prix 2. Division 4 communication 2 3 1 13
»The best of the 3k PKP proximity 1 3 1 10
best* an AFT Plus 4, Darftich Kobza - 2 - 4
Promotion Sales. 5 MK Wien 1 oo L 3
5. Lowe GGK 1 - - 3
8. Draftfcb Kobza/kraftwerk - 1 - 2
9. Stargate Group - - 1 1
Der Hauptsponsor, Osterrei- 9. Sellinnx i = 1 1
chische Post, belohnte die . .
Goldgewlnne’r zusitzlich S. Koop Live-Marketing . - - ! !
mit einer Sondermarken- ol AFT Plus/BBDO Austria = - 1 1
edition: Harald Rametstei- Rockikone Hansi Lang und seine Band Don 9. Cayenne Wien - - 1 1
ner von der Osterreichi- Juan und die Anderen sorgten bei der siebten 9. twyn group - . 1 i
schen Post iiberreichte die AFSP-Gala filr musikalische Unterhaltung.
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