VAMP Award 2012
25 mal vergeben

Der Verband Ambient Media
und Promotion kiirte zum 2.
Mal 25 Award Gewinner

Knorr tberzeugte mit Probeverkos-
tungen in der Wartehalle, Mars mit ei-
ner ebensolchen fiir Hunde, die Frolic
testeten - das ist nur ein kleiner Aus-
zug der 25 Sieger des VAMP 2012, der
am 11. Dezember im k47 zum zweiten
Mal vergeben wurde. Aus insgesamt
60 Einreichungen, die online {iber
www.vamp.co.at abgegeben wurden,
wahlten die VAMP-Mitglieder via On-
line-Voting die besten Below-the-
Line-Kampagnen aus. Eine Fachjury,
bestehend aus Alf Netek, Marketing-
vorstand von Kapsch, Christina
Schauer, CEO Media 1, Jiirgen Hofer,
Redakteur fiir Marketing & Medien bei
medianetund Astin Malschinger, Stu-
dienleiter der FH Wieselburg, pri-
mierte die Gewinner in zehn Katego-
rien - davon fiinf in Gold, neun in
Silber und elf in Bronze.

Daoppeltes Gold also fiir ,Knorr City
Light Wartehalle mit Verkostung” um-
gesetzt von der Mediaagentur Mind-
share - in der Kategorie ,effizienteste
Ambient Media und Promotion*“-Kam-
pagne sowie in der Kategorie , kreativs-
ter Produktprobeneinsatz’ Gold in der
Kategorie ,innovativster Produktpro-
ben-und Give-away-Einsatz“ gab es fiir
die Kampagne ,Hunde wihlen Frolic
die nach Punkten noch vor der Knorr-
Kampagne lag - eine Umsetzung der
Agentur Plus Promotion Sales.

Die Kategorie ,kreativste Ambient
Media-Kampagne und Promotion” war
mit rund 20 Einreichungen die stirkste.
Hier konnte die Agentur PKP BBDO

Schwarze Knopfaugen zum selbst An-
nihen - Gold fiir Licht fiir die Welt.

gleich zweimal einen Award gewinnen:
Gold fiir die Kampagne ,Blinder Ted-
dybdr’ bei der 500 Teddybaren (stell-
vertretend fiir 500 Kinder in Afrika,
Lateinamerika oder Asien, denen das
Augenlicht zurlickgegeben werden
konnte) mit schwarzen Knopfen zum
Annahen versehen wurden, sowie Sil-
ber fiir die Kampagne ,, Blindenschleife”
- beide Aktionen wurden fiir den Kun-
den Licht tiir die Welt umgesetzt.

»Die kreativste Verwendung von
Verkehrsmitteln” ist der Agentur
St. Stephen’s mit dem Chart-Hit ,,Oida
trenn” fiir den Kunden Altstoff Recyc-
ling Austria {ARA) gelungen. Um die
jungen Wiener zum Miill trennen zu
bewegen, wurde der Chart-Hit der
Trackshittaz ,0ida taunz” in ,Qida
trenn“ umbenannt und als Slogan ge-
nutzt. Zudem konnte man den Song
iiber Sony Music downloaden.

Vor Ort freuten sich der neue Vor-
stand des VAMP, Markus Rauer, CEOQ
Mara Media, Philipp Hengl, Supervisor
Gewista, Ernst Buchinger, CEO free-
card, Gunter Weninger, CEO Asphaltart
und Jens Ortel, CEO cinnamon Oster-
reich, mit den Siegern. Die Sieger im
Detail finden Sie aufhorizont.at.  bis



