
WIEN. „Als PR-Agentur müssen 
wir auf aktuelle Trends achten 
und uns wie ein Fisch im Was-
ser neuen Strömungen anpas-
sen“, erklären Michael Obermeyr 
und Daniela Strasser, Geschäfts-
führer von Reichl und Partner 
Public Relations. Die Agentur 
setzt daher unter anderem auf 
innovative Content Marketing-
Strategien, professionelles SEO, 
Seeding und Kooperationen mit 

externen Multiplikatorn, wie In-
fluencer oder Opinion Leader. 

Bei aller Technologie darf der 
Mensch aber nicht vernachläs-
sigt – nicht umsonst trägt die PR 
den Begriff „Beziehung“ im Na-
men. „Uns ist es wichtig, konti-
nuierlich Vertrauen aufzubauen, 
zwischen Unternehmen, Journa-
listen bzw. Medien und den rele-
vanten gesellschaftlichen Grup-
pen“, so Obermeyr. (red) Reichl und Partner-Geschäftsführung Daniela Strasser und Michael Obermeyr.
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Auch 2020 ist Public Relations Beziehungsarbeit.
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