Reformireudiger Start in
neues Jahr ftir IAA Austria

Sieben ,Themen-Boards' und andere Neuerungen
sollen das Austrian Chapter der IAA wendiger machen.

Bericht von Lukas Zimmer

er Prasident ist der alte geblie-

ben, sonst aber hat das Aust-
rian Chapter der IAA in seiner Ge-
neralversammlung zu Jahresbeginn
- mit wie immer darauffolgendem,
mit der ORF-Enterprise gemeinsam
ausgerichtetem Cocktail-Empfang
- ordentlich in den eigenen Struktu-
ren ,umgeriihrt‘ Nicht etwa wegen
Reformmiidigkeit, sondern um den
begonnenen Weg fortzufithren, wie
IP-Osterreich-Geschiftsfiihrer Waltex
Zinggl als im Amt bestétigter Prisi-
dent unter Verweis etwa auf die 2019
beschlossene Quality Pitch Charta,
die erfolgreichen Business Commu-
nication Breakfasts und die nachjus-
tierte Effie unterstrich.

2020 soll die IAA noch wendiger
und flexibler werden: Der Vorstand
wurde verkleinert, dafiir wurden sie-
ben , Themen-Boards“ mit jeweils drei
bis vier mafigeblichen TAA-Mitglie-
dern geschaffen, die in den jeweiligen
Themengebieten zugleich gewichtige
Stakeholder sind. Das Board fiir Me-
dien etwa rekrutiert sich derzeit aus
Thomas Prantner (ORF), Andrea Groh
(Gewista), Gerald Griinberger (VOZ)
und Ralph Meier-Tanos (88,6). Auch

die Besetzung in den anderen sechs
Boards (Agenturen, Auftraggeber,
Education, Effie, Events und Bundes-
lander-Aktivitdten) schldgt durch die
Auswahl der Mitglieder Briicken zwi-
schen verschiedenen Interessenlagen
innerhalb eines Themas.

Vernetzung im In- und Ausland

Die neuen Boards sollen maglichst
frei agieren konnen: Sie sind selbst
organisiert, konnen weitere Mitglie-
der fix oder temporér in ihren Kreis
aufnehmen und miissen sich nicht
mit Koordinations- und Administra-
tionsaufgaben auf der institutionellen
Ebene der IAA befassen.

Zusitzlich zu den Themen-Boards
bleibt das derzeit 18 Kopfe starke
Advisory Board bestehen, das neben
seinen Funktionen bei den Effies und
der Wahl zum , Marketer des Jahres“
als Beirat bei ,auflergewdhnlichen
Problemstellungen fungiert.

Auf internationaler Ebene arbei-
tet Beatrice Cox-Riesenfelder (ORF-
Enterprise) als IAA-Global-Gene-
ralsekretédrin an der Vernetzung der
einzelnen Linderverbidnde, die in ein
digitales Tool zur direkten Kommuni-
kation zwischen allen IAA-Mitgliedern
rund um die Welt miinden soll. .

Dagmar Lang (Manstein Verlag),
Giinter Thumser (MAV), Petra Krestan-
| Schén (WU Executive Academy)

Michael Géls (Havas Wien),
Oliver B6hm (ORF-Enterprise),
Peter Strutz (krone.at)

Kristin Hanusch-Linser (Hanusch-
Linser Management), Karin Seywald-
Czihak (OBB-Werbung)

Thomas Bokesz (IPG Media-
brands) mit Karl Javurek



