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Tunnel23

Entdecke dein eigenes Land!

Ghrtuel

Inlandskampagne

Heimat-Urlaub

Auf dich wartet

Dem Inlandstourismus kommt diesen Sommer eine besondere Bedeutung zu.
Deshalb begeistern Osterreich Werbung, Stadte und Landestourismusorganisatio-
nen gemeinsam mit der bislang gréBten Kooperation flr Urlaub in Osterreich.

D ie schrittweisen Grenzoffnungen der
vergangenen Wochen waren fiir den
heimischen Tourismus essenziell, gehen
in einem typischen Sommer doch knapp
drei Viertel aller Néchtigungen auf das
Konto von Gésten aus dem Ausland.
Nichtsdestotrotz kommt dem Inlandstou-
rismus im Sommer 2020 eine wesentliche

Rolle als Stiitze fiir den heimischen Tou-
rismus zu. Deshalb haben Osterreich
Werbung, Stadte und alle neun Landes-
tourismusorganisationen Anfang Juni
eine grofle Inlandskampagne gestartet.
Unter dem Motto ,,Auf Dich wartet ein
guter Sommer. Entdecke Dein eigenes
Land!“ begeistert die Kampagne die Os-

terreicherinnen und Osterreicher fiir ei-
nen Urlaub im eigenen Land.

TV, Radio und Online

Neben einer TV-Kampagne und einer
0O3-Promotion in Zusammenarbeit mit
der WKO liegt der Fokus voll auf digitaler
Ausspielung. Online konnte die Inlands-

8 www.austriatourism.com
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kampagne mit Stand Ende Juni bereits 172

Mio. Impressionen generieren, 11 Mio.
Online-Video- Views und iiber eine Mio.
Interaktionen. Zum Einsatz kommt die
OW-eigene Adserver-Infrastruktur. ,, Mit
Data Driven Advertising bringen wir in-
teressierte Gaste direkt mit den fiir sie re-
levanten Angeboten der Branche in einer
hochefhlizienten Weise zusammen', sagt
Michael Scheuch, Bereichsleiter Brand
Management der Osterreich Werbung.
Die Awareness-Phase der Kampag-
ne liefert mit ithren Video Ads die Da-
tengrundlage fiir die zweite Phase mit
interaktiven Werbemitteln. In der fina-
len Phase werden interessierten Usern

ganz konkrete Angebote gezeigt. Die
Interactive Ads hat Tunnel23 im Auf-

trag der Osterreich
Werbung rund um die
drei Kampagnen-The-
menwelten Natur &
Wasser, Bewegung &
Alpen sowie Stadt &
Kultur gestaltet. Zum
Beispiel konnen User
spielerisch per Maus-
Kklick den Ausloser ei-
ner Kamera betitigen.

Eine Studie der Meinungsforsche-

Inlandskampagne im Sommer 2020

Osterreich Werbung, Stadte und Landestourismus-
organisationen machen Lust auf Urlaub im eigenen Land
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Mit Data Driven Advertising bringen

wir Gaste direkt mit fUr sie relevanten

Angeboten zusammen. %

Michael Scheuch,

Bereichsleiter Brand Management

der Osterreich Werbung

tion wahrgenommen. ,Damit aus dieser
Wahrnehmung eine konkrete Buchung

wird, braucht es viel-
fach aber noch einen
finalen Anstof3%, sagt
Karmasin. Diesen An-
stof$ soll die Inlands-
kampagne geben.

Sonder-Budget

Die 0sterreichische
Bundesregierung un-
terstiitzt die Marke-

ting-Aktivititen der Osterreich Werbung

rin Sophie Karmasin zeigt: Osterreich  mit einem Sonderbudget in der Hohe von

wird heuer als wesentliche Urlaubs-Op-

40 Mio Euro.
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