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Auflage: 11.250 | Reichweite: 32.625
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Alle nétigen Lizenzgebiihren sind vertraglich geregelt. Skalierung 98%
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Der Spagat zwischen Lockdown und AuRenwirkung (2/2)
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- Fortsetzung von Seite 25

Er hofft dennoch auf einen aktuel-
len Trend in der Aulenwerbung: das
Bewegtbild, sofern Behorden die Ge-
nehmigung dafiir aussprechen. Denn
nach wie vor liegen Grofiwerbefld-
chen, so Peter Thim, ab 200 Quadrat-
meter Grofie gutim Kurs - bedrucktes
Vinylnetz ebenso wie Werbeprojekti-
onen, ,bei denen der Werber auch
noch den Vorteil hat, gleich mehrere
Sujets abwechselnd zu prasentieren”

Neue Kunden
Bei der Gewista hat sich die Krise,
so vermeldet das Unternehmen, bis-
lang nicht negativ auf den kreativen
Output ausgewirkt. So konnten neue
Kunden wie philoro gewonnen wer-
den, ,fiir die wir eine besonders ein-
drucksvolle Inszenierung am Rolling
Board umsetzen durften. Auflerdem
sind wir mit neu erdachten  krisen-
affinen‘ Losungen Out-of-Home ge-
gangen.” Fuir Zalando beispielsweise
wurde ein Wartehallenbranding im
Total-Look umgesetzt, bei dem ein
MNS-Dispenser in das City Light ei-
ner Wartehalle eingebaut wurde und
von Passanten kontaktlos zu bedie-
nen war. Diese Gewista-eigene Idee
konnte konzernintern auch nach
Deutschland exportiert werden, wie
es seitens des Unternehmens heift.
Michael Uher, Head of Marketing
und PR bei Schindler, sagt, dass man
aktuell vorsichtiger als sonst mit In-
vestitionen ist, im Herbst dennoch
viele Besucher im neuen Showroom
begriif3t werden konnten und die ers-
ten Buchungen bereits eingetroffen
sind, da sich die Produkte der Digital
Media Services (DMS) ,sehr gut* fiir
die Kommunikation aktueller Hygi-
enetipps und Sicherheitsmafinah-
men eignen. ,,Ob Schindler Ahead
AdScreen, DoorShow, MediaScreen
oder SmartMirror, die Kunden er-
kennen das Potenzial der aufmerk-
samkeitsstarken DOOH-Werbung in
Wartesituationen. Denn die bisher
ungenutzten Fldchen vor und in der
Aufzugskabine verwandeln Aufziige
in Kommunikationsplattformen mit-
hilfe der DMS-Produkte” Der Mar-
ketingexperte ist iiberzeugt: Krisen-

A new
experience
during
your ride

Bei Schindler setzt man ganz auf die Digitalisierung — und die
umfassende Bewerbung der Digital Media Services. o schindier

Die Kampagne ,Puls-Moment' wurde von Lumsden & Friends
im Sommer fur den Verein Puls realisiert. o Lumsden

PULS-
MOMENT

Das 3D Street Art Picture Mesh wurde vergangenen Juli
von Ambient Art fiir A1 kreiert und realisiert. © ambient art

N -= .‘

Epamedia hat fiir McDonald's Osterreich eine Sonderumsetzung
mit Solarboards realisiert — Beleuchtung inklusive. o epamedia

~

Fir Zalando hat die Gewista ein Wartebereich-Branding im Total-Look

umgesetzt und das Konzept firmenintern nach Deutschland exportiert. e gewista

situationen, wie die derzeitige, ver-
schieben lediglich den Nutzen - hin
zu mehr Kommunikation aktueller
Nachrichten und neuer Mafinahmen.
Und: ,Sie zeigen einmal mehr die um-
fassenden Vorteile digitaler Medien.

Digitale Trends

Mit der Digitalisierung der Aufziige
schafft Schindler, so Uher, eine Infra-
struktur, mit der Werbung im sowie
vor dem Aufzug ausgespielt werden
kann. Dazu bietet das Unternehmen
im Rahmen seiner DMS verschie-
denste Losungen an - von kleinen
im Druckknopfpanel mit integrierten
Bildschirmen bis zu ganzfldchigen
Spiegel-Bildschirmkombinationen:
,In Verbindung mit der Schindler
Ahead DoorShow werden Werbebot-
schaften so wéhrend der gesamten
Zeitspanne der Aufzugsbeniitzung
wahrgenommen.

Alle nétigen Lizenzgeblihren sind vertraglich geregelt. Skalierung 82%

Auch Epamedia-Geschiftsfiihre-
rin Brigitte Ecker bestétigt den Auf-
wind des Digitalen. Epamedia etwa
befindet sich aktuell im Prozess des
digitalen Ausbaus seines Aufienwer-
benetzes. So besitzt das Unterneh-
men bereits digitale Citylights in Vil-
lach, Salzburg und Innsbruck - wei-
tere Stéddte sollen folgen. ,Momentan
gibt es sehr viele Anfragen fiir die
noch ganz neuen digitalen Stellen in
Salzburg und Innsbruck, die seit die-
sem Herbst in Betrieb sind. Zum an-
deren sahen wir in den vergangenen
Monaten wieder ein starkes Interesse
an Sonderumsetzungen am klassi-
schen analogen Plakat. Zusammen
mit einer ausgefallenen kreativen
Idee sorgen diese Punkte fiir einen
starken Auftritt der Sonderumsetzun-
gen’, sagt Ecker.

Ausgewihlte Plakatflichen im
Netz von Epamedia sind dabei mit

Die 174m? grof3e Wall von Airport Media am Wiener
Flughafen ist die gréRte LED-Wall Osterreichs. o airport Media

Die OBB-Netzwerk Railscreen Station méchte eine Plattform bieten,
mit der die Kunden rasch auf Anderungen reagieren kénnen. e oes

Julie Julserr
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Bei der Agentur Movelight ist man tUberzeugt, dass ,grof3e Werbefléchen ab

einer integrierten solarbetriebenen
LED-Beleuchtung ausgertistet. Damit
ist es moglich, Sujets in den Abend-
und Nachtstunden umweltfreund-
lich zu beleuchten, was fiir eine si-
gnifikant hohere Sichtbarkeit sorgt.
,Das bietet tolle Moglichkeiten fiir
wirksame Sonderumsetzungen, die
nachhaltig und mit vergleichsweise
kleinem Aufwand realisiert werden
konnen.

Verkniipfung zweier Welten

Marco Lumsden, Inhaber und Ge-
schiftsfithrer Lumsden & Friends,
sagt, dass man Medien nicht mehr
getrennt voneinander betrachten
kann und sich das, was man vor Co-
rona gesehen hat, nach Corona noch
verstdrken wird: ,Die Verkniipfung
von analogen Medien mit digita-
len wird immer wichtiger. Die beste
Technik hilft allerdings nichts, wenn
man nicht auch ein gutes Konzept
dahinter hat. Und das ist der Dauer-
trend bei Lumsden & Friends und ih-
ren Salzburger Kollegen The Others.
Der Werber betont, dass sich durch
die Coronakrise eine grofie Verdnde-
rung ergeben hat, da sich das direk-
te Lebensumfeld der Konsumenten
mehr ins Innere verlagert hat - und
der der Trend zu Online dadurch
noch mehr verstiarkt wurde. , Die Fra-
ge ist nun, wie viel wird davon iiber-
bleiben, wenn Corona nicht mehr
den Alltag beherrscht?“

Crossmediale Inszenierungen

»Wir sehen 2020 einerseits die gro-
f3e Chance’, sagt Giinter Weninger,
Geschiftsfiihrer Ambient Art, ,das
Vakuum an Veranstaltungen und
Werbeeinfliisse durch aufféllige
Ambient-Media-Inszenierungen
im offentlichen Raum zu nutzen
und so ein Vielfaches an Aufmerk-
sambkeit auf sich zu lenken als sonst
jemals moglich. Diese Chance ha-
ben einige grofle Werber genutzt
und dadurch den Werbeeffekt, der
durch Ambient Media zielgruppen-
spezifisch moglich ist, maximiert
Der Trend geht dabei, so Weninger,
eindeutig zu grofien, crossmedialen
Gesamtinszenierungen im offentli-
chen Raum, wo positiver Werbeim-
pact zielgruppengenau moglich ist.
Bei Ambient Art bemerkt man, dass
es auch in Zeiten angespannter Bud-

rund 200 m? nach wie vor Kurs stehen”, wie das Foto zeigt. e Movelight

gets Unternehmen gibt, die bewusst
Zeichen und Signale des Neuauf-
bruchs setzen, um im o6ffentlichen
Raum mit Marken, Produkten und
Kampagnen prisent zu sein. Anfang
Juli hat etwa die A1Telekom mit dem
3D Street Art Picture Mesh am Rat-
hausplatz mit {iber 120 Quadratme-
tern fiir Mesh-WLAN geworben. , Die
Flache wurde bewusst direkt am Ring
vor dem Eingang zum Filmfestival
gewihlt und wurde von zahlreichen
Besuchern und Passanten als Foto-
motiv genutzt. Die Produkteigen-
schaften wurden so anschaulich
vermittelt und erlebbar gemacht’ ist
Giinter Weninger iiberzeugt.

Wichtiger Part im Media-Split

Karin Seywald-Czihak, Geschifts-
fithrerin OBB-Werbung, und Jochen
Kaiblinger, Verkaufsleiter und Pro-
kurist OBB-Werbung, sind davon
iiberzeugt: Die grofle Starke von
Out-of-Home ist, schnell und giinstig
grofie Reichweiten aufzubauen - ein
Vorteil, auf den man auch in Krisen-
zeiten setzen kann. Mit den digitalen
OBB-Werbetrdgern, dem Netzwerk
Railscreen Station, bietet man eine
Plattform, mit der die Kunden rasch
auf Anderungen reagieren kénnen,
Botschaften werden regional ausge-
steuert und sind kurzfristig adaptier-
bar. ,Sie konnen notwendige Anpas-
sungen ,auf Knopfdruck vornehmen.
Unsere Werbefldchen werden von ei-
nem Werbetrédger zu einer tagesaktu-
ellen Informationsquelle, um sich mit
Kunden vernetzen zu konnen.”

So gibt man sich iiberzeugt, dass
Auflenwerbung auch abseits von
kompletten Lockdowns ein wich-
tiger Part im Media Split geblieben
ist. Seywald-Czihak und Kaiblinger
berichten, dass bestimmte Branchen
ihre Buchungen 2020 zwar spiirbar
reduziert haben, dafiir aber andere
Branchen wie Onlinevermarkter, der
Lebensmitteleinzelhandel oder Stre-
amingdienste dieses freie Werbeum-
feld - zum Teil auch zusitzlich - fiir
sich geniitzt haben: ,Diese Tendenz
in der Entwicklung fithrt dazu, dass
fur die Out-of-Home-Branche der
heurige Umsatz geringer ausfallen
wird als 2019. In diesem Jahr kénnen
wir diesen Riickgang abfangen - wie
es 2021 weitergehen wird, bleibt der-
zeit offen.” .



