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Seit 2011 reduziert Ja! Natirlich seine
Verpackungen, stellt schrittweise auf Green
Packaging um und z&hlt damit zu den First
Movern auf diesem Gebiet.

Auftraggeber e
Jal Natdrlich Naturprodukte a 77
Gesellschaft m.b.H. . EINEM MEER \Vdsiad/
Ansprechpartner VON PLASTIK L)/

Carina Resch

Agentur
Merlicek & Partner

Kontakt
Katharina Steyrer

Mediaagentur
Mindshare

Schaltzeitraum
26.4.2019 bis 1.5.2020

Mediamix

Ambient Media, Content
Marketing, Direct Marketing,
Event, Instore, Kino, Online-
Display, OOH, Performance
Marketing, PR, Print, Radio,
Search Engine Marketing,
Social Media, TV
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Obst- und Gemiisetierchen freuen sich Uber ein Meer mit weniger Plastik




Das frithe Erkennen des Problems bot,

Anfang des Jahres zum Hoéhepunkt
der hitzigen Diskussionen die Chan-
ce, den KonsumentInnen mit Green
Packaging eine Losung zu bieten und

damit als First

» Den Mehrwert Moverseine
von Green Pa'Ckaging pionier erneut
greifbar und ver- zu behaupten.
StandIiCh maChen « Durch konse-

KEY VISUAL

quentes Han-
deln und eine
fiir die KonsumentInnen klare Kom-
munikation sollte der Mehrwert von
Green Packaging und die dazugehé-
rigen Mafinahmen von Ja! Natiirlich
leicht verstindlich und begreifbar
gemacht werden. Es sollte die Marke
und das Vertrauen der Konsumentln-

nen in diese gestirkt werden.

EINE WELLENLANGE VORAUS

Mit »Raus aus einem Meer von Plastik«
bewies ja! Natiirlich nicht nur seine kla-
re Haltung zur Umwelt, Nachhaltigkeit
und Gesellschaft. Die Kampagne mach-

te deutlich, wie Innovationskraft und

i

Wertetreue das Image der Marke ja! Na-
tiirlich bedeutend steigerte und damit
einen Mehrwert generierte.

In der liebevoll gestalteten 360°-Kam-
pagne verwandelten sich Obst- und Ge-
miisetierchen in kleine Meeresbewoh-
ner und freuten sich tiber ein Meer mit
weniger Plastik.

Mit der aktiven Kundenansprache via
Onlinemedien, Radio, TV, OOH und
Print konnte vor allem bei der fiir ja!
Natiirlich sehr wichtigen Zielgruppe
gepunkret werden. Dadurch empfan-
den 59 Prozent der Befragten das Mar-
kenimage als »sehr gut« und auch mit
dem Gesamtrecall von 77 Prozent ist
ja! Natiirlich der Konkurrenz eine Wel-

lenldnge voraus.

JURYBEGRUNDUNG.

Durch klare Kommunikation konnte der
Mehrwert von Green Packaging fiir die
KonsumentInnen verstindlich gemacht
und die Marke in ihrer Rolle als Biopio-
nier gestirkt werden. Die Kennzahlen
iiberzeugen auf ganzer Linie —Top-Um-
setzung, Top-Werberecall, Top-Kampag-

nenperformance!

RAUS AUS

EINEM MEER VON

PLASTIK

Den Mehrwert von Green Packaging und die dazugehérigen MaBnahmen kommuniziern

23

EFFIE 2020




32

EFFIE 2020

KAMPAGNE

SILBER & BRONZE FUR: JO BONUS CLUB - LAUNCH-KAMPAGNE

KATEGORIE Dienstleistung powered by HORIZONT
KATEGORIE Newcomer powered by BIRS
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jo Bonus Club
Eln neuer Kaiser fir
Raiserliche Angebote.

Aufgabe

Kaiser Robert Heinrich der
Erste und Seyffenstein mit
ihrer JO-Karte

heimat
mnosace @)
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2019 fihrte der j6 Bonus Club ein Multipartnerpro-
gramm mit nur einer Kundenkarte fir viele Unter-
nehmen aus den verschiedensten Branchen ein und
etablierte damit eine einheitliche Bonusmechanik.

Die Menschen in Osterreich stehen gro-
en Verinderungen traditionell eher
skeptisch gegeniiber. Der j6 Bonus Club
grift daher auf eine berithmte Person-
lichkeit zuriick, der die OsterreicherIn-
nen auch heute noch vertrauen: dem
guten alten Kaiser. Das Problem war
nur, dass der Kaiser schon 100 Jahre
tot ist, also wurde ein neuer Kaiser ge-
kront — Robert Heinrich der Erste - und

erkldrten, .dass er selbst den j6 Bonus

Auftraggeber Mediaagentur
Unser O Bonus Club Mindshare
Ansprechpartner Schaltzeitraum

Carina Stipsits

1.5.2019 bis 31.12.2019

Agentur Mediamix
Heimat Wien Direct Marketing, Kino,
Kontakt Magazine, Online-Dis-

Markus Wieser

play, OOH, Performance
Marketing, PR, Print, Radio,
Social Media, TV

Club gegriindet hat. Ziel war es, die neue
Marke in kiirzester Zeit zum grofiten
Multipartnerprogramm zu machen. Da-
her startete die Kampagne am 1. Mai
mit einem Big Bang: Omniprisent lief
die Ansprache des Kaisers, der den jo
BonusClubunddiejé Karteaufgewohnth

umorige Weise prisentierte,

JO, DER KAISER

Die Kampagne mit den Testimoni-
als Kaiser und Seyffenstein war auf
allen Kandlen zu sehen und gab j6 in
der Launchphase eine mediale Omni-
prisenz in Osterreich. Das ehrgeizige
Ziel konnte schnell erfiillt werden und
nach nur sechs Monaten hatte j6 bereits
3,7 Millionen Mitglieder — das sind
93,7 Prozent aller 6sterreichischen Haus-

halte —ein wahrlich kaiserlicher Erfolg.

Der Einsatz heimischer Top-Stars
aus Film und Fernsehen hat sich
bewidhrt: Eine hohe Zielerreichung
Ergeb-

nisse brachten dieser gut durch-

und iberdurchschnittliche

designten Kampagne mit starkem

Osterreich-Medien-Fokus den Erfolg.
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BRONZE FUR: DEBRA - NEUSPENDERINNEN FUR DIE
SCHMETTERLINGSKINDER

DEBRA Austria hat fir die-»Schmetterlingskinder«
Grof3artiges erreicht. Trotz schwieriger Gegeben-
heiten im Non-Profit-Sektor muss die Hilfe weiterhin
sichergestellt und Spenden gewonnen werden.

KATEGORIE Sozial

" So fahi sich das Leban Fir sin
Schmetterlingskind an.

bt eyl s leidemtiond
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FIR RO,
Beim Betrachten der

emotionalen Sujets spl-
ren, wie sich anfuhlt

es powered by

nE

Je mehr Menschen um die Existenz der
seltenen und noch unheilbaren Hauter-
krankung wissen —und beim Betrachten
der emotionalen Sujets spiiren, wie sich
das Leben fiir ein »Schmetterlingskind«
anfiihlt-desto grofier ist die Chance, das

Spendenaufkommen zu erhéhen.

IN DEN HERZEN VERANKERN

Im Rahmen der PRO BONO umge-
setzten Marketingaktivititen setzt
DEBRA zahlreiche Kommunikationska-
ndle effizient und strategisch klug ein,
um ein hohes Maf} an Sichtbarkeit und
Interesse zu erzielen. Die Anliegen der
»Schmetterlingskinder« werden so in
den Képfen und den Herzen vieler Os-
terreicherInnen fest verankert.
Vorrangiges Ziel ist es, mit dem Kom-
munikationsschwerpunkt einen ma-

ximalen Impact auf das dringend be-

%, “2 Auftraggeber Mediaagentur
d b ¢ DEBRA Austria Mindshare N
m,mewmmrgg E Ansprechpartner Schaltzeitraum
) o3 Rainer Riedl 11.2019 bis 31.12.2019
) Agentur Mediamix )
a LOWE GGK Ambient Media, Kino, On-
L line-Display, OOH, Print,
c Kontakt Radio, TV
5 % O Bernd Weninger ’

MINDSHARE.
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nétigte Spendenvolumen zu erreichen.
Daftir miissen auch NeuspenderInnen
gewonnen und auf deren verindertes
Spenden-
verhalten » Impact aufdas
Ricksiche  dringend bendtigte
genom-  Spendenvolumen €€
men wer-

den. Dank des beispielhaften Einsatzes
der Partner, Medien und Agenturen,
die ihre Leistung kostenfrei zur Verfii-
gung stellten, konnte im Jahr 2019 eine
Pro-Bono-Kampagne mit einem Brutto-
Werbewert von 1.058.027 Euro erzielt
werden. DEBRA Austria iibertrifft im
Ergebnis die in einem schwierigen Um-
feld ambitioniert gesetzten Marketing-
ziele mageblich: Spendenaufkommen
plus 113 Prozent, NeuspenderInnen plus
190 Prozent; Werbebekanntheit plus

48 Prozent.

Diese sehr ansprechende Kampagne
in Kklassischer Umsetzung konnte bei
niedrigem Mitteleinsatz einen hohen
Impact am schwierigen Spendenmarkt
erzielen und zahlreiche Neuspenderin-

nen iiberzeugen.




