
Umgestaltung der Akquise-Briefe zu personalisierten und modernen 
Direct Mailings. Durch die kreativen und emotionalen Inszenierungen 
wurden Jungunternehmen sowie Klein- und Mittelunternehmen
spezifisch angesprochen. So bekamen potenzielle Kunden nur jene
Vorteile der Mitgliedschaft präsentiert, die sie auch wirklich betreffen.
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Erhöhung der

Mitgliederzahlen durch

die neu gestalteten und

persönlich relevanten

Direct Mailings.


