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MEDIENMANAGER

»Radio hat Lockdowns ertraglich gemacht”

In der Coronakrise hat Radio mit seinem reichweitenstarken Charakter laut Experten punkten kénnen.

Der MepieNMANAGER horte sich um, an welcher Entwicklung Radio 2021 nicht vorbeikommt.

Corona war vor allem fiir die
Medienbranche DAS Thema 2020.
Wie ist lhre kurze Einschidtzung der
Lage fiir Radio?

Womit konnte Radio 2020
punkten?

An dieser Entwicklung kommt
Radio 2021 nicht vorbei ...

Ursula Audio war schon vor Corona als reichweiten- Mit seiner unglaublichen Effizienz. Audio ist Wir beobachten viele neue Formate, Plattfor-
Arnold, starkes Massenmedium gefragt und konnte schnell, anpassungsfahig und reichweitenstark. men und Player. In Sachen Podcast kann man
© Mindshare auch im Pandemie-Jahr 2020 punkten. Laut den Das hat sich auf die Produktion der Werbe- fast schon von einer Inflation reden, die jetzt die
2 s aktuellen Focus-Zahlen hat Radio beim Brutto- mittel fiir das Radio positiv ausgewirkt, da die Radio-Vermarkter und -Stationen aufgegriffen
Z werbevolumen trotz Pandemie um 9,1 Prozent Markenbotschaften entsprechend der aktuellen haben und iiberzeugend inszenieren. Aber auch
E zugelegt! Situation sofort angepasst werden konnten. die Live-Audio-App Clubhouse, die hierzulande
5 durch die Decke geht, und die neuen audiofi-
g higen Chatrooms wie Twitter-Spaces erlauben
= N vollig neue Moglichkeiten fiir Kreative. Zwar
gibt es datenschutzrechtliche Bedenken, aber
auch diese bremsen den aktuellen Hype nicht.
Joachim Radio ist 2020 stark gewachsen und konnte Schnell - Spots kénnen innerhalb eines Tages Die App Clubhouse fithrt uns seit Wochen vor,
Feher, seinen Marktanteil deutlich ausbauen. Es haben produziert und on air gebracht werden; Reich- welche Kraft Audio hat. Gespriche, Wissensver-
RMS so viele Werbetreibende wie seit Jahrzehn- weitenstark - innerhalb einer Woche wissen mittlung, Unterhaltung, Diskussionen brauchen
Austria ten nicht mehr auf Radio gesetzt, und fiir die iiber 90 Prozent der Osterreicher Bescheid; nicht mehr als Audio. Und Radio ist und bleibt
© Hoérer ist Radio sowieso nicht aus ihrem Alltag Agil - der Spot-Content kann rasch angepasst das Herzstiick. Kein anderes Medium kann
7 wegzudenken. Gerade in Social-Distancing- und, wenn notwendig, auch kurzfristig gestoppt | »hands- und eyes-free” konsumiert werden,
é Zeiten schafft Radio wohlige Nihe, wie es keine werden; Aktivierend — Radiowerbung bringt | Radio ist bei jeder Aktivitit dabei. 2021 wird
E andere Mediengattung kann. Vor allem online die Menschen in die Shops; Effizient — in keiner . uns mehr Vielfalt mit noch mehr Privatradios
= wird deutlich mehr Radio gehort, iiber unser anderen Mediengattung ist kraftvolle Spotpro- i in Osterreich bringen, und das Angebot an On-
. ganzes Osterreichisches Portfolio ist die Nutzung duktion so giinstig und dies in Kombination mit | Demand-Audio wird rasant weiterwachsen.
zu Pre-Corona nachhaltig um rund 40 Prozent niedrigen TKPs.
gestiegen.
Christian Es ist rasch verfiigbar, emotional, an jedem Ort Die Reichweiten von Radio sind im Jahr 2020 Radios haben bereits 2019 den Trend zu Pod-
Stogmiiller, zu konsumieren, fiir Werbekunden giinstig, gestiegen, die Focus-Zahlen zeigen auf, dass Ra- casts aufgegriffen. Hier sind wir allen anderen
Life Radio und es gibt keine Vorlaufzeiten iiber andere dio seinen Marktanteil in Osterreich ausbauen Branchen voraus, technisch, inhaltlich und in
Medien. Hérerinnen und Hérer vertrauen auf konnte, auch wenn der Gesamtmarkt natiirlich der Vermarktung. 2021 ist auch das Jahr der
o Radio, ein redaktionell gestaltetes Medium, das geschrumpft ist. Daten, durch den Start von Quantyoo und per-
3 technisch iiber alle Wege verfigbar ist. Da gibt fektes Datenmanagement in den Sendern und
§ es keine Internet-Blase. Radio ist der Begleiter bei der RMS sind wir auch hier zur richtigen
£ im Homeoffice, perfekt neben der Arbeit zu Zeit auf den Zug in Richtung Zukunft aufge-
- konsumieren. sprungen.
Ernst Radio hat vielen Horern die mithsamen Lock- Mit Flexibilitit sowohl in der Programmge- ... am Aufschwung nach Corona!
Swoboda, downs ertréglich gemacht, konnte die Nutzung staltung als auch beziiglich der Wiinsche der
Kronehit zu Hause vor allem auch iiber Smart Speaker Werbekunden, Nihe zu den Hérerinnen und
deutlich steigern und hat fiir die Werbekunden Horern und Verstindnis fir die Kundinnen und
neue Moglichkeiten geschaffen. Deshalb konnte Kunden.
= Radio bisher recht gut durch die Pandemie
g gelangen. Da allerdings wihrend der Pandemie
g zwei der ,,Sdulen” der Radionutzung, nimlich
= Biiros und Autos, deutlich weniger von den
Menschen frequentiert werden, driickt das auf
die Reichweiten von Radio.
Giinther Corona hat uns alle aus unserem Alltag geris- Radio kann (nicht nur in der Krise) als stabiles Wir werden sehen, was das neue Jahr bringt.
Zogernitz, sen und unser Leben zumindest mittelfristig und verlassliches Informations- und Unterhal- Gerade letztes Jahr hat uns als Medium, aber
%‘;diocom verdndert. Viele Unternehmen haben durch die tungsmedium bei den Horerinnen und Hérern auch den Kunden und Hérern gezeigt, dass
ien

Foto: radioCom

Pandemie sehr gelitten. Auch unsere Werbekun-
den. Dennoch haben viele Klein- und Mittelbe-
triebe gerade jetzt die Chance, die man durch
Radio hat, erkannt und ergriffen. Denn Radio
ist immer und iiberall. Unabhingig davon, ob
die Hérerinnen und Horer sich zu Hause in
Quarantane befinden oder unterwegs sind.

punkten. Es ist dein Freund, der immer da

ist. Die Menschen vor den Radiogeriten und
Streams sind mit ihrem Sender sehr verbunden.
Dem ist man meist sehr treu und zappt nicht
durch die Programme, wie beispielsweise im
TV. Fiir unsere Kunden war es 2020 vermut-
lich der gr63te Vorteil, dass Radio flexibel und
unkompliziert auf die stindigen Verdnderungen
eingehen konnte.

Pline manchmal iiber den Haufen geworfen
werden miissen, dass wir manchmal extrem
schnell reagieren miissen, uns neu erfinden,

um weiterhin erfolgreich zu sein. Wir leben in
einem dynamischen Zeitalter, in dem das Me-
dium Radio quasi ein Fels in der Brandung ist.
Klar, Verbreitungskanile dndern sich, Endgerite
andern sich, aber das, was uns ausmacht, das
bleibt!



