Meaningful Brands® powered by Havas Media
erstmals auch fiir Osterreich
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Die Top 3 der "Meaningful Brands®" weltweit sind Google, PayPal, Mercedes-
Benz, in Osterreich liegen Hofer, Spar, OAMTC voran.

Das Havas Media Austria Team Anke Ellmerer, Managing Director, Georg Feldmann, Director Strategy,
Michael Géls, CEO, und Gabriel Delano, Strategic Planning, prasentierte die ‘Meaningful Brands® Studie
powered by Havas Media.

Unglaubliche 77 Prozent von Marken kénnten verschwinden und es wiirde niemanden
interessieren, zeigen neue Ergebnisse der globalen ‘Meaningful Brands® 2019’ Studie der
Havas Group. "Eine Marke ist dann "meaningful”, wenn sie flir Konsumenten Bedeutung hat",
erldutert Michael Gols, CEO der Havas Media Austria.

Entstehung des Meaningful Brand Index
Klassische Markenbewertungssysteme beruhen auf der Brand Equity, bei den Meaningful
Brands werden drei weitere Aspekte in der Markenbewertung berlicksichtigt.

Folgenden Bediirfnissen miissen Marken in Form der Brand Performance entsprechen:
1. Der funktionale Vorteil: Halt das Produkt, was es verspricht?
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Weitere Informationen.




