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Havas plant direkt an der
Ausbildungsquelle

Havas Media setzt auf eine enge Kooperation mit der
FH St. Pélten, um Mediafachkrifte direkt aus den
Absolventen rekrutieren zu konnen.

Bericht von Michael Fiala

ie Suche nach geeigneten Mitar-
beitern ist fiir Mediaagenturen
nicht immer eine einfache Sache.
Umso besser ist es, wenn sich in ei-
nem Netzwerk gute Miglichkeiten er-
geben, um die Qualifikationen neuer
Mitarbeiter zu gewiihrleisten. Dieses
Dreieck istin den vergangenen Jahren
zwischen der Agentur Havas Media,
der FH St. Polten und deren Absol-
venten entstanden.
wDie Agenturen an sich haben im-
mer ein wenig das Problem gehabt,
dass es keine Jugendlichen gibt, die
das Berufsbild ,Mediaplaner’ oder
,Dataminer’ im Kopf haben’, erliu-
tert Havas-Media-CEO Michael Gils
bei einem HORIZONT-Roundtable
mit Helmut Kammerzelt, Studien-
gangsleiter Media- und Kommuni-
kationsberatung an der FH St. Pélten
und den drei FH-Absolventen Karin
Bartl, Kerstin SchieBler und Gabriel
Delano. Gols erginzt: ,Das hat sich
zum Gliick mit der FH 5t. Pilten ge-
dndert. Wir stellen fest, - das zeigen
die Dichte und die Generationen
an Absolventen - dass an der FH St.
Pélten eine sehr zielgerichtete Aus-
bildung stattfindet. Da ist mit sehr

viel Herzblut etwas geschaffen wor-
den, gepaart mit hohem, fachlichem
Wissen.”

Dass die Absolventen der FH bei
den Agenturen nicht aufwiindig ein-
geschult werden miissen, liegt fiir
Kammerzelt an der praxisorientie-
ren Ausbildung: ,Immer, wenn wir
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bei der Havas Media absolvieren." Die
Praktika biten eine Vielseitigkeit, die
geschiitzt wird,

Punktgenaues Lernen

Dies bestiitigen auch die Absolven-
ten. Bartl: ,Ich habe es sehr geschiitzt,
dass man bereits beim Vorstellungs-
gespriich die Lehrinhalte der FH
St. Piilten geschiitzt hat, wiihrend
anderswo meine Studienrichtung,
nimlich Medienmanagement, oft
noch nicht so bekannt war!" Auch fiir
Kerstin Schiefler war der Ubergang
zur Agentur flieend. Und: ,Bei den
Vorstellungsgespriichen kannte jeder

Studiengangsleiter
Media- und Kommu-
nikationsberatung

an der FH St.

Palten, sieht eine
Win-win-win-Situation.
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ein Studium entwickeln, binden wir
Personen aus der Praxis ein’, so der
FH-Studiengangsleiter. Im Laufe des
Studiums konnen sich Studenten,
FH und Agentur dann gegenseitig
befeuern: ,Wir merken auch, dass
Erstsemestrige noch zuriickhaltend
sind beim Thema Media. Im Laufe des
Studiums nimmt die Begeisterung fiir
das Thema dann zu, spétestens dann,
wenn die Studenten und Studentin-
nen ein Praktikum wie zum Beispiel

den Studiengang, das war sehr ange-
nehm.”

Die praxisorientierte Ausbildung
schiitzt auch Gabriel Delano: ,Wir
kennen beispielsweise beim Radio-
test nicht nur die Funktion und die
Erhebung der Daten, sondern wir
haben auch gelernt, diese Zahlen
richtig einzuschitzen, was mindes-
tens genauso wichtig ist” Gils besti-
tigt: ,Zudem lernen die Studenten
genau jene Tools und Programme,
die sie dann im Berufsleben auch
bendtigen. Egal ob Teletest oder Ra-
diotest, die Studenten kinnen damit
etwas anfangen und vor allem auch
die Ergebnisse und Fachbegriffe wie
Schwankungsbreite richtig interpre-
tieren.”

Die Ausbildung ist mit dem Ba-
chelor fiir viele Absolventen noch
nicht zu Ende, was in der Agentur
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unterstiitzt wird. ,Ich habe von An-
fang an mit der Havas gemeinsam
geplant, dass meine Ausbildung mit
dem Master weitergehen soll’, erzihlt
Delano. Fiir Agentur-CEO Gals istdas
eine positive Entwicklung: ,Etwas
Besseres gibt es nicht, als wenn je-
mand berufsbegleitend in der Agen-
tur weiterstudiert. Natiirlich haben
nicht alle Agenturen die Ressourcen
dazu, aber generell muss man das
positiv sehen.”

Forciert werden von der FH St.
Pilten auch die internationalen
Kontakte, schliefilich kennen Media-
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Exkursionen noch mehr geférdert
werden. Die Absolventen merken
diese Anstrengungen, denn einige
der Bewerbungsgespriiche wurden
auch im Ausland gefiihrt.

Stiindiger Wandel

Da die Mediennutzung einem ra-
santen Wandel unterliegt, muss sich
auch das Studium stindig anpassen.
«Wir haben hier mehrere Schienen.
Einerseits haben wir einen Fachbei-
rat, andererseits einen Absolventen-
beirat. Anderungen im Lehrplan er-
folgen auf Basis dieser zwei Gremien

Agenturchef Michael Gls von Havas Media schitzt die hohe Qualitét der FH-
Absolventen. e giena Azt

planung & Co keine Grenzen. ,Wir
haben seit einiger Zeit Exkursionen
wie zum Beispiel nach Dublin zu
Google. Diese Exkursionen kommen
bei den Studierenden extrem gut
an und es werden dann auch sofort
Kontaktdaten ausgetauscht’, erzihlt
Kammerzelt. Diese Angebote sollen
kiinftig mit Auslandssemestern oder

kontinuierlich’, erzihlt Kammerzelt.
Konkrete Lehrinhalte einzelner Lehr-
veranstaltungen dndern sich zudem
eigentlich jedes Semester, ,das liegt
natiirlich auch daran, dass wir mit
50 Prozent eine sehr hohe Quote von
Vortragenden haben, die aus der Pra-
xis kommen', unterstreicht der FH-
Studiengangsleiter. .
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