VN Extradienst
Focus Infos fiir die Kommunikationsbranche
Wien, im Dezember 2020, Nr: 10-12, 8x/Jahr, Seite: 260

Lm Druckauflage: 12 031, GroRe: 100%, easyAPQ: _
Auftr.: 6622, Clip: 13302444, SB: Havas Media - 5000

Indiskr

Eine letzte Frage hatten wir dann aber schon noch:

Wie sehr schaden Werbeverbote dem Image der Branche?

Werbeverbote schaden dem Image FranzSolta  Walter Zinggl Werbeverbote schaden der Bran-
der Branche nur bedingt. Vielmehr Gewista P Osterreich che und vor allem der gesamten
schaden diese, vor allem wenn sie Gesellschaft. Eigentlich ist es trau-

maBlos Uberzogen sind, dem Image rig, dass die Uberlegung ,Kommu-

der Politiker, die sie beschlieBen, nikationsverbote |6sen ein Prob-
und in erster Linie natirlich der lem“ noch immer angestellt wird.
gesamten Wirtschaft! In Osterreich Noch trauriger ist, dass die Kraft
funktioniert Selbstregulierung sehr der Kommunikation von Politikern
gut, und man sollte dem miindigen und Interessens-Vertretungen
Konsumenten auch einen Rest an nicht dafir eingesetzt wird, um die
Selbstbestimmung lassen. wahren Probleme aufzuzeigen.

Werbeverbote schaden vor allem Michael Gols  Christoph Bsenkopf Unsere Branche beweist durch
der Wirtschaft und der Gesell- Havas Media ~ Wirz Selbstbeschrénkungen, dass sie
schaft. Wir sind fur die freiwillige —— verantwortungsvoll mit bestimm-
Selbstkontrolle und richten ten Themen umgeht. Ganz ein-
uns da am &sterreichischen deutig Uberwiegt der wirtschaft-
Werberat aus. Wir folgen auch liche Schaden fur die Werbung
dessen Ethik-Kodex, der tber und fir die Medien. Das betrifft
den Bereich der gesetzlichen die Agenturen ebenso wie zum
Bestimmungen hinausgeht. Das Beispiel Fotografen, lllustratoren,
empfehlen wir auch allen unse- Tonstudios, Filmproduktionen etc.
ren Kunden. In einer Krise sollten Ganz abgesehen vom gesell-
wir uns gegenseitig starken. schaftlichen Schaden.
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