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Robert De Niro  machte neugierig auf elektrische Antriebssysteme 
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PUNKTE KATEGORIE  Gebrauchsguter powered by GIS 

83 Prozent der potenziellen Autokauferinnen Ober-

legen sich em n E-Auto zu kaufen. Aber nur zwei Pro-

zent tun es tatsachlich. Dieser Insight ist die Basis fur 

den Launch des neuen KIA E-Niro in osterreich. 

Die Schwierigkeit der Kampagne be-

stand darin, neben der Einfiihrung des 

neuen KIA E-Niro auch Verstandnis fur 

die Kategorie an sich zu schaffen. Da-

fiir wurde eine besondere Zielgruppe 

fokussiert: die Efficient Strivers, die In-

novationen rasch annehmen und Vor-

bilder fiir andere Zielgruppen sind. 

KONVERSATION ANREGEN 

Die Strategie setzte auf TV und Online-

Video als Awareness-Kanale, eine Reihe  

an Online-Performance-Platzierungen 

sowie auf Social Media, urn die Kon-

versation iiber den neuen E-Niro anzu-

regen. Gleichzeitig sorgte em n E-Mobili-

ty-Hub für ausreichend Informationen 

zum Thema elektrische Antriebssys-

teme. Robert De Niro als Kampagnen-

Testimonial erreichte die notige Auf-

merksamkeit. Alle 300 fur osterreich 

vorgesehenen Modelle waren noch 

wahrend der Kampagne ausverkauft! 

itiovacetpiimr tiuma. 

Auftraggeber 
Lj  Kia Austria 

u_ Ansprechpartner 
06 Bernhard BrOckl 

(f )  Agentur 
Dgitalwerk 

L-1-1  Kontakt 
u Daniel Pfeffer 

Mediaagentur 
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Smarte Kampagne, der es mit Witz, 

einem aufmerksamkeitsstarken Testi-

monial und einem gut durchdachten 

Mediamix gelungen ist, die Zielgrup-

pe erfolgreich anzusprechen und das 

gesetzte Ziel zu erreichen. 

digitalwerk 

LI havas 
media 

Schaltzeitraum 
1.1.2019 bis 30.4.2019 

Mediamix 
Online-Display, Search 

Engine Marketing, Social 

Media, TV 
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