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DieRollenverteilung
der Mediaagenturen
am heimischen Markt

Die Volumina der Mediaagentur-Marken und -Gruppen am Bruttowerbedruck laut
Focus fiir das Jahr 2018, gegliedert nach Kanilen.
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Uberblick von Lukas Zimmer und Laura Baumgartner
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Focus Media Research erhebt anhand
der Osterreichischen Medien, der da-
rin platzierten Werbung und der Ta-
riflisten der Medienvermarkter die
Bruttowerbeaufwendungen fiir jedes
Jahr. Diese werden dann jenen Agen-
turen zugeordnet, die ihre Auftragge-
ber an Focus Media Research melden.
Daraus lasst sich der Marktanteil er-
rechnen, den eine Mediaagentur am
Bruttowerbedruck erreicht hat.
DerAnteil des Volumens, der kei-
nen Agenturen zugeordnet werden
kann oder direkt iiber Kunden ge-
schaltet wurde, findet hierbei keinen
Eingang und findet sich als Prozent-

angabe am Ende der Angaben zu
den jeweiligen Werbeformen. Die
Reihung der Agenturen in der Grafik
richtet sich nach dem Alphabet. Mit
den vorliegenden Daten und deren
Visualisierungen lassen sich somit die
Shares einzelner Agenturen in den je-
weiligen Mediengattungen nachvoll-
ziehen.

Die Anteile an unterschiedlichen
Mediengattungen im Portfolio der
einzelnen Agenturen finden sich im
Anschluss (ab Seite 30) in den Portrét-
,Steckbriefen“ der Unternehmen.

Alle Angaben in Euro Bruttowerbe-
wert beziehungsweise Prozent davon.
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Der Markt im Uberblick

Der Gesamtwerbemarkt war im abge-
laufenen Jahr 2018 laut Marktforscher
Focus 4,3 Milliarden Euro schwer. Das
Institut listet hierfiir die Bruttowerbe-
werte aus den Gattungen Print, TV,
Radio, Online, Auflenwerbung und
Kino. Werbung im Bruttowert von
2,9 Milliarden Euro davon wurde von
den hier angefiihrten zwolf Media-
agenturen realisiert.

Der Rest entfillt auf sonstige Agen-
turen, die ihre Kunden Focus nicht
nannten - womit deren Werte nicht
erhoben werden konnten - sowie Di-
rektkunden und -einbuchungen.

Abweichungen der Anteile nach Wer-
begattungen im Markt der Media-
agenturen im Vergleich zum Gesamt-
werbemarkt ergeben sich vor allem
aus vielen Direktbuchungen bei Print.
Die Gattung nimmt 45,8 Prozent am
Gesamtwerbemarkt in Anspruch,
macht jedoch nur durchschnittlich
33,3 Prozentim Geschiftsfeld der hei-
mischen Mediaagenturen aus. Dia-
metral dazu verhilt es sich bei TV, das
27,7 Prozent am Gesamtwerbedruck
beansprucht, bei den Mediaagentu-
ren aber 37,7 Prozent der Umsitze
ausmacht. Online, OOH, Radio und

Kino entsprechen im Hinblick auf
den Gesamtwerbemarkt etwa jener
Bedeutung, die sie auch im Geschift
der Mediaagenturen ausmachen.

Die Zahlen zum Onlinemarkt sind
jedoch nur bedingt vergleichbar, da
die Angaben der Mediaagenturen de-
ren gesamte Tatigkeit umfassen - vor
allem also auch Spendings in Search
und (internationalen) Ad-Networks
wie Google sowie Social Media (wie
Facebook), die Focus-Zahlen zum
Gesamtwerbemarkt jedoch nur 6s-
terreichische Vermarkter beziehungs-
weise Sitebetreiber abbildet.
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