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Best of Content Marketing
2020: Zwei Mal Gold fiir
Osterreich

Bei der Online Preisverleihung wurden insgesamt ~ de» Kampagnen wurde ,Zitron

das Ende einer Ara” (Citroen mit der 5 :
59 Gold preise und funf Grands Prix vergeben Agentur Havas) zur Besten der Bes-  von links: Olaf Wolff, Regina Karnapp, Andreas Siefke
ten gekiirt. Als bester Film schlief-
lich bekam ,Jedes Projekt schweifdt
Der Best of Content Marketing  ging an ,You and me quarterly”, Euch zusammen* von HORNBACH Wir haben die Aufzeichnung der BCM Verleihung

i - .,

Award (BCM) 2020 ist ver- dasinterne Magazin der Deutschen (Agentur Heimat) die Sonderaus- und die Gesamtliste mit den Goldpreistragern fiir Sie
lichen. Coronabedingt zwei Telekom (Agentur Territory). Unter zeichnung. auf wwn

Monate spiter als geplant, wurden

in einer virtuellen Preisverleihung

die besten Content Marketing Ca-

ses des vergangenen Jahres mit dem

BCM Wirfel des Content Marke-

ting Forums (CMF) ausgezeichnet.

Darunter zwei Arbeiten aus Oster-

reich.

Auch wenn der Rahmen fiir alle
ungewohnt war, so haben wir doch
eine Konstante: Die Cases, die wir
auszeichnen durften, waren her-
ausragend und ein beeindrucken-
des Zeugnis fur die Vielfalt, die
Bandbreite und die Effektivitdt von
Content Marketing”, kommentiert
Olaf Wolff, Vorstandsvorsitzender
des Content Marketing Forums.

Die &sterreichischen Einreichun-
gen waren dabei in diesem Jahr be-
sonders erfolgreich: ,Mit acht No-
minierungen haben wir den Rekord
aus dem letzten Jahr eingestellt und
mit zwei Mal Gold haben wir ge-
zeigt, dass ausgezeichnetes Content
Marketing aus Osterreich kommt*,
freut sich Martin Distl, Osterreich-
Vorstand des CMF.

Der Wiener Digitalreporting-
Spezialist nexxar kann sich mit
adidas iiber Gold in der Katego-
rie Reporting Multichannel freu-
en. [hre Umsetzung des adidas
Online-Geschéftsberichts hat die
Jury iiberzeugt. In Print sicherten
sich die Sunlight GmbH mit Ham-
merAlbrecht den Sonderpreis in
Gold fiir ,Best of Print”.

Mit diesen beiden Goldpreisen
setzt sich die Osterreichische Er-
folgsstory beim BCM nach dem
Grand Prix fiir die OBB (Agentur
Virtual Identity) 2019 und der
Aufnahme des Magazins ,Frisch”
(KROSWANG mit Starmiihler und
Le Fritz Publishing) in die Hall of
Fame 2018 fort.

In der DACH-Gesamtwertung
fiihrt Thijnk/loved 2020 die Liste
der ausgezeichneten Agenturen
an. Acht der begehrten (und neu
gestalteten) Wiirfel gehen nach
Hamburg. Den zweiten Platz in
der Rangliste der Agenturen teilen
sich TERRITORY und C3 Creative
Code and Content mit je fiinf Mal
Gold. Unter den herausgebenden
Unternehmen liegt die Baumarkt-
kette HORNBACH mit vier Gold-
Auszeichnungen - drei davon im
Bereich Film - vorne, gefolgt von
Porsche mit drei Auszeichnungen.

Fiinf besonders gut bewertete
Arbeiten wurden mit einem Grand
Prix geehrt: Im Bereich Reporting
der Geschiftsbericht der Baden-
Wiirttemberg Stiftung ,#wirsinds
— Jahresbericht 2018* (Agentur
Strichpunkt). Fiir Multichannel
und Digital das ,Globetrotter Vir-
tual Reality Abenteuer” des Out-
door-Ausriisters  (umgesetzt von
Infected). Der Grand Prix in Print

ger.at verlinkt z
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