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Die Gewinner der CCA-Veneres

Insgesamt knapp 1.400 Arbeiten wurden dieses Jahr fiir den CCA-Award eingereicht,
davon diirfen nun 25 Arbeiten, inklusive ,Students of the Year; plus der ,Kunde des
Jahres; die Erste Bank und Sparkasse, Gold in Empfang nehmen.

Uberblick von Alexandra O'Neill

BRANDING UND
BRAND EXPERIENCES

Auftraggeber: Béckerei Offerl
Kampagne: Béckerei Offerl — Wollzeile 31
Werbeagentur: Studio Riebenbauer
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THE FUTURE IS YOURS.

KUNDE DES JAHRES

Erste Bank und Sparkasse
Credit: Jung von Matt/Donau

Meme-o-logy
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ANIMATION BRANDED CONTENT
Auftraggeber: Erste Group Auftraggeber: T-Mobile
Kampagne: Hanna Bumblebee Kampagne: Meme-o-logy
Werbeagentur: Jung von Matt/Donau Werbeagentur: Vice Austria

BRANDING UND
BRAND EXPERIENCES

Auftraggeber: Cup Of Ceremony
Kampagne: Cup Of Ceremony
Werbeagentur: Studio Riebenbauer

CREATIVE EFFECTIVENESS
Auftraggeber: WienTourismus

Kampagne: WienTourismus — Unhashtag Vienna
Werbeagentur: Wien Nord Serviceplan

EDITORIAL & COMMUNICATION DESIGN

Auftraggeber: knowbotiq
Kampagne: Swiss Psychotropic Gold
Werbeagentur: Studio Es

Swiss 5
Psychotropic
_ Gold

Switzeriand plays s central roie
in the global gold commadity
trade, especially in gold refining.
The volume follows the entangle-
ments of the global metabolism
of gold by tracking down the elu-
sive and often invisible paths
of molecules, affects and violence
~"Swiss Psychotropic Gold”

CORPORATE DESIGN
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Auftraggeber: Restaurant Mraz und Sohn
Kampagne: Restaurant Mraz und Sohn CORPORATE DESIGN
Werbeagentur: OrtnerSchinko

Auftraggeber: The Mozart
Kampagne: The Mozart
Werbeagentur: Bruch—Idee&Form
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FILM-CRAFT

Auftraggeber: T-Mobile
Kampagne: Magenta
Werbeagentur: Jung von Matt/Donau

LIVE-MARKETING

Auftraggeber: Volkstheater
Kampagne: Wutbiirger gesucht!
Werbeagentur: Demner, Merlicek & Bergmann

KUNST-KULTUR-
VERANSTALTUNGSPLAKAT

Auftraggeber: Helmuts Art Club

Kampagne: Helmuts Art Club
Werbeagentur: Studio Es

Betty Tompkins
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ONLINE ADS

Auftraggeber: 1von4 Kindern
Kampagne: 1von4 Kindern
Werbeagentur: Heimat Wien
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MUSIK & SOUND DESIGN

Auftraggeber: Falter Zeitschriften
Kampagne: Bubbles
Werbeagentur: Jung von Matt/Donau

MUSIK & SOUND DESIGN

Auftraggeber: T-Mobile
Kampagne: Magenta
Werbeagentur: Jung von Matt/Donau

48 Hour b ot Corten
Ty Ry

OOH NON-KLASSIK

Auftraggeber: Area / Vitra
Kampagne: Area / Vitra New Reality
Werbeagentur: OrtnerSchinko

—rok

OOH KLASSISCHE WERBEFORMEN

WEN DR TEUFEL
N WTML SFECKT, Auftraggeber: Datum - Satzbau Verlag
DAN WILLKOHM EN Kampagne: Datum - Seiten der Zeit

\5 N DER HﬁLLE_ Werbeagentur: Heimat Wien
&
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PRINT

Auftraggeber: Neunerhaus
Kampagne: Schande und Scham
Werbeagentur: Havas Village Wien

= Wuthrger gﬁiucht i =

SOCIAL MEDIA

Auftraggeber: Wiener Linien
. Kampagne: Minisex — Wir fahren mit der U-Bahn
PROMOTION & VERKAUFSFORDERUNG Werbeagentur: Traktor

Auftraggeber: Volkstheater
Kampagne: Wutbiirger gesucht!
Werbeagentur: Demner, Merlicek & Bergmann

SOCIAL MEDIA

Auftraggeber: Wiener Tourismusverband
Kampagne: Siri & Alexa
Werbeagentur: Wiener Tourismusverband
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Eine auBerordentlich lange Long Copy zu Ehren
von auBBerordentlich guten Arbeiten.

101 Ideen mussten im Miill landen, um diese Anzeige zu kreieren. Das muss AANDRS gehen, haben sie
gesagt. ADA geht’s lang, jetzt stimmt die Richtung, das davor war eher Airless Fashion und irgendwie
haben die beatframes auch nicht gestimmt. Viel Bleed und Schweif3 sind in diese Anzeige geflossen und
nicht mal Brokkoli als Hirnnahrung hat geholfen. Bruch-ldee&Form, wie es halt immer ist, bevor es dann
zusammengeht. Das kénnen Daniel Triendl & Paul Leichtfried sicher bestitigen. David Hassbach
vermutlich auch. Denken, Denken, Besser machen — DDB. Denn Die Goldkinder kommen ja nicht von selbst.
EN GARDE, der Kampf geht weiter. Man braucht eben viel Training im Fargo Circle Studio, um zu den
Forward Creatives zu gehoéren. Fredmansky kennt das Spiel. Bis dann irgendjemand zu dir sagt: Diese Idee
ist aber HammerAlbrecht. Klingt, als hittest du Hartinger Consulting konsultiert! Egal, ob du aus dem
Havas Village oder aus der Heimat Wien kommst, eine gute Idee begriiBt man lberall mit: Aber Hello!
Dann sagen sogar HIMMER, BUCHHEIM & PARTNER: Deine innovation.rocks consulting! Ein Gefiihl,
das Johanna Philipp nur zu gut kennt. Auch wenn du schon ganz Jung von Matt vom vielen Denken bist,
irgendwann geht dir ein Kaiserlicht auf, so atemberaubend schén wie im Kaleidoskop. Du weiBt ja: the
kest never rest. Vielleicht wird dann mal jemand KOBZA AND THE HUNGRY EYES auf dich werfen
und dich zum Bewerbungsgesprich einladen. Am besten, du beginnst mit einem Kompliment: KR8 bureau!
Bekanntlich kommt es ja auf den ersten Eindruck an. Das wissen auch Lukas Diemling und Miro Schober.
Aber trotz des Erfolgs solltest du nie vergessen, wo du herkommst. Du weiBt ja: Mama Matters. SchlieBlich
wurden Marco Steiner und Marieli Frohlich auch nicht vom Storch gebracht. Und alleine geht sowieso
nichts. Man braucht immer einen guten Merlicek & Partner mit demselben Mindshare, vor allem, wenn
man mal nicht im besten moodley ist. Dann ist deine Zukunft auf jeden Fall NEON GOLDEN, auBer es
kommt jahrelang No Pitch um die Ecke. In solchen Fillen sollte man ordentlich Nowak, Hofer und Karall
machen, um Aufmerksamkeit zu bekommen. Denk immer nach dem Motto: Ofter Bewusst Bewundern, kurz
OBB-Werbung. Es sollte einfach OBSCURA sein als der Rest. Ogilvy kann ein Lied davon singen, das lauft
sogar im ORF RADIO FM4 rauf und runter wie die alten OrtnerSchinko, die man von friiher kennt, sodass
mittlerweile viele einen groBen papabogner drum herum machen. Manche wiirden jetzt gehdssig sagen, ein
blindes Huhn findet auch mal ein Perndl+Co, aber richtig gute Arbeit ist vor allem eins: richtig anstrengend.
Priifen, Korrigieren, Pulverisieren, Bedauern, Banalisieren, Debattieren, Optimieren: PKP BBDO. Da hilft nur
cool bleiben, Hashtag Polarfux, damit PPM Filmproductions vielleicht eines Tages dein Prime Concept
zum Leben erwecken wie Rachel Katstaller ihre Illustrationen. Versuch einfach, dein eigenes ReTALE zu
schreiben. Und wenn der Stress zu viel wird, atme tief durch, nimm ein warmes Rosebud in der Wanne, um
wieder wie ein rosenberg gp zu duften und frag Salic, wie man ein entspannendes Tape abspielt. Saskia
Schmidt, Christian Perner, Karin Novozamsky wissen das schon lange und bewegen sich in der Welt
von scopeaudio wie Junge Romer, die gerade auf Seite Zwei ihrer Erfolgsgeschichte angelangt sind. Du
musst soju bleiben, bis dich alle akzeptieren, wie du bist. Auch wenn die SpieBer & Spinner etwas anderes
sagen und deine Gedanken manchmal Springer & Jacoby spielen, gib dir Zeit zu wachsen, bis deine
Staudinger+Franke in voller Bliite steht. Irgendwann erntest du den stoff, aus dem richtig gute Werbung
ist. So wie die im Studio Es, Studio Riebenbauer und studio weholo. Denk mal wie Tessa Sima oder
thjnk mal wie die Leute in Berlin. Es muss einfach crazy sein — wie mit einem Traktor durch den TUNNEL23
fahren und dabei ein Bild von Vienna Painten. Ich VICE das ja alles, wirst du jetzt denken, aber Virtuen
jetzt mal so, als wiisstest du es nicht. Als gehértest du noch nicht zu den Visionistas, die nach dem Prinzip
VMLY&R leben: Vergiss Mode, Luxus, Yachten & Reichtum. Es geht nur um die Idee. Das ist nicht nur ein Fakt,
das ist sogar ein Film Factory. Wir machen nicht nur Werbung, We Make Stories. Und wir brauchen
eindeutig mehr Weiberwirtschaft in diesem Mannerzirkus. Dafiir sollten wir vielleicht mal einen WIEN
NORD Serviceplan erstellen. Das wiirde sicher auch den Wiener Tourismusverband freuen, auch wenn
es momentan noch ein Wildshot ist. Es geht nicht um Herkunft oder Geschlecht, sondern darum, WUGERnN
du Brands in Motion bringst. Ganz gleich, ob Wunderman oder Wunderfrau. Egal, ob du Zeppelin,
Emil, Ludwig, Zita, Eva oder Laura heifit: Mach dein Ding und beweis allen, dass du dafiir das Zeughaus.

DMB. gratuliert allen Preistragerinnen und Preistrigern zu Shortlist und CCA-Venus 2020!
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STUDENT OF THE YEAR

Auftraggeber: Angewandte Wien
Kampagne: Wiirmlas Wénde
Werbeagentur: Katharina C. Herzog, David Leitner
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TEXT

Auftraggeber: Wiener
Porzellanmanufaktur Augarten
Kampagne: Porzellan-Memes
Werbeagentur: Jung von Matt/Donau

DIE AUGARTEN
MILLENIAL MEMES

Der Creativ Club Austria dankt seinen Partnern und Sponsoren
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STUDENT OF THE YEAR

Auftraggeber: Angewandte Wien
Kampagne: A Populist's Guide To:
Shaping Democracy

Werbeagentur: Andreas Palfinger

YL DIGITAL

Auftraggeber: Schindler
Kampagne: Auf diesen Lift-Sel-
fies kénnte Ihre Werbung stehen
Werbeagentur: Alexander Sutter,
Martin Heraut

YLFILM

Auftraggeber: My CoffeeCup
Kampagne: Disposable - My CoffeeCup TVC
Werbeagentur: Marco Leiter, Niklas Siemens

Seite: 5/5

Je°I9AI9SqO° MMM



