
Die Sieger der Eie Awards
zum 36. Mal wurden die Eie Awards an innovative und efektive Kommunikationslösungen vergeben. 

Hier der Überblick über alle gold-, Silber- und bronze-gewinner aus insgesamt 16 Kategorien. 

Überblick von alexandra o‘neill und Christina Locher

PLatin & goLD

Volkstheater – biedermann und die brandstifter 
 

Kategorie: Brand experience 

Kunde: Volkstheater

agenturen: dMB., Mara Media – agentur für ambient Medien 

JurybegrünDung: 
Geniale Idee, polarisierend, einprägsam, emotional 
und öffentlichkeitswirksam. Mit äußerst geringem 

Mitteleinsatz zu einer enormen Werbewirkung  
und zu ausverkauften Vorstellungen.  

eine außergewöhnliche aktion, die nicht nur für 
das Stück gut war, sondern auch auf die Marke 

Volkstheater eingezahlt hat. das ist gutes Theater 
und noch bessere Werbung! 

Gold und platin für diese zündende Idee!
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goLD

goLD

goLD

erste bank – 200 Jahre #glaubandich 
 

Kategorie: Finanzdienstleistung

Kunde: Erste Bank und Sparkasse

agenturen: Jung von Matt/Donau, Wavemaker 

schöffel – Die tour: 
Live-Härtetest 

 

Kategorie: Activation

bronze

Kategorie: brand Experience

Kunde: schöffel Austria

agenturen: Wien Nord serviceplan,  

Mediaplus Austria 

Manner snack Minis – Die  
erfolgreichste Manner-innovation 
Kategorie: Newcomer

bronze

Kategorie: Konsumgüter food & beverages 

Kunde: Josef Manner

agenturen: DDb Wien, OMD Austria 

JurybegrünDung: 
Ein Meisterwerk und eine der besten Kampagnen der letzten 
Jahre! In einer konsequenten Weiterentwicklung der Marke 
werden aktuell relevante Themen angesprochen und klug mit 
der eigenen gründungshistorie verknüpft. Die stimmungsvolle, 
authentische und emotionale Kampagne spricht alle 
Zielgruppen an, wirkt massiv vertrauensbildend und zeigt, wie 
wichtig und effektiv eine Imagekampagne sein kann.

JurybegrünDung: 
Diese brillante, vielseitige, breite und 

integrative Kampagne hat sich intensiv 
mit der Zielgruppe auseinandergesetzt 

und wurde durch überdurchschnittliche 
Wirkung belohnt. Passende Testimonials und 

eine sehr gelungene umsetzung: schöffel 
übernimmt damit die Themenführerschaft bei 

nachhaltiger funktionskleidung.

JurybegrünDung: 
Top-Leistung im stark umkämpften 
süßigkeitenmarkt! Die Effektivität der 
Kampagne ist beeindruckend: Eine 
traditionelle Marke hat sich quasi „neu 
erfunden“. Die Zielgruppenverjüngung 
ist absolut gelungen und die tollen 
Ergebnisse sprechen für sich!

goLD

Ja! natürlich – raus aus Plastik 
 

Kategorie: Positive Change 

Kunde: Ja! Natürlich Naturprodukte

agenturen: Merlicek & Partner, Mindshare 

JurybegrünDung: 
Durch klare Kommunikation konnte  
der Mehrwert von green Packaging für 
die Konsumentinnen und Konsumenten 
verständlich gemacht und die 
Marke in ihrer Rolle als biopionier 
gestärkt werden. Die Kennzahlen 
überzeugen auf ganzer Linie – Top-
umsetzung, Top-Werberecall,  Top-
Kampagnenperformance!

goLD

Österreich werbung – Urlaub-in-Österreich-app 
#relatedtoaustria

 

Kategorie: Transformation

Kunde: Österreich Werbung in Kooperation mit WienTourismus

agenturen: Österreich Werbung, Vizeum Deutschland 

JUrybeGrÜnDUnG: 
Eine absolut lässig-coole fusion aus Tradition und Innovation, 

die Österreich und New York einander näherbringt.  
state of the Art: innovativ, digital und interaktiv! Eine 

Top-Kampagne, die bei geringem finanziellen Aufwand viel 
bewegt und erreicht hat.
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erste bank – future invest 
 

Kategorie: Finanzdienstleistung

Kunde: erste Bank und Sparkasse

agenturen: papabogner, Wavemaker 

JurybegrünDung: 
diese innovative State-of-the-art-Kampagne nutzt moderne 
Medien in all ihren Facetten: von der Kreation über das Testing bis 
hin zu Interaktion und delivery. ein sehr komplexes produkt wird 
mundgerecht serviert und verständlich erklärt.

siLber

Haus der barmherzigkeit –  
Mehr bewerbungen, weniger Krankenstände 

 

Kategorie: employer Branding 

Kunde: Haus der Barmherzigkeit

agenturen: Kobza and the Hungry eyes (KTHe), Initiative Media 

siLber

JurybegrünDung: 
die sehr eigenständige visuelle anmutung, originelle Umsetzung 

und die gute darstellung der Wirksamkeit stärken das Image nach 
innen und außen nachhaltig. eine wirklich gelungene Kampagne 

in der Kategorie employer Branding.
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Magenta – Launchkampagne  
 

Kategorie: Dienstleistung 

Kunde: T-Mobile Austria

agenturen: Jung von Matt/Donau, MediaCom

„onkel Harry“ – 
 Musical-Castingkampagne  

 

Kategorie: soziales 

bronze

Kategorie: Positive Change

Kunde: Kuratorium Wiener Pensionisten-Wohnhäuser  

agenturen: PKP bbDO Werbeagentur, futura 

erste bank – spark7 „twice the nice“
 

Kategorie: finanzdienstleistung

Kunde: Erste bank und sparkasse

agenturen: Jung von Matt/Donau, Wavemaker 

tierschutz ist ein 
Volksbegehren! 

Kategorie: soziales 

Kunde: Tierschutzvolksbegehren 

agentur: springer & Jacoby Österreich

Jö bonus Club – Launch-Kampagne 
 

Kategorie: Dienstleistung 

bronze

Kategorie: Newcomer

Kunde: unser Ö-bonus Club

agenturen: Heimat Wien, Mindshare

JurybegrünDung: 
bei einer sehr herausfordernden Ausgangssituation ist es hier gelungen, einen 
aufmerksamkeitsstarken Launch kraftvoll und einprägsam umzusetzen. Die steigerung 
der Marktanteile spricht in einem umfeld mit starker Konkurrenz für sich.

JurybegrünDung: 
Ein völlig neuer Ansatz mit 

hohem Mobilisierungseffekt 
und einer tollen Idee zur 

sichtbarmachung der 
Zielgruppe. Emotional 
sehr ansprechend mit 

überragender Effektivität, 
basierend auf einer Top-

strategie mit Innen- und 
Außenwirkung.

JurybegrünDung: 
Optisch ansprechend 

und am Puls der jungen, 
kritischen Zielgruppe. Eine 

sehr mutige Kampagne, 
die es kreativ geschafft 

hat, authentisch zu 
bleiben. ganz nah am 
screen der Kids, und 

die Erfolgskennzahlen 
sprechen für sich.

JurybegrünDung: 
Impactstarke Inszenierung und hohe 
Mobilisierung zeichnen diese Kampagne aus.  
Die erfolgreiche umsetzung des sehr emotionalen 
Themas mithilfe prominenter fürsprecherinnen 
und fürsprecher  und Multiplikatorinnen und 
Multiplikatoren hat zum Erfolg geführt.

JurybegrünDung: 
Der Einsatz heimischer Top-stars aus film 
und fernsehen hat sich bewährt: Eine hohe 
Zielerreichung und überdurchschnittliche Ergebnisse 
brachten dieser gut durchdesignten Kampagne mit 
starkem Österreich-Medien-fokus den Erfolg.

siLber

siLber

siLber

bronze 

siLber

Kia – Der neue Kia e-niro 
 

Kategorie: gebrauchsgüter 

Kunde: Kia Austria 

agenturen: digitalwerk,  

Havas Media Austria

JurybegrünDung: 
smarte Kampagne, der es  
mit Witz, einem aufmerksam-
keitsstarken Testimonial und 
einem gut durchdachten 
Media-Mix gelungen ist, 
die Zielgruppe erfolgreich 
anzusprechen und das 
gesetzte Ziel zu erreichen.

bronze 
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Debra – neuspenderinnen  
für die schmetterlingskinder  
 

Kategorie: Soziales 

Kunde: Debra Austria

agenturen: Lowe GGK, Mindshare 

bronze 

Öbb – Der größte Klimaschützer Österreichs 
 

Kategorie: Positive Change 

Kunde: ÖBB-Werbung für ÖBB-Infrastruktur 

agenturen: aandrs, MediaCom

stiegl – 22.000 neue  
freundeskreis-Mitglieder 
 

Kategorie: activation

Kunde: Stieglbrauerei zu Salzburg 

agenturen: dMB., Media1

JurybegrünDung: 
Diese sehr ansprechende 
Kampagne in klassischer 
Umsetzung konnte bei 
niedrigem Mitteleinsatz 
einen hohen Impact am 
schwierigen Spendenmarkt 
erzielen und zahlreiche 
Neuspenderinnen und 
-spender überzeugen.

JurybegrünDung: 
Wie soziale Verantwortung glaubwürdig und überzeugend 
dargestellt werden kann, zeigt diese Kampagne. Der 
neue Fahrgastrekord belegt, dass Klimaschutz richtig 
kommuniziert nicht nur gut für die Umwelt ist, sondern sich 
auch positiv im Verkauf niederschlägt.

JurybegrünDung: 
Der hohe einsatz individualisierter Assets hat sich 
ausgezahlt, ein bemerkenswerter ROI über ein  
Loyality-Programm, das den Umsatz steigert.  
Innovativ und abseits der klassischen Bierwerbung.

bronze 

bronze 

Dossier eFFIzIeNTe WeRBUNG & eFFIe-PReISTRäGeR
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Kuratorium für 
Verkehrssicherheit –
Dankemandat 
 

Kategorie: Activation

Kunde: KFV (Kuratorium für 

 Verkehrssicherheit) 

agenturen: Brokkoli Advertising 

 Network, Unit [11] Communications 

Austria 

Österreichisches rotes 
Kreuz – ein symbol, das 
niemand mehr vergisst: 

Der baby-elefant  
 

Kategorie: IAA Audience Award

Kunde: Österreichisches Rotes Kreuz

agenturen: Jung von Matt/Donau, Wavemaker 

Darbo zuckerreduziert –  
erfolgreiche neueinführung 

 

Kategorie: Newcomer

Kunde: A. Darbo

agenturen: DMB., Media1

JurybegrünDung: 
das gut durchdachte Konzept und die sympathische umsetzung haben zu einem beachtenswerten 
erfolg geführt. Spannend, wie effektiv etwas sein kann, wenn ein Ansatz auf den Kopf gestellt wird.

JurybegrünDung: 
Auf den richtigen Trend gesetzt, 
erreichte diese gut abgestimmte 

Kampagne nicht nur den 
heimischen Markt, sondern auch 

das benachbarte Ausland.  
Tolle Leistung!

bronze 

 iaa auDienCe awArD

BroNZe 
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