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Die Sieger der Effie Awards

Zum 36. Mal wurden die Effie Awards an innovative und effektive Kommunikationslosungen vergeben.
Hier der Uberblick {iber alle Gold-, Silber- und Bronze-Gewinner aus insgesamt 16 Kategorien.

Uberblick von Al dra O'Neill und Christina Locher

PLATIN & GOLD

Volkstheater — Biedermann und die Brandstifter
(S s

Kategorie: Brand Experience ea&\‘l\\a‘d

Kunde: Volkstheater

Agenturen: DMB., Mara Media — Agentur fur Ambient Medien

VS STHEATER , X D\E BRANDSTIFTER

EARNED AUSLASTUNG RO\
2::?1:? € 30“32,‘3 s 100% 2F00%

JURYBEGRUNDUNG:

Geniale Idee, polarisierend, einprégsam, emotional
und o6ffentlichkeitswirksam. Mit duferst geringem
Mitteleinsatz zu einer enormen Werbewirkung
und zu ausverkauften Vorstellungen.

Eine auf3ergewohnliche Aktion, die nicht nur far
das Sttick gut war, sondern auch auf die Marke
Volkstheater eingezahlt hat. Das ist gutes Theater
und noch bessere Werbung!

Gold und Platin fur diese ziindende Idee!
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GOLD
Erste Bank — 200 Jahre #Glaubandich

Kategorie: Finanzdienstleistung
Kunde: Erste Bank und Sparkasse
Agenturen: Jung von Matt/Donau, Wavemaker

e
1
#GLAUBANDICH ;
y

. GOLD
JURYBEGRUNDUNG: g - :
Ein Meisterwerk und eine der besten Kampagnen der letzten Schéffel - Die Tour:
Jahre! In einer konsequenten Weiterentwicklung der Marke Live-Hartetest

werden aktuell relevante Themen angesprochen und klug mit
der eigenen Griindungshistorie verkntpft. Die stimmungsvolle,
authentische und emotionale Kampagne spricht alle
Zielgruppen an, wirkt massiv vertrauensbildend und zeigt, wie
wichtig und effektiv eine Imagekampagne sein kann.

Kategorie: Activation

BRONZE

Kategorie: Brand Experience

Kunde: Schéffel Austria
Agenturen: Wien Nord Serviceplan,
Mediaplus Austria

JURYBEGRUNDUNG:

Diese brillante, vielseitige, breite und
integrative Kampagne hat sich intensiv

mit der Zielgruppe auseinandergesetzt

und wurde durch Gberdurchschnittliche
Wirkung belohnt. Passende Testimonials und
eine sehr gelungene Umsetzung: Schoffel
Gbernimmt damit die Themenfuhrerschaft bei
nachhaltiger Funktionskleidung.

GOLD

Ja! Natiirlich — Raus aus Plastik

Kategorie: Positive Change

Kunde: Ja! Natrlich Naturprodukte

Agenturen: Merlicek & Partner, Mindshare
HAUS AUS

jarl
N iR I
VON PLASTIK ]

GOLD

GOLD A
1
Manner Snack Minis - Die "

erfolgreichste Manner-Innovation

Kategorie: Newcomer

BRONZE

#

Kategorie: Konsumgliter Food & Beverages

Kunde: Josef Manner
Agenturen: DDB Wien, OMD Austria

JURYBEGRUNDUNG:

Top-Leistung im stark umkampften
SuBigkeitenmarkt! Die Effektivitat der
Kampagne ist beeindruckend: Eine
traditionelle Marke hat sich quasi ,neu
erfunden”. Die Zielgruppenverjliingung
ist absolut gelungen und die tollen
Ergebnisse sprechen fiir sich!

JURYBEGRUNDUNG:

Durch klare Kommunikation konnte

der Mehrwert von Green Packaging fir
die Konsumentinnen und Konsumenten
verstéandlich gemacht und die

Marke in ihrer Rolle als Biopionier
gestarkt werden. Die Kennzahlen
Uberzeugen auf ganzer Linie — Top-
Umsetzung, Top-Werberecall, Top-
Kampagnenperformance!

Bsterreich Werbung - Urlaub-in-Osterreich-App

#RelatedToAustria

Kategorie: Transformation

Kunde: Osterreich Werbung in Kooperation mit WienTourismus

Agenturen: Osterreich Werbung, Vizeum Deutschland

JURYBEGRUNDUNG:

Eine absolut Iassig-coole Fusion aus Tradition und Innovation,
die Osterreich und New York einander naherbringt.

State of the Art: innovativ, digital und interaktiv! Eine
Top-Kampagne, die bei geringem finanziellen Aufwand viel

Zum eigenen Gebrauch nach §42a UrhG. Digitale Nutzung gem PDN-Vertrag des VOZ voez.at.
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Erste Bank - Future Invest

Kunde: Erste Bank und Sparkasse
Agenturen: papabogner, Wavemaker

g ~

FUTURE INVEST =

JURYBEGRUNDUNG:

Diese innovative State-of-the-Art-Kampagne nutzt moderne
Medien in all ihren Facetten: von der Kreation Uber das Testing bis
hin zu Interaktion und Delivery. Ein sehr komplexes Produkt wird
mundgerecht serviert und verstandlich erklart.

JURYBEGRUNDUNG:

Die sehr eigenstandige visuelle Anmutung, originelle Umsetzung
und die gute Darstellung der Wirksamkeit starken das Image nach
innen und auf3en nachhaltig. Eine wirklich gelungene Kampagne
in der Kategorie Employer Branding.
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Haus der Barmherzigkeit -
Mehr Bewerbungen, weniger Krankenstande

Kunde: Haus der Barmherzigkeit
Agenturen: Kobza and the Hungry Eyes (KTHE), Initiative Media

Haus

der
Barbara
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Die digitale ‘\
Zukunft:
=

Magenta.

Magenta - Launchkampagne
2Onkel Harry" -

Musical-Castingkampagne

S Kunde: T-Mobile Austria
= Agenturen: Jung von Matt/Donau, MediaCom

BRONZE

Kategorie: Positive Change

Kunde: Kuratorium Wiener Pensionisten-Wohnh&user
Agenturen: PKP BBDO Werbeagentur, Futura

JURYBEGRUNDUNG:

Bei einer sehr herausfordernden Ausgangssituation ist es hier gelungen, einen
aufmerksambkeitsstarken Launch kraftvoll und einprégsam umzusetzen. Die Steigerung
der Marktanteile spricht in einem Umfeld mit starker Konkurrenz fur sich.

j6 Bonus Club
Ein neuer Kaiser fir
kaiserliche Angebote.

JURYBEGRUNDUNG:
Ein véllig neuer Ansatz mit
hohem Mobilisierungseffekt
und einer tollen Idee zur
Sichtbarmachung der
Zielgruppe. Emotional
sehr ansprechend mit
Uberragender Effektivitat,
basierend auf einer Top-
Strategie mit Innen- und
Auenwirkung. L

Aufgabe

Jo Bonus Club - Launch-Kampagne
Erste Bank - Spark7 ,Twice the nice"

BRONZE

Kunde: Erste Bank und Sparkasse

Kategorie: Newcomer Agenturen: Jung von Matt/Donau, Wavemaker

JURYBEGRUNDUNG:
Optisch ansprechend
und am Puls der jungen,
kritischen Zielgruppe. Eine
sehr mutige Kampagne,
die es kreativ geschafft
hat, authentisch zu
bleiben. Ganz nah am
Screen der Kids, und
die Erfolgskennzahlen
sprechen fur sich.

Kunde: Unser O-Bonus Club
Agenturen: Heimat Wien, Mindshare

JURYBEGRUNDUNG:

Der Einsatz heimischer Top-Stars aus Film

und Fernsehen hat sich bewahrt: Eine hohe
Zielerreichung und Uberdurchschnittliche Ergebnisse
brachten dieser gut durchdesignten Kampagne mit
starkem Osterreich-Medien-Fokus den Erfolg.

BRONZE

BRONZE

SC urz Kia - Der neue Kia E-Niro
Kategorie: Gebrauchsgtiter
Kunde: Kia Austria
Agenturen: digitalwerk,
Havas Media Austria

R TIEREN EINE STIMME.

g

L
BEGEH'I(ISEN

tsvb.at )
JURYBEGRUNDUNG:
.. Smarte Kampagne, der es
Tierschutz ist ein JURYBEGRUNDUNG: mit Witz, einem aufmerksam-

keitsstarken Testimonial und
einem gut durchdachten

Impactstarke Inszenierung und hohe
Mobilisierung zeichnen diese Kampagne aus.

Volksbegehren!

Je’I9AISSqO MMM

Kategorie: Soziales
Kunde: Tierschutzvolksbegehren
Agentur: Springer & Jacoby Osterreich

Die erfolgreiche Umsetzung des sehr emotionalen
Themas mithilfe prominenter Flrsprecherinnen
und Fursprecher und Multiplikatorinnen und
Multiplikatoren hat zum Erfolg gefuhrt.

Media-Mix gelungen ist,
die Zielgruppe erfolgreich
anzusprechen und das
gesetzte Ziel zu erreichen.
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Das nachste Kapitel
*beim Klimaschutz.®

BRONZE

Debra - Neuspenderinnen
fur die Schmetterlingskinder

- -
Kategorie: Soziales So fiihlt sich das Iﬁ 'Ilﬂ!
. an,
Kunde: Debra Austria .
X Sehgtenigskdt e on e ughelen, conmezyclen
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JURYBEGRUNDUNG:

Diese sehr ansprechende
Kampagne in klassischer
Umsetzung konnte bei
niedrigem Mitteleinsatz
einen hohen Impact am
schwierigen Spendenmarkt
erzielen und zahlreiche
Neuspenderinnen und
-spender Uberzeugen.

BRONZE

Stiegl - 22.000 neue
Freundeskreis-Mitglieder

Kategorie: Activation
Kunde: Stieglbrauerei zu Salzburg
Agenturen: DMB., Medial

JURYBEGRUNDUNG:

Der hohe Einsatz individualisierter Assets hat sich
ausgezahlt, ein bemerkenswerter ROI Uber ein
Loyality-Programm, das den Umsatz steigert.
Innovativ und abseits der klassischen Bierwerbung.

Monat
Siir Monat
1800 newe
Freundeskreis
Mitglieder

1824 +99:"
6

retinon
KREIS
Nt

BRONZE

OBB - Der grofte Klimaschiitzer Osterreichs

Kategorie: Positive Change
Kunde: OBB-Werbung fiir OBB-Infrastruktur
Agenturen: Aandrs, MediaCom

JURYBEGRUNDUNG:

Wie soziale Verantwortung glaubwiirdig und tberzeugend
dargestellt werden kann, zeigt diese Kampagne. Der

neue Fahrgastrekord belegt, dass Klimaschutz richtig
kommuniziert nicht nur gut fir die Umwelt ist, sondern sich
auch positiv im Verkauf niederschlagt.

Je°I9AI9SqO° MMM

Zum eigenen Gebrauch nach §42a UrhG. Digitale Nutzung gem PDN-Vertrag des VOZ voez.at.
Anfragen zum Inhalt und zu Nutzungsrechten bitte an den Verlag (Tel: 01/866480).

Seite: 5/6



P\ Horizont g

F cus Die dsterr. Wochenzeitung fiir Marketing, Werbung & Medien  webngeon

Perchtoldsdorf, am 20.11.2020, Nr: 47, 50x/Jahr, Seite: 19-24 S;’;;::fgjg

w Druckauflage: 11 250, GroRe: 64,25%, easyAPQ: _ i
Auftr.: 6622, Clip: 13239735, SB: Havas Media - 5000 =

Je°I9AI9SqO° MMM

BRONZE

BRONZE

#0m
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Kuratorium fiir #ﬁ Py .@
. . Die erfolgreichste Darbo Neueinfiihrung seit Jahren
DANKE DANKE veriehrssicherheit - e

it  srasssevencon. SN KFVY VaRarin  Frassnvencins. QORI PV Dankemandat o

Kategorie: Activation
Kunde: KFV (Kuratorium fiir
Verkehrssicherheit)

M

DANKE fiir Ihr vorbildiiches .
Verhalten im Straenverkehr! Agenturen: Brokkoli Advertising

Network, Unit [11] Communications

Austria Kﬁ

JURYBEGRUNDUNG: R
Das gut durchdachte Konzept und die sympathische Umsetzung haben zu einem beachtenswerten Darbo Zuckerreduziert -
Erfolg gefiihrt. Spannend, wie effektiv etwas sein kann, wenn ein Ansatz auf den Kopf gestellt wird. Erfolgrelche Neuelnfuhrung

Kategorie: Newcomer
Kunde: A. Darbo
Agenturen: DMB., Medial

Mit Genuss verzichten.
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3 weniger Zucket U3 neniger Zuke"
sRILE

ERDBEERE E 1

1/3 weniger Zucker
80% Fruchtanteil
Keine zusatzlichen Sifkungsmittel

MEHR ERFAHREN!

JURYBEGRUNDUNG:

Auf den richtigen Trend gesetzt,
erreichte diese gut abgestimmte
Kampagne nicht nur den
heimischen Markt, sondern auch
das benachbarte Ausland.

Tolle Leistung!

IAA AUDIENCE AWARD

Osterreichisches Rotes

Kreuz - Ein Symbol, das
niemand mehr vergisst:
Der Baby-Elefant

Kategorie: IAA Audience Award
Kunde: Osterreichisches Rotes Kreuz
Agenturen: Jung von Matt/Donau, Wavemaker
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