"77 Prozent der Marken konnten verschwinden
und es wiirde niemanden interessieren"
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Die Meaningful Brands Studie hat die "bedeutungsvollsten" Marken fiir
Osterreich ermittelt. Havas Media-CEO Michael Gols im LEADERSNET.tv-
Interview.
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Unglaubliche 77 Prozent von Marken kénnten verschwinden und es wiirde niemanden
interessieren, zeigen neue Ergebnisse der globalen "Meaningful Brands 2019" Studie der
Havas Group. Dies ist der hdchste Wert seit Beginn der Meaningful Brands Untersuchung im
Jahr 2008. "Eine Marke ist dann 'meaningful’, wenn sie fiir Konsumenten Bedeutung hat",
erlautert Michael Gols, CEO der Havas Media Austria.
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