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e T Media-Mar l(t

und sein Split

Die von den Mediaagenturen verantworteten Anteile am Bruttowerbedruck im
Jahr 2020 nach Mediengattung und Agentur geméaf3 Focus Media.
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ERKLARUNG

Focus Media Research erhebt anhand
der Gsterreichischen Medien, der dar-
in platzierten Werbung und der Tarif-
listen der Medienvermarkter die Brut-
towerbe-Aufwendungen fiir jedes Jahr.
Diese werden schlieilich jenen Agen

turen zugeordnet, die ihre Auftragge-
ber an Focus Media Research melden.
Daraus ldsst sich der Marktanteil er-
rechnen, den eine Mediaagentur am

RADIO

Bruttowerbedruck erreicht hat. Der
Anteil des Volumens, der keinen Agen-
turen zugeordnet werden kann oder
direkt itber Kunden geschaltet wurde,
findet in der vorliegenden Grafik kei-
nen Eingang und steht als Wert am
Ende der Angaben zu den jeweiligen
Werbeformen. Die Reihung der Agen-
turen in der Grafik erfolgt nach dem
Gesamit-Focus-Ranking.

Mit den vorliegenden Daten und
deren Visualisierungen lassen sich die
Anteile einzelner Agenturen in den je-
weiligen Mediengattungen bestimmen.

In den Steckbriefen der Media
agenturen (Seiten 34 bis 35 und 38 bis
39) finden sich die Anteile der Medien-
gatiungen im jeweiligen Portfolio. Alle
Angaben in Euro-Bruttowerbewert he
ziehungsweise Prozent davon,
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DER MARKT IM UBERBLICK

Das erste Corenajahr, das Jahr 2020,
spiegelt sich etwas weniger deutlich
in der Bilanz des Marktforschers Fo-
cus Media Research wider, als be-
fiirchtet: Der Gesamtwerbemarkt
kommt auf einen Bruttowerbewert
von 4,2 Milliarden Euro. Ein Jahr zu-
vor war der Wert bei 4,4 Milliarden
Euro gelegen, was einem Verlust von
4,5 Prozent entspricht.

Zur akwellen Gesamtsumme des
Bruttowerbedrucks steuerten die
zwolf von Focus ausgewiesenen Me-
diaagenturen 2,96 Milliarden Euro
bei. Der Rest entfallt auf sonstige
Agenturen, welche ihre Kunden Fo-
cus nicht meldeten, somit finden
deren Werte keine namentliche Be-
riicksichtigung. Dies gilt ebenso fir
Direktkunden und -einbuchungen.

Aufgelistet sind die Bruttowerbe-
werte aus den Gattungen Print, TV,
Online, Radio, Auflenwerbung als
auch Kino. Der nach wie vor gréfite
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Anteil am gesamten Werbekuchen
gehdrt Print mit 43 Prozent, wo im
Coronajahr ,nur” ein Verlust von zwei
Prozentpunkten gegeniiber dem Vor-
jahr zu vereichnen ist. Bei den von
den Agenturen gemeldeten Volumi-
na kommt Print auf ein Drittel, hier
wird das Feld von TV mit 36 Prozent
angefiihrt.

Verantwortet wird der jeweils
grofite Anteil bei TV, Print, OOH
und Kino von Dentsu Aegis, also
jener Agentur, die den bisherigen
Focus-Gesamtspitzenreiter Media-
Com (fithrt bei Horfunk) erstmals
iiberholt hat. Bei Online fithrt Mind
share. Die Zahlen zu Online-Spen
dings sind auch heuer bedingt ver-
gleichbar, da es sich um die Gesamt-
summe inklusive Onlinewerbung-Ei
genangaben handelt und diese auch
Investitionen in Search und interna-
tionale Netzwerke wie Google und
Social Media beinhalten,
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