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Jung RTL greift via TikTok Vernetzt Martin Distl ist
Anti-Rassismusthemen Executive Producer einer
im eigenen Channel auf 13 ORF-Spiele-Show 16

Neu Der Samariterbund
startet Pflegekampagne mit
der Agentur d.signwerk 18

Daniela Schopf

IP Osterreich
Neben Michaet Pemkopf gehért
Daniela Schopf zum neuen
Sales Tearmn der Online-Unit
der IP Osterreich. Schopf hatte
zuvor die Position als Online-
- - Kampagnen Managerin bei der IP
Beste Mediastrategien
I a Addressable TV-, das Digital-out-
of-Home, das Display- sowie das
In- & Outstream-Angebot der IP

des Landes sind gekurt e ke e e
Dienstagabend dieser Woche wurde wieder der rostolsfompiemeneen
Media Award in einem Live-Event vergeben. ®

© Katharina Schiffl

Studium Die FH St. Pélten bildet seit Gber Adgar Die besten Printanzeigen des Landes
zehn Jahren Marketingnachwuchs aus. € wurden wieder vom VOZ ausgezeichnet. @
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Mediastrategie-
Sieger

Joachim Feher
(RMS). Marcus
Hornek. Stefan
Tilzer (beide
Ogilvy}. Chrisa= -
tina Wohrer-
Stern (dentsu).
Claudia Baza-
nella {Hofer).
Petra Hofstatier.
fvonne Zvara

Exzellente Medialeistung

Im Zeichen der Digitalisierung: Der Media Award lasst mit neuen Kategorien,
einem Sonderpreis und einem historischen Einreichrekord aufhorchen.

es» Von Dinko Fejzuli

ach einem Jahr co-
ronabedingter Pause

ist der rundum er-

neuerte Media Award

mit neuer Strahlkraft

wieder zuriickgekommen. Neu

definierte Kategorien sollen der
Digitalisierung Tribut zollen
und unterstreichen die Relevanz
von Medien, Daten und Content.
Beim neuen Media Award wur-
den Arbeiten aus zwei Jahren
ausgezeichnet, womit Media
Exzellenz gewiirdigt wird, die

vor und wihrend der Pandemie
das herausragende Zusammen
spiel Osterreichischer Medien
und lokaler Media-Kompetenz
unter Beweis stellt.
Entsprechend hoch war das
Interesse am wichtigsten Award
fur Media-Exzellenz, der eine
gemeinsame Initiative von Epa
media, Gewista, Goldbach Aus-
tria, Kleine Zeitung, Kronen
Zeitung, ORF-Enterprise, RMS
Austria und VGN Medien Hol-
ding ist: Mit 96 Arbeiten ver-
zeichnet die Auszeichnung einen
historischen Einreichrekord in

der 17-jahrigen Geschichte des
Awards, der mit vielen Neuerun-
gen aufhorchen lasst.

Vier neue Kategorien
27 Arbeiten schafften es im neu
organisierten, zweistufigen Ju-
ryverfahren auf die Shortlist.
Eingereicht werden konnte in
den vier Kategorien ,Exzellente
Content-Integration”, ,Exzellen-
te Media-Innovation®, ,Exzellen-
ter Einsatz von Daten” und ,Ex-
zellente Media-Strategie”.
Die neuen Kategorien wur-
den in Zusammenarbeit mit den

Marketingstudiengéingen der FH
St. Pdlten entwickelt.

Neuer Sonderpreis

Erstmals wurde beim Media
Award die ,Agency of the Year”
pramiert. Fir diesen neuen Son-
derpreis wurden die Punkte
aus gewonnenen Awards und
Shortlist-Platzierungen addiert.
Der Titel ging an Mindshare fiir
deren Gold-Auszeichnung fiir
Volvo, eine Silber-Auszeichnung
fiir O-Bonusclub, eine Bronze
Auszeichnung und eine weitere
Shortlist-Platzierung fiir Billa.
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Die Sieger
Exzellente Content-Integration

old
E'mde Schaffel (Schoffel — Die Tour)
Agentur Mediaplus/Wien Nord
Serviceplan
Silber
Kunde Strock (#krapfengate)
Agentur Spieler & Spinner
Bronze
Kunde Skoda (Skoda - Rechange
Life) Agentur Red Bull Media House

Exzellente Media-Innovation
Gold

Kunde Volkstheater Wien (Bieder-
mann und die Brandstitter)
Agentur DMB./Medial

Sither

Kunde Zalando (Wearing is caring)
Agentur Medial/Kolle Rebbe;
Gewista

Bronze

Kunde Tyrolt (Tyrolit Knives - Ma-
kellos. Fur immer) Agentur Havas
Village Vienna/Heimat Wien

Exzellenter Einsatz von Daten
Gold

Kunde volvo {Smart Learning Pixel}
igentur Mindshare

Sliber

Kunde Mediamarkt (Mediarnarkt:
Ohweson) Agentur Dentsu/Hello
Werbeagentur; Prettylogic Multimedia
Bronze

Kunde Billa (Billa-Live-Stimmungs-
barometer} Agentur Mindshare/
PKP BBDP; Tunnel23

Exzeliente Media-Strategie

Gold

Kunde Hofer (Hofer Austropop)
Agentur Dentsu/Ogilvy & Mather;
Mand Tonkombinat Arbeitergasse;
Satisfaction Filmproduktion

Siiber

Kunde O-Bonus Club {6 Boenus Club
Launch) Agentur Mindshare/Heimat
Wien

Bronze

Kunde Schéffel (Schiffel - Die Tour)
Agentur Mediapius/Wien Nord
Serviceplan

Uber einmal Gold und einmal
Bronze konnten sich Schéffel,
Media Plus und Wien Nord Ser-
viceplan freuen.

~Der Media Award zeigt in
noch nie da gewesener Vielfalt
und Qualitit, dass der Erfolg
einer Kampagne durch zwei ele-
mentare Faktoren bestimmt ist:
Die Kompetenz, Expertise und
Innovationskraft von Media-
agenturen, die fest am heimi-
schen Markt verankert sind, und

© Madiaphus/Wian Nord Sanviceplan/Sehdltis)

© DMB./Media1/Volksthealar

© Mindshare/Volvo

© DentswOgivy & MatherHoler

Content rules
Die Sieger in
den Kategorien
Exzellente Con-
tent-Integration,
Exzellente Me-
dia-Innovation,
Exzelienter Ein-
satz von Daten
und Exzellente
Media-Strategie.

die exzellente Kommunikations-
kraft dsterreichischer Medien.
Diese bieten den Konsumentin-
nen und Konsumenten Relevanz
und Vertrauenswiirdigkeit und
der werbetreibenden Wirtschaft
ein verlidssliches Umfeld, Trans-
parenz und tragfahige Partner-
schaften”, betonte Andreas Jan-
zek (Kleine Zeitung), Prasident
des Vereins Media Award.

Zwei Juries

Zwei Hauptjuries ermittelten die
Gewinner des Media Awards. In
den Kategorien ,Exzellente Me-
dia-Innovation” und ,Exzellente
Content-Integration” jurierten
unter der Leitung von Ronald
Hochmayer (Mediaplus} Sibylle
Bliimel (Wavemaker}, Inez Cerny
(Medial), Oliver Ellinger (Publi-
cis Media), Joachim Feher (RMS
Ausiria), Xathrin Feher (ORF-
Enterprise), Raffaela Bartik {exx-
press}, Barbara Klinser-Kam-
merzelt (FH St. Pélten), Andreas
Martin (Porsche Media Creative),
Maimuna Mosser (Ikea), Patrick
Miilleder (Reichl und Partner},
Andrea Peter (MediaPrint), Karin
Seywald-Czihak (OBB Werbung),
Martin Siuda (IAA Young Pro-
fessionals), Mario Stadler (Erste
Bank und Sparkasse}, Jana Wie-
demann (PKP BBDO} und Mar-
cus Zinn (Epamedia).

Hochkaritige Jury

Unter dem Vorsitz von Ursula
Arnold (Mindshare} beurteilten
die Arbeiten in den Kategorien
.Exzellente Media-Strategie”
und ,Exzellenter Einsatz von
Daten” Josef Almer (Goldbach
Austria), Nicole Artner {IPG Me-
diabrands), Michael Gols {(Havas
Village Vienna), Andrea Groh (Ge-
wista), Marion Hengl (Dentsu),
Jirgen Hofer (Horizont), Andreas
Janzek (Kleine Zeitung), Helmut
Kammerzelt (FH St. Pélten), Mi-
chael Katzlberger (Katzlberger).




