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An zwei Tagen wurde der Erste Campus zum zentralen Treffpunkt ftir
Entscheider aus Medien, Politik, Wirtschaft und Kommunikation.

Bericht von Martin Wurnitsch

ie Osterreichischen Me-
dientage - heuer wieder
als Hybridevent unter
strengen Sicherheirs-
auflagen von HORIZONT/Manstein
Verlag am Erste Campus organisiert
sinddasjahrliche Top-Eventderheimi-
schen Rommunikationsbranche. Die
Bilanz der 28, Ausgabe, die vergangene
WocheMittwoch und Donnerstagiiber
die Biihne ging, liest sich Publikums-
zuspruch betreffend und auch seitens
inhaltlicher Aspekte dufiersterfreulich.
So verfolgten {iber 550 Giste die
Medientage an beiden Veranstal
tungstagen vor Ort {bei stark be-
schrinkter Teilnehmerzahl) und
nutzten die Maglichkeit zum Net
working. Uber 7.200 Personen am
auf via horizont.at bereitgestellten
Livestream zeugen vom zudem
breiten Interesse der Medien- und
Kommunikationsverantwortlichen
im Land.

Die Veranstalter der Osterreichischen Medientage 2021 bedanken sich fur die freundliche Unterstﬁtzung Folgender Partner:

I Krone

Zum zweiten Mal nach 2020 wur
de die Veranstaltung auch live im
TV iibertragen. So zeigte der Wiener
Stadtsender W24 den ersten Tag (mit
TV-Schwerpunkten) live, das 6ffent
lich-rechtliche ORF Il iibertrug in
Summe sechs Panels und Diskussi-
onen - darunter den ,Fireside Talk"
mit dem scheidenden ORF-General
direktor Alexander Wrabetz.

Die Privatsendergruppe von Pro-
SiebenSat.1 Puls 4 war mit ihrem
Newssender Puls 24 live, berichtete via
Puls 4, Pro 7 Austria und SAT.1 Oster-
reich beziehungsweise in den ,Puls 24
News" am Vorabend sowie digital im
Livestreamn auf puls24.at und auf der
App. Die harten Zahlen: In Summe
verfolgten [kumulierte Reichweite)
275.000 Zuseher und Zuseherinnen im
TV, via Digital-TV und Digital-Kanilen
die Keynotes, Talks und Debatten bei
der Privatsendergruppe. Die Ubertra
gungen in ORF Il kamen laut AGGT/
Teletest auf eine Reichweite von
54.000 (weitester Seherkreis).

Die mediale Rezeption online und
via Print dokumentiert wiederum
die Medienbeobachtung der APA:
Hier wurden in Summe 34 Print- und
119 Onlineberichte gezéhlt, auf Soci
al Media in Summe 1.000 echte Inter-
aktionen, rund die Halfte davon auf
Facebook. Hinweis in eigener Sache:
Die Videos zu den Panels, Keynotes
und Talks stehen online bereits zur
Verfiigung, die begleitende Podcast-
Reihe zum Nachhdren folgt in weni-
gen Tagen.

Historisches, Launiges, Niichternes
Inhaltlich spannte sich der Bogen der
28. Medientage von der Eréffnungs-
rede Jurgen Hofers (Chefredakteur
HORIZONT), in der er die wichtige
Rolle von qualitativem Journalismus
in einer komplexer und undurch-
sichtig werdenden Welt einmahnte,
bis zur den Tag eins beschliefenden
Debatte iiber nachhaltiges Wirtschaf-
ten, die Autor und Historiker Philipp
Blom mit einem in Erinnerung blei-
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benden Impulsreferat inspirierte. Ein
Highlight des Tages: Das erwéhnte
Kamingespidch zwischen Alexan-
der Wrabetz und Medienberater
Hans Mabhr, in dem der ORF-General
durchaus Launiges aus 15 Jahren ORF
zu berichten hatte.

Tag zwei leitete als Gastredner Ver-
leger und TX-Group-Président Pietro
Supino ein, der mit Schweizer Niich
ternheit durchaus Beeindruckendes
aus dem Innovationsprozess zu be
richten wusste, dem sich das grofite
eidgendssische Medienunternehmen
unterworfen hat. Innovation war auch
Leitthema im Interview mit Frederik
Pferdt, Chief Innovation Evangelist
bei Google, der live aus seinem Denk
und Wohnlabor aus den Santa Cruz
Mountains (CA) zugeschaltet wurde.

In den neu geschaffenen Break-
out-Sessions mit exklusiverm Zugang
am wunderschénen Dach des Erste
Campus wurden zudem an beiden
Veranstaltungstagen Spezialthemen
und Insights von Experten vertieft. »
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Tag 2

23. September 2021

Keynote: Qualitat und Innovation sind

und bleiben der Schliissel zum Erfolg

JDiie gute alte Qualitat” ist fur Verleger Pietro
Supino der journalistische Ausgangspunkt fir
den Erfolg. Dennoch sei auch seine Schweizer
TX Group mit ,riesigen Herausforderungen®
angesichts der Digitalisierung konfrontiert.
Dafir brauche es Innovation und ,viel Verdn-
derungsbereitschaft”, sagte Styria-Vorstand
Markus Mair in der anschlieBenden Diskussion
mit Julia Ortner {ORF). Dafur misse man von
gewohnten Dingen abriicken.
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Internationaler Talk: Innovation und Kreativitét in der Arbeitswelt von morgen

Frederik Pferdt, Chief Innovation Evangelist bei Google, sprach bei den sterreichischen Medientagen
2021 mit HORIZONT-Chefredakteur Jirgen Hofer Giber seine Mission: Kreation und Innovation im
eigenen Unternehmen. Eines ist fir ihn klar: ,Die Krise ist die gréfite Chance der Menschheit.”

Journalismus, lukratives Geschéaft? Nina Woss,

Vorstandsvorsitzende des dsterreichischen Talk: Joint Ventures — Cash trifft Medien Georg Polzl
Risikokapitalgebers AVCO und Griinderin von [Past) und Thomas Kralinger (Kurier) sprachen Gber
Female Founders, sprach in ihrem Impuls- Kooperationen und strategische Portfolio-Erweite-
Referat iiber Schnittpunkte von Journalismus rungen. Media for Equity, das Finanzierungsmodell der
und Start-ups und stellte such die Frage in Zukunft, fragte Ursula Arnold (Mindshare). Nicht das
den Raum, ob Journalismus denn iiberhaupt alleinige, aber erganzend, so Kralinger und Pélzl.

skalierbar sei und damit _ein Ziel fur Risikokapi-
tal". Journalismus habe schliefilich ein wesentli-
ches Asset — namlich die Unabhangigkeit.
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Wir diirfen nicht die Gouvernanten des Guten werden’: Kasia Mol-Wolf (Inspiring Network), Gerhard Valeskini
(Kronen Zeitung) und Wolfram Weimer {Weimer Media Group) sprachen mit Anna-Maria Wallner {Die Presse),
liber ihre Haltung zu Haltung als Innovationsmotor im Journalismus, wverkappte Ideologien®, die Anbiederung
von Microsoft, deutsche Verlags-Expansionen nach Osterreich und die Ubermacht von Google.
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: = 3 " Debatte: Neue Plattformen
S o8 - b e = . . e vs. etablierte Player
) b 8, (Tei!1und 2)
| ‘ i@ o i ZackZack, Exxpress,
1 ! Kontrast, Momentum oder

Zur Sache: Vor allem Partei-
plattformen und parteinahe
Medien setzen ihre eigenen
inhaltichen Duftmarken und
fordern etablierte Medien
heraus. Die Grenze zwischen
Parteipropaganda und

Journalismus verschwimmt

Debatte: Print ist tot. Lang lebe Print! ¥ " iR = TEEE L zunehmend. Eine Bedro-
Besser als ihr RUf sei die Zukunft von " 2 = s s : iy R (‘3 BN g fir klassische Medien?
Print, meinte Red-Bull-Media-House- ; ] Dariiber diskutierten unter
Publishing-Chef Andreas Kornhofer — .l der Moderation von Gundula

wenn man die Zeichen der Zeit erkennt”. =

i ] s o S Geiginger (Puls 4): Michael
Andreas Wrede, Chefredakteur des A J - R F ’ - : W Jungwirth {Kleine Zeitung),
Magazins Max, mahnte, dass man aufhéren : : . : ; Claus Reitan (ZurSache.at),
solle ,uns selber ins Grab zu reden.” Helmut Eva Schutz (Exxpress.at),
Schoba (VGN) betonte in der Debatte Barbara Blaha {(Momentum),
unter der Moderation von Marlene Auer Patricia Huber {(Kontrast.at)
{Kurier) den Wande! vom reinen Print-Haus und Corinna Mitborn (Puls 4).
hin zum Community-Gedanken,

Markus Wache, Johannes Beunnbauer {16}



