Case Wien Energie. Kampagne Neuer Markenauftritt.

Ausgangssituation.

Wir stehen vor einer der groBten Herausforderungen unserer Zeit. Wir missen den
Klimawandel mit aller Kraft stoppen. Vor allem GroBstddte wie Wien spielen fir den
Klimaschutz eine entscheidende Rolle. Die Stadt muss auf erneuerbare Energien
umstellen und bis zum Jahr 2040 klimaneutral werden.

Un dies zu schaffen, richtet auch Wien Energie all ihr Tun konsequent auf dieses Ziel
aus. Investitionen in die Versorgungssicherheit, den Ausbau erneuerbarer Energien und
den Klimaschutz werden kontinuierlich gesteigert. In den kommenden zehn Jahren sind es
1,2 Milliarden Euro.

Die Aufgabe lautet.

Entwicklung eines komplett neuen Markenauftritts inklusive eines neuen Markenclaims
auf Grundlage der Klimaschutz-Neuausrichtung von Osterreichs groBtem
Energiedienstleister Wien Energie.

Wier tiberlegten uns.

Mit vielfdltigen MaBnahmen und Ldsungen wird seitens Wien Energie der stddtische
Klimaschutz Schritt fir Schritt verbessert. Beispiele sind der Ausbau der Elektro-
Mobilitdt mit 1.000 E-Ladestellen, bereits 27 BiirgerInnen-Solarkraftwerke oder der Bau
neuer Fernkdltezentralen zur Kilhlung der Stadt. Wie kein anderer Energieanbieter kann
Wien Energie auf die langjdhrige Erfahrung und das Wissen Uber die Winsche und
Bediirfnisse der StadtbewohnerInnen setzen und sich glaubhaft als engagierter Macher
positionieren.

Die Idee.

Der neue Markenauftritt macht klar, wofiir sich alle Wien Energie-MitarbeiterInnen
gemeinsam mit den WienerInnen tdglich einsetzen. Und beweist fiir alle nachvollziehbar,
dass es Wien Energie mit dem Klimaschutz wirklich ernst meint. Auf diesem
Selbstverstdndnis und Verantwortungsbewusstsein basiert auch der neue Markenclaim
LWer, wenn nicht wir.®.

Im Markenversprechen stecken viele Botschaften: zum einen die Kompetenz und der
Tatendrang, das Klima nachhaltig zu verbessern, zum anderen das
Verantwortungsbewusstsein fiir die Wiener Lebensqualitdt, aber auch die Uberzeugung,
dass wir nur gemeinschaftlich die Ziele erreichen kénnen.

In der Kampagne sind die vielfdltigen Klimaschutz-Leistungen von Wien Energie zu
sehen, die bereits heute Teil unseres Lebens sind - wie zum Beispiel das Laden eines
E-Autos. Die Fotos der Kampagne haben einen dokumentarischen Stil, sie sind Tebendig,
authentisch und vertraut. Sie erzdhlen vom Leben in der Tebenswertesten Stadt der
Welt.

Auf den Kick-Off folgen zahlreiche Themen-Kampagnen, welche die Leistungen und
Angebote von Wien Energie vertiefen und den WienerInnen konkrete Moglichkeiten
anbieten, ihren personlichen Beitrag zum Erreichen der Klimaschutz-Ziele zu Teisten.
Ganz nach dem Motto: Wer, wenn nicht wir.

Disziplinen.
Plakat, Rolling Board, Megaboard, Citylight, Infoscreen, Anzeigen, POS, Direct
Marketing, Online, Social Media, Promotions, Literatur, interne Kommunikation.
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