IMAGEKAMPAGNE FUR NAH&FRISCH

Da bin ich dahoam!

ZIELGRUPPEN
Alle Konsumenten im landlichen Raum, Lieferanten und
Infrastruktur-Verantwortliche in den Kommunen

KOMMUNIKATIONSZIEL

Ziel ist es, die enorme Bedeutung der Nahversorgung zur
Aufrechterhaltung der landlichen Strukturen und damit der
Lebensqualitédt ins BewuBtsein zu rufen und Nah&Frisch als
den personlichen Nahversorger fiir alle und Partner fiir lokale
Produzenten zu etablieren.

KAMPAGNENIDEE

Im Zentrum der Kampagne stehen die selbstandigen Nah&Frisch-
Kaufleute als wahre Garanten fiir echte Nahversorgung in
Osterreich - und zwar aus Sicht der treuen Kunden.

MEDIEN
all media

Musik ,Dahoam; / Die Maferin

Persinlich
fiir uns da!

Nah&FErisch . :
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Unter diesem Motto - gesungen von der
Amadeus-Preistrégerin Die Mayerin - startet im

Juli unsere neue 360° Kampagne. Hier geht's
zum exklusiven Preview fiir Cash-Leser. E et
E v




