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ZIELGRUPPE

alle Osterreicherlnnen

Eine der Kernzielgruppen von ORF1 entspricht den Green
Minds, jung, naturverbunden, nach Erfolg strebend, hohe
soziale Verantwortung (hier wurden sogar gemeinsam
eigene TV-Formate entwickelt).

PROBLEM
ORF 1 hat als ,,Film- und Seriensender” ausgedient. Netflix
und Co. nehmen hier eine dominante Stellung ein.

LOSUNG
ORF 1 als echten, nahen Sender mit hohem Live Faktor zu
etablieren. Mit einem neuen Wording und einer neuen CI.

IDEE

Um die besondere Vielfalt dessen zu kommunizieren, was
der Sender ORF1 und sein Programm bieten, wurde eine
Headline-Mechanik entwickelt. Auf Basis des Mottos ,echt.
anders.” wird der zweite Part variabel verandert und an Tag
beziehungsweise Programmschwerpunkt angepasst (z.B.:
echt. filmreif.). Auch das dazu gezeigte Bildmaterial wird zur
Headline passend ausgewahlt. Darliber hinaus wurde das
neu gestaltete Logo, der Einser, Gberdimensional grof3
aufgezogen und durch seine starke Présenz in Printsujets,
bei Aktionen und im laufenden Programm (z.B. Idents)
etabliert.

KAMPAGNEN ZIEL

1. Awareness fur die neue Positionierung und Sender Identity
2. Den Sender als Stichwortgeber fiir nachhaltiges Denken
zu positionieren. Durch neue Sendungen und
Kommunikative MaBnahmen.
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