OSTERREICHISCHE BUNDESBAHNEN

OOH-Kampagne Autobahnplakat

KERNZIELGRUPPE

Autofahrerinnen, die zum Bahnfahren bewegt werden sollen

AUFGABE/KAMPAGNENZIEL

Als Vorreiter in Sachen Nachhaltigkeit verfolgen die OBB das Ziel, Men-
schen und Guter von der Strafde auf die Schiene zu verlagern”. Da dieses
Thema stetig aufgegriffen wird, sollte eine Sonderwerbemafnahme far
zusdtzliche Aufmerksamekeit sorgen.
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LOSUNG

Als weiteres Argument fur die klimafreundliche Mobilitét wurde Komfort
herangezogen: Bahnfahrerinnen kdnnen nervenaufreibende Stau-
situationen vermeiden. Dies ist vor allem in Wien, angesichts taglicher '
Verzégerungen zur Rushhour, ein groldes Thema. Davon betroffene Ver- “
kehrsknotenpunkte wurden also genutzt, um Autofahrerinnen die fur sie OouUT OF HOME
bessere Fortbewegungsvariante aufzuzeigen. Auf dem groRen, mini- AWAR D
malistischen Autobahnplakat wurde durch einen ,Sprayanschlag” das GOLD
Wort ,AUTOBAHN" zu ,BAHN". Eine Idee, die durch Einfachheit und Klarheit
pesticht. So simpel und wirksam zugleich, dass dem nichts mehr hinzu-
zuflgen ist — der Erfolg sprach ohnehin fur sich.




