
Regionalisierungskampagne Glasfaser
MAGENTA

KERNZIELGRUPPE
Einwohner:innen von Gebieten des Glasfaserausbaus

AUFGABE/KAMPAGNENZIEL
Magenta Telekom ist nicht umsonst einer der führenden 
Anbieter von Internet, Mobilfunk, Entertainment und Business-
Lösungen in Österreich. Für diesen Erfolg wurde zuletzt vor 
allem viel in den Ausbau des Glasfasernetzes investiert. Nun 
sollten die Einwohner:innen der entsprechenden Gebiete über 
Fortschritte sowie Angebote informiert und dafür begeistert 
werden.

LÖSUNG
Die Lösung in einem Wort: Regionalisierung! Um (potenzielle) 
Kund:innen auf möglichst persönlichem Wege anzusprechen, 
wurden Gemeinden, in denen Glasfaserausbau stattfindet, 
fotografisch sowie namentlich in den Werbesujets integriert. 
Diese Herangehensweise schuf nicht nur die optimale Plattform 
für klassische und digitale Werbeformen, sondern ließ auch 
Spielraum für kreative Sonderideen.


