OBB WERBUNG

360°-Kampagne:
Alles auBBer gewo6hnlich.

Bahnhofswerbung.
Alles auRer 9ewahnlich,

pigital out of Home.
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3.900 Werl

KERNZIELGRUPPE A
Bestehende und potentielle Werbekund:innen ' ‘ S ) = Digital Out of Home

Alles 2uBer gewodalch
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AUFGABE/KAMPAGNENZIEL

Die OBB-Werbung GmbH bietet alle Mdglichkeiten moderner AuRen-

werbung. Darum sollte Unternehmen, die Produkte und Dienstleistun-
gen aufmerksamkeitsstark bewerben moéchten, das Bahnhofsumfeld
als Lésung aufgezeigt werden.

LOSUNG Al sy gy il

Fur die besondere Art, Werbebotschaften zu vermitteln, musste das ' Verkehre e wohniich.

Kind beim Namen genannt und ein humorvoller Claim geschaffen T P W I
werden: ,Alles aulder gewohnlich.”. Dieser spiegelt sich ebenfalls in der
Gestaltung der Kompagne wider. Die farbenfrohe Bildwelt mit ihren
schrégen Figuren Uberzeugte z. B. in Form von Anzeigen, Plakaten,
Online-Erkl&rfilmen und Pop up-Mailings.




