PEZ

Rebranding Verpackung

KERNZIELGRUPPE
(Retro-)Fans und Kinder

AUFGABE/KAMPAGNENZIEL

Die Zeit vergeht, die Erinnerung bleibt. In diesem Sinne sollte
das Design der Kultmarke PEZ lberarbeitet werden. Auf eine
Art und Weise, die sicherstellt, dass sich auch die Fans erster
Stunde nach wie vor mit der Marke und dem optischen Auftritt
verbunden fihlen.

LOSUNG

Intensive Farben, moderne Formen sowie Figuren, die mit
grafischem Knowhow belebt wurden. Die Neuerungen
begeistern zuklinftig auf PEZ Box Blistern, Nachfull- und
Vorratspackungen sowie im digitalen Bereich.

TIRED. MO
SRR WO
DRB
D3AN ‘o
DBE N s

R CHEE

s

£l S Y (HEE

Y

%’ﬁ'#?

LLY)

AN

i
i

DRA 7

[ 4

pez-play.com
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