MEIN BIOMARKT

Markenentwicklung und
360°-Kampagne: ,,Genuss

mit Sinn”

KERNZIELGRUPPE

Erndhrungs- und umweltbewusste Kaufer:innen, Bio-Fans,
regionale Produzent:innen und Konsument:innen. Die
Hauptzielgruppe sind die ,Pragmatiker:innen”. Sie fiihlen
sich nur durch relevante Argumente in Bezug auf
Bioprodukte, wie etwa Herkunft, Genuss oder mehr
Lebensqualitdt und Wohlbefinden, angesprochen.

AUFGABE/KAMPAGNENZIEL

Die Markenentwicklung mithilfe einer Gberzeugenden
Kommunikationsstrategie, eines ansprechenden Designs
und deren Anwendung im Zuge eines allumfassenden
Werbeauftritts — von der POS-Bestlickung bis hin zu
Werbespots.

LOSUNG

Pragmatische Argumente emotional erzahlt. Fir die
Kommunikation bedeutete das, aus der Perspektive der
Kaufer:innen zu sprechen. Aus diesem Grundgedanken
ergab sich auch der Name ,,Mein BioMarkt”. Was und
welche Vorteile dieser zu bieten hat, erfahrt man unter
anderem durch die Erweiterung des Markennamens, was

diesen zusatzlich im Gedachtnis der Zielgruppe verankert.
Das Design greift den Nachhaltigkeitsaspekt durch Einsatz

der Farbe Griin und entsprechender Icons, wie z. B. des
Blattes, auf.

naturlich

MeinBiéMarkt
Bio-regional nehmen
wir ernst.

,Das ist
Einkaufen
nach meinem
Geschmack!”
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