FUNDERMAX

Markenpositionierung und
Redesign: “For you to create.”

EFFIE 2021 UND EFFIE 2022

KERNZIELGRUPPE
Architekt:innen, Designer:innen, Verarbeiter:innen und
Bautrager:innen

AUFGABENSTELLUNG/KAMPAGNENZIEL

Ziel war es, die Marke Fundermax nicht nur ndher an den
Gestalter:innen der Bau- und Handwerksbranche zu
positionieren, sondern dabei auch zu modernisieren.

LOSUNG

Die Neugestaltung unter dem Motto ,For you to create.”
machte das Unternehmen, das u.a. als Weltmarktfiuhrer fur
hochwertige Fassadenplatten gilt, zum Enabler kreativer
Ideen. Im Zuge eines Prozesses wurden ein umfassendes
Corporate Wording und eine visuelle Positionierung —
inklusive Modernisierung von Logo und Design — erarbeitet.
Weiters sollte eine emotionale Botschaft an den Markt
ausgesprochen werden: Fundermax &ffnet sich als Partner
fir neue Formen der Zusammenarbeit, wie etwa Co-
Kreation bei der Entwicklung innovativer Produkte und
Designs. Die Losung: Eine Transformation vom
produktzentrierten Unternehmen zur kundenzentrierten
Markensprache in Bild, Ton und Text.



