MYTHOS MOZART

Markenentwickl

ung und Kampagne fiir

multimediales Mozart-Erlebnis Wien

KERNZIELGRUPPE:
Wiener:innen und Wientourismus, Schulklassen, Familien

AUFGABE/KAMPAGNENZIEL:

Als neue und noch unbekannte Attraktion in Wien ist es
schwierig, am groBen Erlebnis- und Tourismusmarkt
wahrgenommen zu werden. Darum sollte Mythos Mozart
mithilfe einer Kampagne an Aufmerksamkeit gewinnen und
sich zum ,Must-see” etablieren.

LOSUNG:

Differenzierung bedeutet: Mozart in Wien komplett neu
denken! Statt vielfach eingesetzter Markenwerte wie
Tradition, Kultur und Glamour spielte diese Markenwelt mit
mystischer Spannung, Stimulanz, Erlebnis und der Aussage:
,Erlebe Mozart an dem Ort, wo er starb”.

Neben OOH und kreativer PR-Aktionen wurde verstarkt auf
Social Media und einen Mix aus Wissen, Unterhaltung und
Gewinnanreiz gesetzt.
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Mythos Mozart
23. August um 1008 - &

Was wohlin Mozarts Kopf verging 7 Tauche in die weltweit
ginzigartige und multimediale Erlebniswelt an Mozarts
Sterbeort  MYTHOS MOZART ein. Internationale
Medienkinstler wie Refik Anaded und Moritz Waldemeyer
bauen mit atemberaubenden, interaktiven Licht-und
Medieninstallationen eine kreative Brilcke zu Mozart und
seinem Leben. @ Walter Werzowa, musikalischer Leiter von
MYTHOS MOZART hat seine Musik wie die ,Zauberfléte® oder
das Requiem gemeinsam mit der MDW - Universita,.. Mehr
anzeigen

Mozart hatte
Flotenphobie.

@ Patrik Partl und 8 weitere Persanen
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Mythos Mozart
1 Min. - @
Erlebe eine unvergessliche Reise durch Mozarts Welt mit all Deinen
Sinnen - an dem Ort, wo Mozart vor 231 Jahren starb: MYTHOS
MOZART, Karntner Strale 19, im Herzen Wiens! Informiere Dich
petzt unter am

enna #kunst #klassik #art #history
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