DIE WIENER VOLKSHOCHSCHULEN

360°-KAMPAGNE:
~MEINE VHS. MEIN ERFOLG.”

KERNZIELGRUPPE
Potentielle Kursteilnehmer:innen, breite Offentlichkeit

AUFABE/ KAMPAGNEN ZIEL

Mittels umfassender 360°-Kommunikation soll mehr
Aufmerksamkeit fur die Wiener Volkshochschulen und ihre
vielfaltigen Kursangebote generiert werden.

LOSUNG

Das zentrale Motto ,Meine VHS. Mein Erfolg.” bildet das
Fundament der gesamten Kampagne und betont die
Moglichkeit zur persénlichen Entwicklung sowie das grofBBe
Potenzial, das die VHS zu bieten hat. Kreative Headlines wie
.lch entfalte den inneren Picasso in mir!” setzen die
Bedirfnisse potentieller Teilnehmer:innen gezielt in den
Fokus. Die Kampagne wird von einer Selfie-Optik gepragt,
um den personlichen Bezug zu unterstreichen. Die Sujets
richten sich nicht nur an die breite Offentlichkeit, sondern
auch Stakeholder:innen der Politik, Projektpartner:innen und
interne PR werden mit abgestimmten Botschaften
miteinbezogen. Die kreative Vielfalt und Einbindung aller
relevanten Zielgruppen unterstiitzen das Vorhaben, die VHS
als einen Ort des personlichen Erfolgs zu positionieren.

Jetzt Kreativ- und
Handwerkskurse entdecken!

Meine VHS. Mein Erfolg.




